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EDITORIAL

FRISCHE KOMMI

LTEN ALLEIN.

A\ Leidenschaft ist, was uns verbindet.
Frisches VELTINS.

| VELTINS

.

LIEBE LESERINNEN & LESER

it dem besten Ausstofs in der
M Unternehmensgeschichte ist im

200-jdhrigen Jubildumsjahr ein
wichtiges Signal in den Markt gesendet:
Die Brauerei C. & A. VELTINS vertraut auf
den deutschen Biermarkt und sieht trotz
eines schwierigen Marktumfelds weiterhin
Wachstumspotenzial! Damit ist es im
zuriickliegenden Geschaftsjahr gelungen,
die Marktbedeutung unseres breit aufge-
stellten Produktportfolios weiter auszu-
bauen.
Auch 2025 werden die Produkte unse-
res Hauses Absatzkraft beweisen und den
emotionalen Mehrwert der Markenwelten

von VELTINS, Piilleken, Grevensteiner und
V+ glaubwiirdig und tiberzeugend néher-
bringen. Dabei sind die Herausforderun-
gen so grols wie selten zuvor. Das einge-
triitbte Konsumklima bedarf endlich einer
Belebung, die die Menschen aufmuntert,
um in der Gastronomie das Leben von
seiner schonen und genussvollen Seite zu
nehmen. Blicken wir allen Unwégbarkei-
ten zum Trotz mit Zuversicht nach vorn,
daflir sprechen die vielfiltigen Chancen,
die uns der Markt bietet.

Das VELTINS Special wirft einen umfassen-
den Blick auf das Jahresprogramm und gibt
einen spannungsreichen Marktiiberblick.

Viel Spals bei der Lektiire!
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FEEDBACK GEBEN
Uns interessiert Ihre Meinung! Wir freuen uns auf Ihr
Feedback und Ihre Kommentare unter presse@veltins.de

VELTINS ONLINE
Corporate Website veltins.de

instagram.com/veltins

facebook.com/veltins O twitter.com/veltins
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ie gilt als Treffpunkt fur nationale

und internationale Anbieter aus

den Bereichen Bier, Getranke,
Lebensmittel und Trends fur den Out-of-
Home-Bereich. Als Aussteller mit dabei
war zum dritten Mal die Brauerei C. & A.
VELTINS.

VERBRAUCHERTRENDS IM FOKUS
.Die Messe eignet sich hervorragend,
um sich Uber neue Verbrauchertrends

FT
PHOTOVOLT.

Die Brauerei C. & A. VELTINS treibt ihre
nachhaltige Energieversorgung weiter
voran.

ie neue PV-Anlage ist so konzi-

piert, dass sie eine Leistung von

324 kW Peak (kWp) erzielen kann.
Die erwartete Gesamtleistung dieser ers-
ten Anlage belduft sich auf rund 283.000
kWh pro Jahr. ,Weitere Anlagen werden
in den nachsten Jahren folgen, um
den erklarten Weg der Brauerei C. & A.
VELTINS hin zur vorzugsweisen Nutzung
regenerativer Energien konsequent vor-
anzutreiben’, so Technik-Geschéaftsfuh-
rer Peter Peschmann. Der Umstieg auf
erneuerbare Energien ist nicht nur eine
Investition in die Zukunft, sondern auch
ein Zeichen fUr soziale Verantwortung
und Umweltschutz.
Die Standort- und Arbeitsplatzsicher-
heit stehen dabei im Mittelpunkt, um
eine nachhaltige und zukunftsorientierte
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Die Brauerei C. & A. VELTII\_IS
prasentierte sich auf'der
Fachmesse'in Rimini:

und aktuelle Veradnde-
rungen zu informieren
sowie Kontakte zu pfle-
gen und auszubauen’,

IN RIMINI

In Italien fand die internationale Fachmesse Beer and
Food Attraction statt, die einmal im Jahr die gesamte
Beveragebranche in Rimini zusammenbringt.

berichtet  Exportdirektor Gelungener Austausch: In Rimini wurden viele fachkundige
Gespréache geflhrt.

Daniel Massimo Novacek.

LWir haben sie ebenso genutzt, um alle
unsere italienischen Verleger personlich
zu begriBen und uns Uber die aktuel-
le Marktsituation auszutauschen.” Das
Messeteam der Brauerei C. & A. VELTINS

hat ganze Arbeit geleistet und mit viel
Engagement sowie Liebe zum Detail
einen Messeauftritt geschaffen, der die
Markenidentitat eindrucksvoll widerspie-
gelte und zahlreiche Besucher anzog.

Die neue Photovoltaikanlage auf dem Dach der Sortieranlage ist in Betrieb genommen
und leistet einen ersten Beitrag fur die nachhaltige Energieerzeugung der Brauerei.

Arbeitsumgebung zu schaffen. ,Wir wol-
len langfristig zu 100% auf alternative
Energien umsteigen’, so Peschmann.
.Dies erfordert nicht nur technologische
Investitionen, sondern auch eine stra-
tegische Planung, um sicherzustellen,
dass der Ubergang reibungslos erfolgt
und unsere Energieversorgung nach-
haltig gesichert ist” Tatsachlich wissen

VELTINS Special

die zustandigen Mitarbeitenden auf die
Kilowattstunde genau, wann und wo
der Energiebedarf ansteht. Die Integra-
tion von Photovoltaik und Windenergie
als zentrale Elemente einer zukunftigen
Energieversorgung unterstreicht die In-
vestitionen in nachhaltige und funktio-
nierende Technologien und ein sinnvol-
les Zukunftssicherungskonzept.

Tt

ereits seit Uber 25 Jahren ist

die Brauerei C. & A. VELTINS

Sponsor des FC Schalke 04.
Im Rahmen dieser langjahrigen Part-
nerschaft sind wahrend der gesam-
ten Saison zahlreiche Fan-Aktionen
auf und mit Schalke geplant, die der
Privatbrauerei besonders am Herzen
liegen. Ein echtes Highlight far FuB-
ballfans findet einmal im Jahr statt:
Amateurvereine erhalten die einmalige

Chance, eines ihrer Pflichtspiele in der
VELTINS-Arena auszutragen. So durfte
Ende letzten Jahres die SG Serkenro-
de/Fretter aus dem Sauerland diesen
Traum erleben - inklusive Anreise im
Schalker Mannschaftsbus, Vorberei-
tung in der Profi-Kabine, einem Spiel
auf dem legendéaren Rasen, Live-Uber-
tragung, Pressekonferenz und einer
unvergesslichen  After-Match-Party.
Ein Erlebnis, das in Erinnerung bleibt.

FUR DEN SOMMER -

unktlich zur warmen Jahres-
zeit bringt VELTINS zwei neue,
limitierte Fassbrause-Sorten auf
den Markt: Pink Grapefruit und Blut-
orange. Beide Sorten setzen auf fruch-
tig-herbe Zitrusnoten und bieten eine
spritzige Erfrischung fur den Sommer.
Die Fassbrause Pink Grapefruit Uber-

Erfrischend & feinherb:
die limitierte VELTINS
Fassbrause Pink Grapefruit.

zeugt mit einer leuchtenden pink-
rosé-Farbe und ihrem feinherben,
erfrischenden Geschmack. Blut-
orange besticht durch ein kraftiges
Rot-Orange und ein ausgewogenes
Zusammenspiel von stBen und her-
ben Zitrusnoten. Die beiden neuen
0,0%-Sorten sind seit April im Han-
del erhaltlich - in der Drittelliter-
Klarglasflasche im Sixpack sowie in
der 0,5-1-Dose.

Das Markenmagazin
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Klrzlich fand eine weitere gefragte
Aktion statt: Nach dem erfolgreichen
Auftakt 2024 wurde das 2. VELTINS-
Schockturnier in der VELTINS-Arena
ausgetragen. 60 begeisterte Teilneh-
mer stimmten sich beim gemeinsamen
Public-Viewing ein, bevor sie in gesel-
liger Runde ihrer Schock-Leidenschaft
in einzigartiger Atmosphare nachge-
hen konnten. Ende Mé&rz hatten zudem
zwolIf glackliche Gewinner die Chance,
Schalkes Sturmer-Legende Youri Mul-
der bei einem Meet & Greet zu treffen
und spannende Einblicke in seine er-
folgreiche Zeit beim FC Schalke 04 zu
erhalten.

FIT UND VITAL
IN DEN FRUHLING

ie Brauerei C. & A. VELTINS setzt
mit VELTINS Vital auf ein aktives
Betriebliches  Gesundheitsma-
nagement (BGM). Der Jahresauftakt bot
zahlreiche Angebote: Ein kostenloser
Vitamin-D-Test fiir alle Mitarbeitenden

VELTINS 7/ §

GESUND FUR DICH!

war schnell vergriffen. Sportbegeisterte
freuten sich tiber ErméRigungen in der
nahegelegenen Tennishalle und Gut-
scheine fiir eine Stunde Padel-Tennis.
Neu eingefiihrt wurde die VITAL-Zeit -
ein wochentliches Format mit wechseln-
den Gesundheitsthemen. ,Besonders
freuen wir uns tiber die Verldngerung der
Kooperation mit der Techniker Kranken-
kasse bis Ende 2026 berichtet Sophia
Goddeke vom BGM-Team. ,Sie sichert
uns weiterhin wertvolle Unterstiitzung
bei zukiinftigen Gesundheitsaktionen.
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Brauerei C. & A. VELTINS

GASTRONOMIE
KOMPETENZ

— 13.000

Gastronomie-Objekte

— 456.200

hl Fassbier-Ausstof3
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SCHES
ELTINS

Frisches VELTINS vom Fass ist
fiir den Gastronomen immer
eine gute Wahl! Die Premium-
Marke besitzt eine hohe
Reputation - bei Gastwirten und
Gdsten gleichermafSen — und

das seit 200 Jahren.

www.veltins.de #veltins

Die Brauerei C. & A. VELTINS hat
ihre Wurzeln in der Gastronomie
und ist mit ihr zusammen groB
geworden. Bei der Wahl ihrer
Partner hat sie die Messlatte
schon immer hoch angesetzt und
damit zum wechselseitigen Vor-
teil sukzessive ihre Markenstarke
aufgebaut.

Allein 2024, wurde in rund 13.000 Objek-
ten téglich frisches VELTINS vom Fass
ausgeschenkt - 456.200 Hektoliter des
Gesamtausstofses fanden im vergangenen
Jahr in Féssern den Weg in die Gastrono-
mie. Das ist deutlich mehr als der Bran-
chendurchschnitt, was einmal mehr die
Premium-Positionierung unterstreicht.

Insbesondere die Stamm-Marke VELTINS
Pilsener ist in der Gastronomie gewach-
sen — mit Expertise und aus Tradition.
Zum Bier gehort immer auch Geschichte
und die kann die Marke VELTINS erz&h-
len. Seit 1926 wurde fiir viele Jahrzehnte
ausschliel3lich Pilsener gebraut. Immer-
hin wurde von der Hochschule fiir Braue-
reitechnologie in Berlin bescheinigt, dass
das Wasser aus dem Naturpark Homert

VELTINS

Der VELTINS-Fassbier-AusstoB liegt mit 456.000 hl deutlich iiber dem

Branchendurchschnitt.

Jens Derksen,
Vertriebsdirektor
nationale Gastronomie
Brauerei C. & A. VELTINS

rund um Grevenstein besonders weich
ist und sich eben fiir das Brauen nach Pil-
sener Brauart besonders eignet. Aus die-
sem Grund entschloss sich Carl Veltins,
als einer der ersten deutschen Brauer,
kiinftig ausschlief3lich VELTINS Pilsener
zu brauen. Hierbei war die Grevensteiner
Brauerei vor allem darauf bedacht, beste
Bierqualitit zu liefern und vorzugsweise
Lokale zu beliefern, bei denen er sich des

Das Markenmagazin

besonders gepflegten Ausschanks sicher
sein konnte. Carl Veltins hatte da seine
Marktprinzipien. Er war es, der aufgrund
des Gesamteindrucks des Gastronomie-
betriebs dartiber entschied, ob er die
Gaststétte beliefern mochte, um sie als
gutes Aushéngeschild fiir sein Bier dauer-
haft zu gewinnen. Sein Verdienst war es,
in den Finfziger- und frithen Sechziger-
jahren die Brauerei fiir das Wachstum im
Wirtschaftswunder vorzubereiten — und
es sollte ihm und den Generationen nach
ihm gelingen.

,Gastronomische Betriebe haben es ver-
dient, eine solide und bei Marken akzep-
tierte Biermarke fithren zu kénnen. Wir
unterstiitzen dieses Ansinnen durch wir-
kungsvolle Investitionen®, so Jens Derksen,
Vertriebsdirektor fiir die nationale Gastro-
nomie bei der Brauerei C. & A. VELTINS.
Damit der Gast bekommt, was er erwartet,
namlich ein perfekt gezapftes Pils, unter-
nimmt der Aufsendienst der Brauerei
C. & A. VELTINS grofée Anstrengungen.
Alles aus versténdlichen Griinden. Hinzu
kommt, dass die Anforderungen seitens
der Gastronomie an den Brauerei-

partner heute noch weitreichender
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» Schwarzmalerei hilft
nicht, sondern es geht
darum, konzeptionelle
Chancenin der
Aufbruchsphase des
gastronomischen
Marktes zu ergreifen. «

Jens Derksen,
Vertriebsdirektor
nationale Gastronomie
Brauerei C. & A. VELTINS

l

- sind und mehr denn je die zentra-

len Erfolgsfaktoren in den richti-
gen Fokus riicken. Das richtige Objekt,
das stimmige Konzept und im Zentrum
der engagierte Gastronom - all das sind
die Garanten, damit ein Betrieb auf Dauer
bestehen kann.

,Der Wettbewerbsdruck bei den Gastro-
nomen ist enorm und die Herausforde-
rungen steigen Jahr fiir Jahr. Das iiber-
tragt sich selbstverstandlich auch auf den
Brauereipartner*, weild Jens Derksen. So
machen die Nachrichten des Deutscher
Hotel- und Gaststéttenverbandes (Deho-
ga) hellhorig, sind aber noch lange kein
Grund fuir Marktpessimismus: Schwin-
dende Ertrége in vielen Gastronomieob-
jekten, dazu der bekannte Personalman-
gel, der zu reduzierten Offnungszeiten
fiithrt - all das bereitet einer traditionsrei-
chen Branche Kopfzerbrechen. Sie befin-
det sich inmitten eines strukturellen Um-
bruchs. Jens Derksen: ,Schwarzmalerei
hilft nicht, sondern es geht darum, kon-
zeptionelle Chancen in der Aufbruchs-
phase des gastronomischen Marktes zu
ergreifen.” Die Brauerei C. & A. VELTINS
helfe dabei, die richtigen Packenden zu
einem tragfahigen Zugseil zusammen-
zubinden. Es bleibt dabei: Dort, wo Gas-
tronomie den Nerv der Zeit und damit
auf die richtige Zielgruppe trifft, konnen
immer noch volle Lokale und auskémm-
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liche Ertrége geschrieben werden. Jens
Derksen weiter: ,Unsere AufRendienst-
organisation hat die durchaus perspekti-
venreiche Chance, den strukturellen Um-
bruch in der traditionellen Gastronomie
hin zu einem modernen, trendgerechten
und breiten Angebot mitzugestalten — der
Gastronom kann diese Kompetenz fiir
sich nutzbar machen. Es bedarf von Sei-
ten der Brauerei der richtigen Beratung
und des passenden Getrénkesortiments.
Wir liefern die passenden Antworten zu
den Getrankewiinschen des Gastes.” Ge-
meinsam mit dem Gastronomen miissen
die richtigen, funktionsfahigen Konzepte
identifiziert werden. Dabei ist ein breites
Spektrum von Gastronomietypen — von
der Szene- bis zur gehobenen Speisegas-
tronomie ein wichtiger Punkt.

Aus Sicht der Brauerei C. & A. VELTINS
kann sich die Gastronomie heute mehr
denn je vom Daheimkonsum der Men-
schen abgrenzen. Dazu tragen viele Facet-
ten bei, die eine Alleinstellung der unter-
schiedlichen Betriebstypen erreichen.
,Mit dem Besuch in einer gut gefithrten
Gastronomie erreichen die Menschen
eine Genusswelt, die insbesondere durch
gastronomiekompetente Biermarken un-
terstrichen wird. Es geht eben nicht um
das Alltagliche, sondern um das Beson-
dere, was sich nur in der Gastronomie er-
leben lasst. Dazu zahlt auch ein frisch ge-
zapftes und ebenso zelebriertes Pils, weil
dies eine Genusskomponente bedeutet,
die die Géste allerorts zu schéitzen wis-
sen”, sagt der VELTINS-Vertriebsdirektor
Gastronomie.

VELTINS GASTROPORTAL

Frisch gezapft ist VELTI
Pilsener immer eine gute Wahl
- S0 mac er Biergenu paB.

ie Gastronomie kampft seit Jahren mit diversen Herausforderun-
gen: Der Fachkraftemangel, die gestiegenen Energiepreise und
hohen Gewerbemieten sind nur einige davon. Als Bierpartner der
Gastronomen mochte die Brauerei C. & A. VELTINS diese bestmoglich
unterstiitzen, dort wo sie kann, Losungen liefern und damit einen Beitrag
im herausfordernden gastronomischen Alltag leisten.
Dafiir wurde mit einer interdisziplinaren Projektgruppe aus dem Gastro-
nomie-Innen- und Auflendienst sowie dem Marketing ein neues Tool fiir
die Gastronomie entwickelt: das VELTINS Gastroportal!
Hier finden Gastronomen Tools mit Mehrwert fiir ihren Arbeitsalltag,
wie z.B. Informationen zu digitalen Bestell-, Reservierungs- oder Kassen-
systemen. Der Bierpreisrechner hilft ganz konkret bei der Planung und
Prognose von Kosten und Ertrigen. Zur Unterstiitzung bei der Personal-
gewinnung gibt es digitale Vorlagen fiir individuell ge-
staltete Stellenanzeigen und den professionellen
Social-Media-Auftritt. Zu technischeren
Themen wie dem Auf- und Abbau von
Ausschankwagen gibt es praktische Tu-
torial-Videos und hilfreiche Tipps zur
richtigen Handhabung der VELTINS-
Schanktechnik.
a8 Lassen Sie sich jetzt |-
Xy e registrieren:
veltins-gastroportal.de

Jens Derksen,
Vertriebsdirektor
nationale Gastronomie
Brauerei C. & A. VELTINS
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Und so hat die Brauerei C. & A. VELTINS
langst erkannt, dass auch die Menschen
in der Gastronomie probierfreudiger ge-
worden sind und gern mal eine Alterna-
tive zum angestammten Pils verzehren
mochten. Nicht zuletzt deswegen bietet
die Grevensteiner Privatbrauerei in-
zwischen nicht mehr nur noch frisches
VELTINS Pilsener vom Fass an. Im Spe-
zialititensegment hat die Brauerei mit
Grevensteiner Original eine passende
Antwort gegeben auf den Wunsch nach
Bodensténdigkeit und handwerklicher
Braukunst. Das Landbier schimmert
bernsteinfarben aus dem Seidel und ist
vollmundig und zugleich stiffig im Ge-
schmack. Die Typik dieser vollmundigen
Bierspezialitit kann der Gast schon beim
ersten Antrunk auf der Zunge spiiren
— ein besonderes Geschmackserlebnis,
malzig-stiR, aber zugleich sehr spritzig
und elegant.

Neuester Fassbier-Zuwachs bei der Brau-
erei C. & A. VELTINS ist das helle Piille-

Das Markenmagazin

VELTINS

ken vom Fass, das auf vielfachen Wunsch
frisch gezapft in der Gastronomie serviert
wird. Das sei, so Jens Derksen, ein sympa-
thischer Impuls fiir das Thekengeschéft
- bei Gastronomen und Gast gleicher-
malen. ,Die Menschen greifen nicht nur
zunehmend auch aufSerhalb Bayern und
Baden-Wiirttembergs gern mal zu einem
Hellbier. Bei unserem hellen Piilleken
spielt aber nicht nur der Geschmack eine
grol3e Rolle fiir den Erfolg. Es ist auch die
Begeisterung fiir das Produkt und die
Marke an sich®, so Jens Derksen.

Die Brauerei C. & A. VELTINS ist aber
nicht nur mit Fassbier an der Seite der
Gastronomen, sondern bietet das gesam-
te Produktportfolio selbstverstandlich
auch fur die Gastronomie an. Da ist na-
tlrlich das Alkoholfrei-Duo mit VELTINS
Pilsener Alkoholfrei 0,0% und VELTINS
Radler Alkoholfrei 0,0%, aber auch die
VELTINS Fassbrause-Range, die

als fruchtiges Erfrischungsgetrank

"



Dr. Volker Kuhl
wird Sprecher der

Geschaftsfihrung

Fiihrungswechsel an der Spitze der Brauerei C. & A. VELTINS:
Dr. Volker Kuhl hat zu Jahresbeginn 2025 als Sprecher der

Geschdftsfiihrung die alleinige Fiihrung der Sauerldnder

Familienbrauerei in Meschede-Grevenstein iibernommen und

lost damit den bisherigen Generalbevollmdchtigten Michael

Huber ab.

Dr. Volker Kuhl
Sprecher der Geschaftsfuhrung

r. Volker Kuhl war 1995 zur

Brauerei C. & A. VELTINS gekom-

men und dann im Folgejahr in
die Geschéftsfiihrung berufen worden.
Seitdem fiihrte er den Geschaftsbereich
Marketing/Vertrieb. ,Wir leben in der
spannendsten Traditionsbranche der
deutschen Wirtschaft, die Motivation
genug gibt, um den Markterfolg in die Zu-
kunft zu tragen®, so Dr. Volker Kuhl. In den
zuriickliegenden 29 Jahren der gemeinsa-
men Zusammenarbeit von Michael Huber
und Dr. Volker Kuhl stieg der Ausstofs um
48 Prozent, der Umsatz kletterte auf 459
Mio. Euro und legte damit bis 2024 um
147 Prozent zu. Die VELTINS-Belegschaft
wuchs in den letzten 29 Jahren um 80%
auf737 Mitarbeiter.

Gleichzeitig erhélt die Geschéftsfithrung
personelle Verstarkung: Rainer Emig,
bislang Vertriebsdirektor und verantwort-
lich fiir die nationalen Handelsaktivitdten
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Rainer Emig
Geschaftsfuhrer Vertrieb

und den Export, wird als Geschaftsfiihrer
Vertrieb in die Fihrung der Sauerlander
Familienbrauerei in Meschede-Greven-
stein berufen. Emig, der tber eine jahr-
zehntelange Expertise im Vertrieb verftigt,
kam 2005 von der Bitburger Brauerei zur
Brauerei C. & A. VELTINS und begleitete
in den zurlckliegenden 20 Jahren den
erfolgreichen Weg des Unternehmens.
LWir freuen uns, mit Rainer Emig einen

ausgewiesenen Branchenkenner in der
Geschéftsfithrung zu wissen und mit ihm
unsere fachlich bewahrte Kontinuitit in
Handel und Gastronomie fortzuschrei-
ben®, so Dr. Volker Kuhl, Sprecher der Ge-
schaftsfithrung.

In der Nachfolge von Rainer Emig riickt
Reinhard Berkemeier zum nationalen
Vertriebsdirektor Handel auf. Berkemeier
kam als Vertriebsleiter von Bremke &
Horster zu VELTINS, betreute anfangs als
Verkaufsleiter den Handel und ist bereits
seit 2009 als Account Group Manager
tétig. ,Reinhard Berkemeier weild aus sei-
ner langjahrigen Erfahrung um die Mehr-
dimensionalitit des Handels und setzt im
operativen Geschaft auf eine engagierte,

» Wir lebenin der
spannendsten
Traditionsbranche der
deutschen Wirtschaft,
die Motivation genug
gibt, umden
Markterfolg in die
Zukunft zu tragen.«

Dr. Volker Kuhl,
Sprecher der Geschaftsfuhrung
Brauerei C. & A. VELTINS

qualititsvolle Kundenbetreuung®, so der
neue Vertriebsgeschaftsfiihrer Rainer
Emig Gber seinen Nachfolger. An bewihr-
ter Position bleibt Vertriebsdirektor Jens
Derksen, der unverindert die nationale
Gastronomie verantwortet und ebenso
wie Reinhard Berkemeier an Rainer Emig
berichtet. ®

Reinhard Berkemeier
Vertriebsdirektor Handel national

Jens Derksen
Vertriebsdirektor Gastronomie national

fiir geschmackliche Impulse auf der Getrénkekarte in der Gas-
tronomie sorgt und eine tolle Alternative zu klassischen Saften
und Softdrinks darstellt. Insbesondere in der Szene- und Nacht-
gastronomie darfaber auch der Biermix VELTINS V+ mit seinen
innovativen Geschmacksrichtungen nicht fehlen. Als neuestes
Produkt tiberzeugt VELTINS Helles Lager. Das milde und siiffi-
ge neue Lagerbier in der handlichen griinen Flasche sieht nicht
nur gut aus, es schmeckt auch sehr gut. Das untergérige, filtrier-
te Vollbier, das nach deutschem Reinheitsgebot ausschlielRlich
aus Wasser, Malz, Hefe und erntefrisch verarbeitetem Hopfen
gebraut wird, verzichtet anders als viele internationale Lager-
biere ganz bewusst und entsprechend der VELTINS-Marken-
philosophie auf Hopfenextrakt. Jens Derksen: ,Wir empfehlen
uns mit unserem Produktportfolio als interessanter Partner fiir
die Gastronomie, ganz gleich welche Zielgruppe der Gastronom
ansprechen mochte.”

Das helle Piilleken liefert als Fassbier neue Thekenimpulse.

Es ist tiberdies nicht nur das Produktportfolio, das die Brauerei
C. & A. VELTINS zu einem guten Bierpartner fiir die Gastrono-
mie macht. Angesichts des tiglichen Dialogs mit der Gastrono-
mie und dem GetrénkefachgrofRhandel verfiigen die VELTINS-
Mitarbeiter tiber veritable Kenntnisse der Branche und eine
professionelle Vernetzung mit zahlreichen Experten. Jens
Derksen: ,Das bedeutet, dass wir unsere vertriebliche Tatigkeit
in vielerlei Hinsicht als Consulting-Leistung verstehen und in
das Gespriach mit dem Gastronomen einbringen. Wir halten
unverandert am personlichen Dialog und Beratungskontakt mit
der Gastronomie fest.“ Auf diese Weise kann — und dafiir steht
die Brauerei C. & A. VELTINS seit Jahrzehnten — ein partner-
schaftliches Miteinander aufgebaut und auf Dauer ausgestaltet
werden. Daher versteht es sich von selbst, dass der Dialog in-
zwischen deutlich inhaltstiefer und damit fiir den Gastrono-
men wertvoller geworden ist. ,Wir spliren im téglichen Mitein-
ander, dass diese Marktkompetenz mit grofRem Wohlwollen zur
Kenntnis genommen wird.“e

INTERN

Jens Derksen
im Interview

Vertriebsdirektor Gastronomie

VELTINS halt am Fassbiergeschaft in der
Gastronomie fest, macht sich weiterhin da-
fiir stark und setzt sich dafiir ein. Welche
Rolle spielt VELTINS in der Gastronomie?

LWir fiihren Gutes im Schilde! Das Motto die-
ser Werbung aus den 1970er-Jahren gilt auch heute
noch. VELTINS ist in der Gastronomie eine angese-
hene Premium-Marke. Das ist an der hohen Anzahl
der Gastronomiepartner und der Vielzahl an lang-
jahrigen treuen Kunden erkennbar. Besonders die
vielen erfolgreichen Markteinfithrungen wie V+,
Grevensteiner, Pulleken, Fassbrause und zuletzt
Helles Lager sprechen sich in der Gastronomie
sehr schnell rum und zeigen fachliche Expertise.
Mit unseren Kooperationen mit der Brauerei Maisel’s
und Karamalz kénnen wir den Gastronomen ein tol-
les Komplettangebot aus einer Hand anbieten.”

Warum lohnt es sich, am Fassbiergeschaft in
der Gastronomie festzuhalten?

,Ein gepflegtes, gezapftes Pils ladt zum Verwei-
len ein und schafft Geselligkeit. Fassbier hat eine
grof’e emotionale und kulturelle Bedeutung. Diese
mochten wir in die Zukunft tragen. Ein Restau-
rantbesuch, ein Schiitzenfest oder ein Besuch im
Stadion sind ohne Fassbier einfach nicht denkbar.”

Die Fassbier-Hektoliter konnten sich 2024
erfreulich halten. Wie schaffen Sie es, sich
am Markt zu behaupten?

»Besonders wichtig ist es, den Kontakt zu un-
seren Gastronomen und auch zum GFGH nicht
zu verlieren. Unser Vorteil ist, dass wir nur wenig
Fluktuation im Auféendienst haben. Das schafft
Vertrauen und bedeutet Kundennéhe. Ein weiterer
Vorteil ist unsere Schnelligkeit. Wir haben grol3es
Vertrauen in unseren AufRendienst, sodass oft nur
ein Anruf notwendig ist, um auch schwierige Fille
zu lésen und Entscheidungen zu treffen. Hierbei
stehen wir zu unserem Wort und der Kunde kann
sich aufuns verlassen. Leider verliert die Gastrono-
mie an Absatz, daher ist die Neukundenakquise ex-
trem wichtig. Hierbei hilft uns unser erfolgreiches
und breites Produktsortiment. Wir haben viele
erfolgreiche Marken, die wir bestens als Tiiréffher
nutzen kénnen. Man muss ja nicht immer direkt
mit der Hauptmarke gelistet werden.” e

Das Markenmagazin
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Wachstum setzt sich fort:

JUBILAUMSIJAHR
MIT ALLZEITHOCH

Mit einem Allzeithoch haben die Verbraucher das 200. Jubildumsjahr der
Brauerei C. & A. VELTINS belohnt. Trotz des 2024 weiterhin riickldufigen
Biermarktes erreichte das Unternehmen einen Wachstumsschub von 3,1%

und braute mit 3,36 Mio. hl so viel Bier wie nie zuvor.

www.veltins.de #biermarkt

!

~Mit attraktiven Marken und
einer starken Vertriebskraft in
Handel und Gastronomie setzen
wir unsere dynamische Entwick-
lung in der zweiten Jahrzehnt-
hdlfte fort”, sagte der Sprecher
der Geschaftsfiihrung, Dr. Volker
Kuhl, bei der Vorstellung der
Jahreszahlen.

Der Brauereiumsatz lag bei 459 Mio. Euro
(+4.,1 %) und bekraftigte einmal mehr den
Strategiefokus auf Wert- und Margensta-
bilitdt. ,Die gesunkene Konsumlaune hat
den Verbrauchern zu schaffen gemacht
- die Leidtragenden waren Handel und
Gastronomie. Wahrend VELTINS deut-
lich Giber Marktniveau wachsen konnte,
ist der deutsche Biermarkt mit einem
blauen Auge davongekommen®, bewerte-
te Dr. Kuhl den strukturellen Mengenver-
lust des gesamtdeutschen Biermarktes
im letzten Geschéftsjahr 2024 in Hohe
von -1,4.%.

Die Zugpferde im Geschéftsjahr 2024
waren die Marken VELTINS und helles
Pilleken. So konnte das VELTINS-
Sortenportfolio um 3,4% auf 2,5 Mio.
hl und das helle Pilleken um 20,5%
auf 328.800 hl zulegen, wihrend die
Marken Grevensteiner 129.200 hl und
der Biermix V+ 285.200 zum Ergebnis
beisteuerten. Die alkoholfreie Fass-
brause-Range holte hingegen um 21,5%
auf und erreichte 109.600 hl. Dass die
traditionelle Premiummarke VELTINS
Pilsener im hart umkampften Segment
des deutschen Biermarktes ihre Position
auf dem dritten Rang weiter ausbauen
konnte, beweist der Marktanteil von
zuletzt 6,6%*. Damit stammt jedes 15. im
deutschen Handel verkaufte Pilsener aus
einem VELTINS-Sudkessel. Der Erfolg
des hellen Piilleken gilt branchenweit
schon deshalb als aufsergewohnlich, weil

BILANZ
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es die einzige Hellbier-Marke mit eigenem
Profil und relevantem Mengenwachstum
ist. Im nordrhein-westfélischen Bier-
markt steht das helle Piilleken inzwischen
im Sortenspektrum auf dem ersten Platz
und rangiert im harten Wettbewerbs-
umfeld der ebenfalls national agierenden
Marken mit bayerischer Folklore auf dem
dritten Platz. Vertriebsgeschaftsfiihrer
Rainer Emig: ,Der stabile Markenmix in
unserem Sortenportfolio schafft

eine gute Performance.”
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Die Zugpferde im Geschéaftsjahr
2024 waren die Marken VELTINS
und Helles Piilleken.
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Dr. Volker Kuhl
Sprecher der
Geschiftsfiilhrung

BP9 Mit der Einfiihrung von VELTINS
Helles Lager rief die Familien-
brauerei einen Sortenneuanfang aus und
fuhrte im Sommer das mild-siiffige
Lagerbier mit internationaler Reputation
in den Markt ein. Allein im halbjahrigen
Einfitlhrungszeitraum konnte VELTINS
Helles Lager in der markant-griinen
Markenflasche 29.800 hl einspielen.
LWir brauchen eine neue Aufbruch-
stimmung im Land, die wieder mehr
Lust auf Genuss macht®, sagte Rainer
Emig. ,Der Biermarkt ist und bleibt ein
Seismograf fiir die Befindlichkeiten der
Menschen und mangelnde Konsumfreu-
de ist immer auch ein Zeichen fur wirt-
schaftliches Unwohlsein.“ Die Brauerei
C. & A. VELTINS habe mit ihren begehr-
ten Marken eine Antwort darauf gegeben
und leiste damit einen Beitrag fiir mehr

16
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Stabile Zahlen: Die Sauerlander Bierbrauer
aus Meschede-Grevenstein setzen weiter auf

Kontinuitat und Innovationsfreude.

Zuversicht im Alltag. ,Wer im Biermarkt
der zweiten Jahrzehnthilfte punkten
will, muss den Verbraucher mit einem
impulsstarken Markenkonzept Uber-
raschen und mit dessen Produktattrak-
tivitat tiberzeugen®, so Dr. Volker Kuhl.
Der Sprecher der VELTINS-Geschifts-
fuhrung lief$ keinen Zweifel daran, dass
das Traditionsunternehmen auch in
Zukunft Wachstumschancen im weiter-
hin schrumpfenden Biermarkt sieht.
Mit Blick auf den Gesamtmarkt werde
es die Aufgabe der Brauereien sein, die
angestammte Warengruppe in Handel
und Gastronomie fortwahrend zu attrak-
tivieren und weiterzuentwickeln. Dr.
Kuhl: ,Wer allein auf Halten setzt, hat die
Zukunft schon aufgegeben. Das ist nicht
unsere Strategie.“ Die Erwartungshal-
tung von Handel und Verbrauchern sei

|

DATEN & FAKTEN
Jahresbilanz 2024

3,36

Mio. hl Ausstol$

92,7 %

Mehrweganteil

459

Mio. € Umsatz

737

Mitarbeitende

in Richtung der Hersteller grofser denn
je. Alkoholfreie Biere seien allenfalls
ein kleiner Hoffnungsschimmer, denn
wihrend die klassischen Sorten seit
2005 immerhin um 11 Mio. hl. Ausstofs-
volumen verloren haben, konnten die
alkoholfreien Produkte in den zuriicklie-
genden zwei Jahrzehnten gerade mal 3,5
Mio. hl kompensieren.

Die Sauerldnder Bierbrauer aus Mesche-
de-Grevenstein setzen weiter auf Konti-
nuitat und Innovationsfreude. , Konsum-
freude hat auch etwas mit Marken und
Mehrwert zu tun®, so Dr. Kuhl. Hier
werde die Brauerei C. & A. VELTINS auch
in der zweiten Jahrzehnthalfte den Weg
kontinuierlicher ~ Marktdurchdringung
fortsetzen.

*AC Nielsen 2025 LEH + GAM o. ALN Jan.-Okt. 2024,

Erfolgsgeschichte: Das helle Piilleken konnte 2024

VELTINS Special

um 20,5 % auf 328.800 hl Ausstoss zulegen.

DAS OFFENE WORT

Frage aller Fragen:
Quo vadis Deutschland?

Von Dr. Volker Kuhl,

Sprecher der Geschdftsfiihrung

der Brauerei C. & A. VELTINS

uo vadis Deutschland? Die ent-

scheidende Frage wird in den

kommenden zwei Jahren sein,
wie die Verbraucher mit den Rahmen-
bedingungen ihrer wirtschaftlichen Si-
tuation umgehen. Um die Konsumlaune
der Menschen im Land ist es bedauerli-
cherweise nicht zum Besten bestellt. Die
Brauwirtschaft muss alles daransetzen,
dass die Produktgattung Bier attraktiv
und erschwinglich bleibt und seinem
zutiefst demokratischen Anspruch ge-
recht wird. Wir Gibernehmen ein Stiick
dieser Verantwortung, indem wir mit
ansprechenden Produkt- und Marken-
konzepten die Warengruppe stirken
und fiir Impulskraft sorgen.

l

» Unser Haus wird
alles dafiir tun, dass
die Gastronomie
attraktiv bleibt. «

Unser Haus wird alles dafiir tun, dass
die Gastronomie attraktiv bleibt. Dabei
kénnen wir die strukturellen Marktver-
anderungen naturgemald nicht aufhalten.
Aber unsere Finanzkraft geht weiter-
hin in diesen fiir VELTINS angestammt
traditionsreichen Markt. Wir kdénnen
Thnen gern versprechen, dass wir zur
Stelle sind, wenn es um aussichtsreiche
gastronomische Konzepte geht, die eine
Umsetzung verdient haben.

Leider ist festzustellen, dass in vielen
kleineren und mittleren Brauereien
aufgrund der wirtschaftlichen Rahmen-
bedingungen und der schwachen Er-
tragskraft der letzten zwei Jahrzehnte
der Investitionsstau so grof ist, dass es
wirtschaftlich vielerorts keine tragfahige
Basis mehr geben wird, um Sudh&user
und andere Anlagenbereiche mit neuer
Technologie auszuriisten. Tatsdchlich
muss man sich in vielen Teilen der Re-
publik ernsthaft Sorge dariiber machen,
wie es mit der kleinteiligen Brauwirt-
schaft in Zukunft weitergeht.

Marktgeflige und Handelsmacht auf der
einen Seite sowie Beschaffungskosten

Das Markenmagazin

und Investitionstatigkeit auf der ande-
ren Seite schaffen fiir kleinere Braue-
reien eine existenzgefahrdende Sand-
wich-Position, aus der ihnen niemand
heraushelfen kann. Die jiingste Markt-
entwicklung - das steht zweifelsfrei fest
- wird zu einer weiteren Konsolidierung
und damit zur Aufgabe von Braustandor-
ten fihren. Nur am Rande sei bemerkt,
dass das gerade geschilderte Sandwich-
Szenario nicht allein renditeschwache
Kleinbrauereien betrifft, sondern in
Wirklichkeit auch jene Anbieter in Mit-
leidenschaft zieht, die ihr Geschéaftsmo-
dell im Niedrigpreissegment betreiben.
Das aber ist nicht unser Weg! Sie kennen
unser Haus — wir bleiben unserer Strate-
gie der Kontinuitdt und Verlasslichkeit
treu! o
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Kraft durch Aktivitdaten: Der
gastronomische Auftritt von
VELTINS Helles Lager erhalt
durch Werbemittel und Marken-
accessoires eine sichtbare
Prasenz.

Neben klassischen Plakaten, Tisch-
aufstellern, Flaschenoffnern und Bier-
deckeln sollen getreu dem Motto ,Auf zu
Neuem® hochwertige Artikel fiir Hingu-
cker-Wirkung sorgen. Ein erster Impuls
macht Durst: Mit einem markentypisch
gestalteten Eiseimer kann VELTINS Hel-

Probierboxen wie Hello Fresh. Stefan
Wiesmann: ,Wir erreichen damit eine
grolde Zielgruppe mit viele Erstkontakten
direkt am Point of Sale im Handel. Das
Publikum im Handel entspricht einem
sehr breiten Spektrum, was fiir ein noch
junges Produkt ein wirklicher Vorteil ist.
Sowohl angestammte Bierverwender, die
gern auch mal ein bisschen Abwechslung
mogen, werden ebenso erreicht wie die
neue Generation, die sich fur den moder-
nen und ,coolen Look begeistern kann.
SVELTINS Helles Lager ist genau dieses
klare Statement, ein auf den ersten Blick
sichtbarer Sortenneuanfang, mit dem wir

HELLES LAGER

zeigen, dass wir die Sorte Lager nicht allein
den Importbieren tiberlassen®, sagt Stefan
Wiesmann. Anders als die meisten inter-
nationalen Lagerbiere wird VELTINS Hel-
les Lager nach deutschem Reinheitsgebot
und ohne Hopfenextrakt gebraut. ,Weil
sich der Biermarkt im fortwahrenden
Wandel befindet und dynamische Sorten-
trends fiir ein verindertes Konsumver-
halten stehen, war es fiir unser Haus der
richtige Zeitpunkt, eine Produktantwort
auf die neuen Geschmackswiinsche der
Verbraucher zu geben. Darum gilt es fiir
2025, die Kommunikation und Vermark-
tung weiter voranzutreiben.” e

les Lager im Thekenbereich in Szene
gesetzt werden. Uberdies strahlt ein auf-
wendig gestalteter Kiihlschrank schon
von weitem die Markenkraft aus und
zieht die Aufmerksamkeit auf sich. Hinzu
kommt ein hochwertiges Leuchtschild,
das insbesondere in der szenigen Gast-
ronomie ein Highlight-Gestaltungsele-
ment fir das Interieur sein kann. ,Die
neuen Werbemittel verhelfen VELTINS
Helles Lager dabei, die Marken-DNA und
das Profil des Markenauftritts weiter zu

Die junge Marken-DNA von VELTINS Helles Lager wird weiter geschdrft und bekommt

durch MafSnahmen in Gastronomie und Handel 2025 ein noch stdrkeres Profil.

HELLES LAGER ZUM START
BEI DER 1LIVE KRONE DABEI

www.veltins.de #helleslager
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» Wir erreichen
damit eine groBe
Zielgruppe mit viele

HELLES LAGER

Mit einem sehenswerten Theken-Auftritt prasentierte sich die junge

Erstkontakten direkt Marke VELTINS Helles Lager im Herbst 2024 bei der 1LIVE Krone. Aus-
am Point Of Sale im tragurmgsort wa_1r der Lokschuppen in “Blelefeld. .Das war eine super
Location und ein passender Rahmen fur den ersten groBen gastrono-

Handel. «

mischen Aufschlag fur unser Helles Lager”, sagt VELTINS-Marketing-
direktor Stefan Wiesmann. Die 1Live Krone gilt als ,Deutschlands gréBter
Radio-Award”. Seit 2000 verleiht der Radiosender ILIVE den begehrten
Musikpreis. Sowohl vor der Preisverleihung als auch bei der Aftershow-
Party herrschte ausgelassene Stimmung und das Helle Lager kam bei
den Gasten gut an. ,Der impulsstarke Auftritt mit Promo-Theke hat die
Blicke auf sich gezogen.” e

AUSGEZEICHNET! NEUHET

DES JAHRES
2024

Stefan Wiesmann
Marketingdirektor der
Brauerei C. & A. VELTINS

stirken und besonders die junge Bier-
generation in der Szene anzusprechen®,
so VELTINS-Marketingdirektor Stefan
Wiesmann. Das Produkt wird dadurch
in der Gastronomie weiter flankiert und
bekommt eine hohe Signalwirkung.

Zur Erhohung der Produktkontakte sind
fiir dieses Jahr umfangreiche Sampling-
Aktionen im nationalen Handel sowie
bei Agenturen und in Studentenstddten
geplant. Hinzu kommen Kontakte durch

VELTINS Helles Lager wurde jetzt von der Getranke
Zeitung zur ,Neuheit des Jahres 2024" in der Kategorie
Bier und Biermix ausgezeichnet. Im Rahmen der groBen
Handelsumfrage der Getréanke Zeitung wurden insge-
samt 3.920 Getrankefachmarkte pramiert. o

GetrénkeZeitung

/\
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AM PULS DER GROSSEN EVENTS:

PARTNERSCHAFT
MIT UBER ARENA

METROPOLE MIT TAKTGEBER-CHARAKTER

Mitten im Szene-Stadltteil Friedrichshain an der East Side Gallery, zwischen
Ostbahnhof und Warschauer StrafSe, lassen sich Millionen von Besuchern
von Events in der Uber Arena oder der Uber Eats Music Hall begeistern.
Die Brauerei C. & A. VELTINS ist seit langem Partner dieser Event-Arena —

jetzt konnte die erfolgreiche Partnerschaft verldngert werden.

www.veltins.de  #veltinspartner

VELTINS Special

UBER ARENA

erlin setzt Maldstidbe fur Trends,

Shows und gastronomische High-

lights. Die Eroffnung des Stadt-
quartiers rund um die heutige Uber
Arena gehorte nach der Jahrtausend-
wende zweifelsohne zu den Highlights
in der deutschen Hauptstadt. Mit di-
rektem Zugang zur Spree ladt der Uber
Platz mit der anliegenden Gastronomie
und den beiden Multifunktionsare-
nen zum Flanieren, Geniel3en und Fei-
ern ein — die Marke VELTINS ist dabei!
Seit 2018 wird an diesem pulsierenden

» Fur uns ist dieses
Engagementin der
Hauptstadt ein
Leuchtturmprojekt. «

Jens Derksen
Verkaufsdirektor Gastronomie,
Brauerei C. & A. VELTINS

Ort in Berlin eine Partnerschaft gelebt,
die nicht nur an den zahlreichen Zapf-
hihnen spiirbar ist. Gemeinsam mit dem
Management der Anschutz Entertain-
ment Group (AEG) wurde diese Partner-
schaft erfolgreich verldngert. VELTINS
hélt weiterhin die exklusiven Ausschank-
rechte in der Uber Arena Berlin sowie in
der Uber Eats Music Hall. Die Kooperation
mit der Anschutz Entertainment Group
beinhaltet dariiber hinaus zusétzliche
Werberechte in der Arena, ebenso eine
weithin sichtbare Prasenz auf dem Uber
Platz zwischen Veranstaltungslocation
und Spreeufer. ,Fiir uns ist dieses Enga-
gement in der Hauptstadt ein wirkliches
Leuchtturmprojekt®, sagt Jens Derksen,
Verkaufsdirektor Gastronomie der Braue-
rei C. & A. VELTINS. ,Das Berliner Quar-
tier ist ein gastronomischer Hotspot, der
die Menschen begeistert.“ Die Uber Arena
ist mit 176 Events und rund 1,8 Mio. Besu-
chern pro Jahr als Multifunktionsarena
auf Rekordkurs und gehort zu den grof3-
ten Arenen in Deutschland. Die Eisbaren
Berlin, der Eishockeyclub der Hauptstadt,
bestreitet alle Heimspiele in dieser Arena.

\NEN
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Daten & Fakten
Uber Arena

2008

Eroffnung

bis zu

1.8 Mio.| 17.000

Zuschauende Sitz- und
Stehplatze

Entertainment-
und Event-Suiten
Uber 7; O

Veranstaltungen
pro Jahr

Sport-, Unterhaltungs-
und Konzerthighlights

Fassbierbedarf:

rd. 4000 hl/Jahr

Das Markenmagazin

Auch fur 2025 rechnet Anschutz Enter-
tainment mit einem neuen Hochststand.
Hinzu kommen fast 140 Konzerte, Shows
und Corporate-Veranstaltungen in der
Uber Eats Music Hall. ,Wir freuen uns,
die Partnerschaft mit VELTINS langfris-
tig verlingern zu kénnen®, resiimiert Ole
Hertel, Geschéftsfihrer UBER Arena, ,die
Ehrlichkeit beider Partner und die Konti-
nuitét zahlen sich an dieser Stelle aus."

So fliel3t auch weiterhin frisches VELTINS

Ob Konzert, Sport oder Show - die
Uber Arena ist Garant fiir starke Live-
Events.

bei zahlreichen Musik- und Sportver-
anstaltungen aus den rund 150 Zapfhah-
nen in der Arena, in den VIP-Bereichen
und Event-Suiten steht das erweiterte
VELTINS- und Maisel-Angebot bereit.
Mit kommunikativen Malinahmen wie
Sampling-Aktionen werden zusitzliche
Probierkontakte geschaffen. Nach der
VELTINS-Arena in Gelsenkirchen ist die
Uber Arena tatsdchlich die zweitgrofite
Ausschanklocation der Brauerei. Darii-
ber hinaus bietet das Quartier vielseitige
Gastronomieangebote mit gutem Blick
auf reges, internationales Treiben. Blick-
fang auf dem Uber Platz sind die riesigen
Media-Tower. Hier besitzt die Brauerei
C. & A. VELTINS Branchenexklusivitét
fiir samtliche Werbeplatzierungen und
schafft so eine uniibersehbare Marken-
prasenz fiir VELTINS Pilsener, aber auch
fiir das neue Produkt Helles Lager. Bereits
seit den 1980er-Jahren engagiert sich die
Privatbrauerei aus dem Sauerland in der
Berliner Gastronomie. Zahlreiche Betrie-
be wissen die Bierexpertise der Privat-
brauerei aus dem Sauerland seither zu
schitzen. e
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AUS ECHTEM GOLD!

VELTINS MEGACHANCE 2025

Die VELTINS Megachance 2025 hat
Goldwert! In diesem Jahr gibt es fiir die
Teilnehmer in den wdchentlichen Ver-
losungen als Sondergewinne insgesamt
30 Biercoins aus echtem Gold.

as hat es noch nie gegeben: Eine

Megachance mit goldenen Aus-

sichten! Uber zehn Wochen hin-
weg werden je drei Biercoins aus jeweils
100 Gramm Feingold verlost. ,Die Bier-
coins sind echte Unikate und bei einer
Auflage von 30 Stiick auch noch eine
besondere Raritét”, sagt VELTINS-Mar-
ketingdirektor Stefan Wiesmann. ,Das
bedeutet neues Glick fir neue Gewin-
ne!“ Dariiber hinaus gibt es 6 Mio. Euro
Sofortgewinne in bar zu gewinnen. In be-
wahrter Weise befinden sich die Geldge-
winne direkt unter den Kronkorken. Zu-
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www.veltins.de  #veltinsmegachance

Stefan Wiesmann
Marketingdirektor der
Brauerei C. & A. VELTINS

VELTINS Special

sétzlich konnen durch die einfache und
bewihrte Mechanik die Gewinncodes di-
rekt online in das virtuelle Benutzerkon-
to eingetragen oder ganz einfach mit der
VELTINS-App eingescannt werden. Im-
merhin verrét schon der erste Blick unter
den Kronkorken, ob die Flasche frisches
VELTINS einen Gewinn bereithélt. Die
Teilnehmer konnen ihre Gewinnbeitrige
bis einschliellich 30. September 2025
virtuell sammeln und sich anschlieRend
bis Ende November 2025 auf das eigene
Konto auszahlen lassen.

Die einfache Mechanik der vergangenen
Aktionen bleibt dabei bestehen. ,Der
Biercoin greift das aktuelle Thema Kryp-
towdhrung auf und setzt dem ganzen mit
einem VELTINS-typischen Augenzwin-
kern eine bodenstidndige Alternative ent-
gegen.”

b-—-—

%

Jeder Teilnehmer be-
findet sich bereits mit
der ersten Code-Eingabe
im Lostopf fiir die begehrten
Biercoins. Die Hohe des Sofort-
gewinns ist dabei unerheblich.
Offizieller Aktionsstart war am 1.
April, nach diesem Stichtag richtet
sich auch der angegebene Goldwert der
Biercoins, die ab Mai allwochentlich zu-
satzlich verlost werden.

360-Grad-Kommunikation

Medial umrahmt wird die VELTINS
Megachance 2025 durch eine Bewegt-
bild-Kampagne, MaRnahmen am Point
of Sale, auf den Social-Media-Kanélen,
in der VELTINS-App, eine Plakat-Kam-
pagne sowie den VELTINS-Newslet-
ter. Im Mittelpunkt aller MaRnahmen
steht der Biercoin. ,Wir haben fiir die
VELTINS Megachance eine 360-Grad-
Kommunikation ausgearbeitet, sodass
wir die VELTINS-Markenfreunde an
allen Touchpoints erreichen®, so der
VELTINS-Marketingdirektor. Ein kurz-
weiliger Spot wird besonders Online
fir Unterhaltung und Reichweite sor-
gen. e

FAKTENLAGE

DAS ORIGINAL
SEIT 2010

-
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VELTINS KRONKORKENAKTION

Wenn es um Kronkorken-Gewinnspiele geht, fiihrt kein Weg an
VELTINS vorbei. Seit 2010 begeistert die Jahresaktion Millionen
von Bierfreunden mit spektakuldren Gewinnen und einzigartigen
Gliicksmomenten. Was mit 100 VW Polo begann, wurde zu einer der
erfolgreichsten Promotions in der deutschen Brauereiszene.

Gliicksgefuhle und Rekordgewinne

Von Anfang an setzte VELTINS auf spektakuldare Gewinne: Millionen
Sofortgewinne, 100 VW Tiguan (2012), das ,Brausparen® mit bis zu
100.000 Euro (2014) und ein 500.000-Euro-Supergewinn (2015). Der
grofdte Clou kam 2018: Ein Gewinner durfte sich iiber eine Million
Euro freuen! 2019 folgten 25 Mercedes-Benz-Fahrzeuge, 2022 erginz-
ten 30 E-Autos die Erfolgsgeschichte.

Ein Gewinnspiel, das Geschichte schreibt

Seit tiber einem Jahrzehnt sorgt die VELTINS Kronkorkenaktion fiir
Aufregung und echte Gliicksmomente. Immer neue Rekorde, immer
grofdere Gewinne — und vor allem: immer wieder gliickliche Gewinner.
Wer noch nicht mitgemacht hat, sollte spatestens jetzt den Kronkor-
ken umdrehen!

1x

GOLD=-6G0OLD - GOLD

* "+, Gold - ein begehrtes Edelmetall, das als Schmuck und Wertanlage dient. Besonders Goldmuinzen

_,a':'l und Barren gelten als sichere Investition und internationales Zahlungsmittel. Seit Jahrtausenden

als Wahrung genutzt, investieren sowohl private als auch institutionelle Anleger in physisches Gold

und goldbasierte Wertpapiere.

In Krisenzeiten beweist Gold Stabilitat und birgt kein Ausfallrisiko. Angebot und Nachfrage bestimmen den
Goldpreis, der in US-Dollar notiert wird. Von 19,50 Dollar pro Feinunze im Jahr 1786 stieg er nach der Gold-
standard-Anderung 1971 auf (iber 2.800 Dollar. Experten erwarten weitere Rekordhochs.

Das Markenmagazin

MEGACHANCE

23



HELLES PULLEKEN

Uberraschungsmomente | %
mit dem hellen

1 den Sand gisitizs )

Piilleken

Das helle Piilleken ist und bleibt weiterhin ein Erfolgsbringer — in NRW und
auch national. Dank der sympathischen Markenkommunikation auf simt-
lichen Kandilen gelingt es der Marke immer wieder, fiir Hingucker und
Schmunzler zu sorgen und dabei an Beliebtheit zu wachsen.

Vergangenes Jahr verbreiteten die drei Protagonisten auf dem Etikett wieder reichlich gute Laune,
und auch dieses Jahr setzen sie genau dort an - mit einer neuen TV-Kampagne. Vier verschiedene
Spots gehen im Frihsommer auf Sendung. Zuséatzlich zu den drei Protagonisten werden dieses Mal
unter anderem die Sonne und ein Bér in die kurzweiligen Bewegtbilder integriert. ,Fur die Zuschauer

wird es hier sicherlich wieder das ein oder andere Uberraschungsmoment geben, das fur Erheiterung
sorgt”, ist sich Stefan Wiesmann sicher.

,LANGER HELL"

Der Spot kommt passend zum Fruhling, wenn die Tage endlich
wieder langer werden: Auf den beginnenden Sonnenuntergang
reagieren die drei Protagonisten einfach, indem sie die Sonne an
ihren Strahlen ziehen und den Untergang verhindern - denn fir
eine gute Nacht ist es noch viel zu fruh.

www.puelleken.de #promotion
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DR STEPPT DER BAR*

Auch in diesem Spot ist der Name Programm. Ein Bar trifft auf
die drei tanzenden Manneken und sorgt fiur eine kurze Schreck-

sekunde. Doch schnell wendet sich alles zum Guten und sie
.steppen” einfach zu viert weiter.

Social Media

hnlich humorvoll wird es 2025 sind sehr vielfaltig und werden wieder

auch im Social-Media-Bereich far Interaktionen und Likes bei den

zugehen. Wahrend im vergan- Pullleken-Fans sorgen.”
genen Jahr ,das fliegende Pulleken”  fliegende Pulleken
Uber dem Minchener Oktoberfest Zeppelins mit dem wehenden Banner
far reichlich Furore bei Instagram +Alles Gute kommt von oben” erfreute
gesorgt hat, dirfen die Markenfreun- sich groBer Beliebtheit. Uber 35.000
de auch 2025 wieder gespannt sein, User lieBen ein Herz bei Instagram
welche Highlight-Videos es geben da, mehr als 9 Millionen User wurden
wird. Stefan Wiesmann: ,Die Ideen mit dem Reel erreicht. o

Highlight beim Oktoberfest:
Das fliegende Piilleken.

Schon das
in Form eines

VELTINS Special

it dem hellen Piilleken hat es
die Brauerei C. & A. VELTINS
geschafft, auch in entfernten
Regionen aulferhalb der angestammten
Hellbier-Mérkte Baden-Wirttemberg
und Bayern im vergangenen Jahr einen
erfreulichen Mengenzugewinn zu errei-
chen. ,Nicht zuletzt die sympathische
Markenkommunikation hilft uns dabei,

eine deutliche Differenzierung

zu dem Hellen mit typisch
blau-weilser  Folklore zu
schaffen”, so Stefan Wies-

mann, VELTINS-Marketing-
direktor. Im vergangenen Jahr
erreichte das helle Piilleken im
nationalen Ranking den dritten

Platz und sogar die Marktfiih-
rerschaft beim Hellbier in Nord-
rhein-Westfalen. ,Fir uns ist das
ein Zeichen daftir, dass der Biermarkt
Raum fiir innovative Produktideen
bietet, die sich selbst nicht so bierernst
nehmen®, sagt Stefan Wiesmann. Dass
Kommunikation eben auch mit einem
Augenzwinkern geht, zeigt das helle
Piilleken eindriicklich. Sowohl in den
regelméfligen Postings in den sozialen
Medien als auch bei MalRnahmen direkt

Das Markenmagazin

21,9

betrigt der Marktanteil von
Helles Piilleken in NRW.

am Point of Sale oder eben auch im line-
aren Fernsehen und Connected TV. e

Zahlreiche Postings auf Instgram & Co. sorgen
regelmaBig fir gute Laune unter den Markenfreunden.
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BIERMIX

SOMMER 2025 WIRD
WILD UND BEERIG:

LIMITIERTES
V+ WILD BERRY!

Sommer, Sonne und V+: In diesem Jahr wird dieser Dreiklang um
das neue Geschmackserlebnis V+ Wild Berry bereichert.

schwarzer Johannisbeere und Wald-
beeren erinnert. Zuséitzlich unterstiitzt
eine leichte Kirschnote den fruchtigen
Eindruck. Die leichte Textur wird durch
einen ausgewogenen StifRRe-Siure-Ein-
druck erginzt. ,Mit unserer V+-Range
begeistern wir vor allem die jiingere Ziel-
gruppe der unter 30-Jahrigen®, erlautert
Marketingdirektor Stefan Wiesmann.
,Sie geniefsen die geschmackliche Viel-
falt, die unser neuer Geschmacksimpuls
V+ Wild Berry bereichern wird.“e

Die limitierte Edition V+ Wild Berry ist
seit April in der 0,5-1-Dose erhaltlich.
Der modische Leo-Print-Look in pin-
kem Design sticht dabei besonders
ins Auge. Die Produktneuheit wird
Uber Social Media sowie am Point of
Sale im Handel kommuniziert und
bereichert den Sommer 2025 um ein
neues trendig-fruchtiges Biermix-
Erlebnis.

unktlich zur Sommersaison
onzs wartet die Brauerei C. & A.

VELTINS mit einer neuen limi-
tierten Edition des beliebten Biermix V+
in der Geschmacksrichtung Wild Berry
auf. Das fruchtige Biermischgetréink aus
80% Bier und 20% Erfrischungsgetrank
mit Wild Berry-Geschmack besticht
durch sein glinzendes Beerenrot. Der
Geruch nach siilen Beeren macht Lust
auf ein fruchtiges Geschmackserleb-
nis, wahrend der erste Genusseindruck
an einen siifsen Beeren-Cocktail aus

» Mit unserer V+-Range
begeistern wir vor allem
die jungere Zielgruppe
der unter 30-Jahrigen. «

Stefan Wiesmann
Marketingdirektor
Brauerei C. & A. VELTINS

26 VELTINS Special

Es geht wieder los!

V+ FESTIVAL-
SAISON 2025

Der Biermix V+ ist auch in der Festival-
saison 2025 der ideale Begleiter. Auf den
verschiedenen Festivals, wie z.B. Mayday
in Dortmund, Ruhr-in-Love in Oberhau-
sen oder Nature One in Kastellaun wird
V+ Partner sein. Aber auch Fans des
Electrisize Festival in Erkelenz kdénnen
sich auf den Genuss von V+ freuen.

V+ Freunde erwartet auch in diesem Sommer eine span-
nende Gewinnspiel-Saison: In den Sommermonaten werden
Uber die VELTINS-App. QR-Codes auf der Aktionsware und
Social-Media-Kanalen wochentlich Sofortgewinne sowie
Festival- und Konzert-Tickets verlost.

Neu und limitiert:

V+ CURUBA
OVERFILL DOSE

Fans von V+ Curuba konnen sich lber ein
besonderes ,,Schmankerl” in diesem Friih-
jahr freuen: Seit April gibt es V+ Curuba in
der Overfill Dose mit 13,5% mehr Inhalt. Die-
se Edition ist als Aktionsware in begrenzter
Stiuickzahl im Handel verfligbar.




BORKUMS GENUSSVIELFALT

TRADITION, LEIDENSGHAFT

Borkum ist die grd/Ste der ostfriesischen Inseln und ein Paradies

fiir Naturliebhaber, Erholungssuchende und Feinschmecker.

Frische Nordseeluft, endlose Sandstrinde und das unverwechsel-

bare maritime Flair machen die Insel zu einem besonderen Ort

- ob fiir einen aktiven Urlaub oder zum entspannten GeniefSen.

www.veltins.de

ier treffen Tradition auf Innova-
tion, regionale Spezialititen auf
internationale Einfliisse und ost-
friesische Gemiitlichkeit auf moderne
Gastronomiekonzepte. Ob urige Kneipe,
stilvolle Vinothek oder charmantes
Strandrestaurant — die Gastronomie auf
Borkum ist so vielfaltig wie die Insel selbst.

GEESKE & DER SWARTE ROELF

Frieda Lekscha
Borkum

Das Geeske & der swarte Roelf ist Bor-
kums entspanntes Strandwohnzimmer
— direkt an der Promenade, mit atem-
beraubendem Meerblick. Hier trifft
kreative, regionale Kiiche auf eine grofRe,
abwechslungsreiche  Getrankeauswahl
in einer Wohlfithlatmosphére, die zum
Verweilen einlédt. Wer in den traditions-
reichen Rdumen einkehrt, soll sich wie
zu Hause fiihlen, sei es beim Frithstlicks-
kaffee in der Morgensonne, bei einer
Starkung nach dem Strandtag oder bei

#gastronomieborkum

einem frisch gezapften VELTINS zum
Sonnenuntergang. Frieda Lekscha tiber-
nahm das Lokal 2019, nachdem sie viele
Sommer auf Borkum verbracht, wahrend
ihres Tourismusmanagement-Studiums
als Surflehrerin auf der Insel gearbeitet
und anschlieféend neun Jahre Erfah-
rung in der Gastronomie gesammelt hat.
»,Morgens fahre ich mit dem Rad zehn
Minuten am Strand entlang zur Arbeit
- was gibt es Schoneres?“, schwirmt die

» Das VELTINS-
Sortiment kommt

super an. «

Das Highlightifine

nsind die gljoﬁe"n._“ ;
Panofafafenster mit Blick aufsMeer-—

Frisches VELTINS darf
Borkum nicht fehlen. |

Geeske & der swarte R

lasst es sich mit Blick aufs
Meer besonders gut genieBen.

Wahl-Borkumerin. Von Anfang an haben
sie und ihr Team viel Herzblut in das Ge-
eske & der swarte Roelf gesteckt, das sich
nicht nur durch eine gemiitliche Atmo-
sphére, sondern auch durch eine originel-
le Speisekarte auszeichnet. Neben dem
beliebten Snirtjeburger gibt es ausgefalle-
ne Fischbrotchen mit regionalen Zutaten
wie Queller von der Insel oder frischen
Matjes mit Apfelchutney. Ein besonderes
Highlight ist die legendire Sanddorn-
Currywurst — eine siif$-wiirzige Interpre-
tation des Klassikers mit hausgemachter
Sanddornsauce. Im Sommer wandern die
Sofas nach draulsen, zum Sonnenunter-
gang gibt es Popcorn und montags legen
DJs auf - immer wieder neue Aktionen,
die die Giste begeistern. Seit 2023 be-
treibt Lekscha zusétzlich einen Kiosk an

“® Gebietsverkaufsleiter Alexander
Haglage und Frieda Lekscha
genieBen einen der filmreifen
Sonnenuntergénge auf der Terrasse
des Geeske & der swarte Roelf, das
neben 100 Innenplatzen weitere
200 AuBenplatze bietet.

GASTRONOMIE BORKUM

der Haupteinkaufsstrafle, hat mit Mointz
eine eigene Getrdnkemarke auf Biowein-
basis entwickelt und bietet eine grofke
Auswahl an Kornrarititen an. Von Anfang
an besteht auch eine enge Partnerschaft
mit VELTINS. ,Die Zusammenarbeit ist
super vertrauensvoll — einfach unkompli-
ziert, familidr und bestdndig, und genau
das schitzen wir®, betont Lekscha. Im
Ausschank gibt es VELTINS Pilsener vom
Fass, Pilleken, Grevensteiner, Radler und
die 0,0%-Range. ,Das Sortiment kommt
super an — da ist fiir jeden Geschmack
und jede Generation etwas dabei.“ Ge-
eske & der swarte Roelf ist mehr als ein
Restaurant - es ist ein Lebensgefiihl. Ein
Ort, an dem Wellenrauschen, gute Drinks
und beste Gesellschaft in einer Wohlfiihl-
atmosphére zusammentreffen.

KLEINE MOWE

Florin Stefan Banescu
Borkum

Die Kleine Mowe auf Borkum verbindet
norddeutsche Tradition mit mediterra-
ner Raffinesse und bietet ihren Gésten
geschmackvolle Vielfalt in gemiitlicher
Atmosphare. Seit 2023 fiihrt Florin Ste-
fan Banescu das traditionsreiche Haus
und bringt als erfahrener Barkeeper und
Gastronom frischen Wind in das Res-
taurant. ,Der Traum, etwas Eigenes zu
fithren, begleitet mich schon lange. Auf
Borkum, seit zwolf Jahren meine Wahl-
heimat, habe ich endlich den perfekten
Ort dafiir gefunden. Das Beste daran:

»Viele Gaste sagen,
es schmeckt wie
bei Mama. «

Meine Familie steht mir zur Seite und
gemeinsam geben wir jeden Tag unser
Bestes fur unsere Géste®, erzahlt Bane-
scu. Unterstiitzt wird er dabei zudem
von Chefkoch Oliver Lorenz, der zuvor
25 Jahre lang die Kiiche der ,Roten Erde®
auf der Insel leitete. Die Speisekarte
verbindet norddeutsche Klassiker mit
mediterranen Spezialitéiten — stets haus-
gemacht und mit frischen Zutaten aus
der Region. Besonders beliebt sind das
Vitello Tonnato und das zarte Lamm-
filet vom Inselmetzger. Daneben stehen
Wiener Schnitzel, Rumpsteak und Pas-
ta-Gerichte auf der Karte - fiir jeden Ge-
schmack ist etwas dabei. Wochentlich
wechselnde Spezialititenkarten
sorgen mit Skreifilet, Antipasti
oder geschmorten Ochsen-
béackchen fiir Abwechs-
lung. ,Viele Géste sagen, es
schmeckt wie bei Mama -
ein schoneres Kompliment
gibt es nicht®, so der gebiirti-
ge Ruméine. Im stilvoll maritim
eingerichteten Lokal finden 48 Giste
Platz, auf der Terrasse weitere 20. Neben
der guten Kiiche sind Banescus kunst-
voll zubereitete Aperitifs ein Highlight:
Er verfeinert sie mit hausgemachten
Schaumen aus Basilikum-Zitrone oder

Gastronom und Gastgeber durch und durch -
Florin Stefan Banescu zapft mit Leidenschaft
und serviert einzigartige Genussmomente in der
Kleinen Moéwe auf Borkum.

Das Markenmagazin

Das beleuchtete Deckenbild mit maritimen
Motiven ist ein echter Hingucker in der
Kleinen Mowe.

Wassermelone. Als ausgebildeter Flair-
bartender begeistert er mit kunstvollen
Cocktailkreationen und sorgt so fiir be-
sondere Genussmomente. Auch bei der
Bierauswahl setzt er auf Quali-
tat: ,Mit Grevensteiner bieten
wir unseren Géasten etwas
Besonderes, das es auf Bor-
kum nicht an jeder Ecke
gibt.“ Neben VELTINS Pilse-
ner und Grevensteiner vom
Fass gehoren auch Radler, die
0,0%-Range und Maisel’s Weizen

zum Sortiment. Mit ihrem gemiitlichen
Ambiente, der handwerklich perfekten
Kiiche und der herzlichen Gastfreund-
schaft ist die Kleine Mowe eine echte Ge-
nussadresse auf Borkum - fiir Touristen
und Einheimische gleichermal3en.

ek s
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GASTRONOMIE BORKUM

Ob Einheimische, Touristen oder Familien - im Alibi genieBen die Gaste amerikanische Klassiker
mit regionalem Touch in entspannter Atmosphére. VELTINS-Gebietsverkaufsleiter Alexander
Haglage (I.) und Gastronom Enrico Schénhoff freuen sich Uber ein frisches VELTINS bei bestem

Wetter auf der groBzUgigen Terrasse.

LOKAL ALIBI

Enrico Schonhoff

Borkum

Auf Borkum trifft amerikanischer Life-
style auf ostfriesische Gemiitlichkeit
- genau das macht das Lokal Alibi so
besonders. Unter dem Motto ,Borkum
meets America“ verbindet Inhaber Enri-
co Schonhoff rustikale Herzlichkeit mit
amerikanischem Flair. Diese Mischung
préagt sowohl das Ambiente als auch die
Speisekarte: groRe Portionen, frische re-
gionale Zutaten und eine lockere Atmo-
sphire. ,Wir wollten kein klassisches Di-
ner, sondern dieses Flair mit Borkumer
Charme verbinden®, erklart Schonhoff.
Der gebiirtige Berliner lebt seit 16 Jahren
auf der Insel und ibernahm das Lokal
2023 von seinem Vorginger Dennis Mil-
ke, bei dem er zuvor angestellt war. Sitz-
banke im Diner-Stil treffen auf maritime
Blautone, hausgemachte amerikanische
Kiiche auf ostfriesische Regionalitiat —
ein Mix, der ankommt. Unangefochtener
Star der Karte: der ,,One and Only“ Spezi-
al-Burger — mit 2,1 kg inklusive Pommes
der groRte Burger Borkums. Daneben
stehen saftige Burger, XXL-Schnitzel
und original amerikanische Sandwiches
auf der Karte. Das Lokal Alibi ist ein Ort
fur jeden - ob fiir Einheimische, Tou-
risten oder Sportler. Drinnen gibt es

30

60 Sitzplitze, draullen auf der Sonnen-
terrasse weitere 50. Selbst bei schon
mal vorkommenden norddeutschem
Schmuddelwetter bietet das Restaurant
einen gemttlichen Riickzugsort, da der
Innenbereich um einen groRen Winter-
garten erweitert wurde. Als eines der we-
nigen Restaurants auf der Insel betreibt
das Lokal Alibi zudem einen eigenen
Lieferservice. Im Sommer ergidnzt ein
Kiosk das Angebot mit Snacks, warmen
Speisen und kiihlen Getranken. Seit den
2000er Jahren besteht eine enge Part-
nerschaft mit dem Hause VELTINS. ,Ich
schitze die vertrauensvolle und trans-
parente Zusammenarbeit. Der person-
liche Kontakt und der stetige Austausch
haben einen hohen Stellenwert®, betont
Schonhoff. Angeboten werden VELTINS
Pilsener und Grevensteiner vom Fass,
Pulleken, Radler, Fassbrause und die
alkoholfreien Varianten. Mit dem Som-
mer wird das Helle Lager das Sortiment
erginzen. ,Vor allem die neuen Produk-

» Ich schatze die
vertrauensvolle und
transparente
Zusammenarbeit. «

VELTINS Special

te kommen bei unseren Gisten immer
sehr gut an.“ Mit seiner einzigartigen
Mischung aus amerikanischem Diner-
Flair, ostfriesischer Bodenstandigkeit
und entspannter Atmosphére ist das Ali-
bi eine feste GrofRRe auf Borkum - ein Ort
fiir genussvolle, ungezwungene Abende.

BAUERNSTUBEN

Alin Lazar
Borkum

Die Bauernstuben auf Borkum stehen
fur Tradition - ein Hofcafé und Res-
taurant mit ldndlichem Charme und
herzlicher Gastfreundschaft. Inmitten
der idyllischen Landschaft des Ostlan-
des ist das Restaurant seit Jahrzehnten
ein beliebtes Ziel fiir Gaste und Ein-
heimische. Nach einem Ausflug ladt
die Bauernstuben mit bodenstdndiger
Kiiche, hausgemachten Kuchen und
ostfriesischer Gemiitlichkeit zum Ver-
weilen ein. Seit 2021 flihrt Alin Lazar
mit seiner Familie das Traditionshaus,
nachdem er es als langjidhriger Mit-
arbeiter vom Vorbesitzer Rainer Haupt
tiibernommen hat. Unterstiitzt wird er
von Michael Griner, der seit mehr als
zwolf Jahren als Chefkoch die kulinari-
sche Richtung vorgibt. ,Die Bauernstu-
ben sind fiir mich ein besonderer Ort.
Ich habe hier schon in den goer Jahren
gearbeitet und wusste immer, dass ich
wieder zurickkommen mochte®, er-
zdhlt Griiner. Nach verschiedenen Sta-
tionen in der Gastronomie zog es den
geburtigen Sauerlédnder zuriick auf die
Insel. ,Unsere Kiiche ist ehrlich, boden-

»Unsere Kuiche ist
ehrlich, bodenstandig
und frisch. «

Besonders idyllisch im Ostland von Borkum
gelegen, locken die Bauernstuben viele Gaste
fUr eine genussvolle Auszeit an.

standig und frisch. Wir legen groflen
Wert auf Qualitat — das schmeckt man.”
Auf der Speisekarte steht klassische
Hausmannskost mit norddeutschem
Charakter. Besonders beliebt sind das
deftige Kriistchen, der frische Matjes
und die téglich wechselnden Tages-
gerichte. ,Viele Giste kommen wegen
unserer traditionellen Kiiche. Sonntags
gibt es Klassiker wie Rouladen oder Sau-
erbraten, darauf freuen sich die Stamm-
géste die ganze Woche*, so der Chefkoch.
Mit 9o Sitzplédtzen im Innenbereich und
weiteren 150 auf der Terrasse bieten die
Bauernstuben ausreichend Platz fiir
ihre Géste. Ein grofSer Spielplatz macht
die Bauernstuben vor allem fiir Familien
attraktiv. Seit 2024 besteht eine enge
Kooperation mit VELTINS. ,Wir haben
uns fur Veltins entschieden, weil es ein
familiengefithrtes und urspriingliches
Unternehmen mit Tradition ist - genau
wie wir®, erklart Griiner. Vom Fass gibt
es neben VELTINS Pilsener auch Gre-
vensteiner und Pilleken - eine auf Bor-
kum einzigartige Auswahl. Ergénzt wird
das Angebot durch Radler, VELTINS
0,0% und Maisel’s Weizen. ,Besonders
das Grevensteiner kommt bei den Gas-

Kilometerlange weiBe, feinsandige Strande im

Westen und Norden der Insel laden Jahr fur

Jahr viele begeisterte Touristen nach Borkum

ein - ob zum Baden, zum Entspannen im

Strandkorb oder zu langen Strandspaziergan-

gen an der frischen Seeluft.

Das Markenmagazin

Chefkoch Michael Griiner mit den Klassikern
schlechthin: deftige Krdstchen, Schweineschnitzel
mit Rostzwiebeln, Champignons, Spiegelei und
Bratkartoffeln — und norddeutsches Labskaus.

ten sehr gut an, da es gut zu unseren
Gerichten passt.” Mit ihrer idyllischen
Lage, der frischen Kiiche und der urigen
Atmosphire sind die Bauernstuben ein
Stiick Borkumer Tradition — ein Ort zum
Verweilen und GeniefRen.
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IN UNDIS

Bjorn Sassen
Borkum

Im Herzen Borkums, nur einen kurzen
Spaziergang vom Strand entfernt, 1adt
das In Undis dazu ein, Genuss und Gesel-
ligkeit zu zelebrieren. Der Name stammt
aus der Inschrift des Borkumer Wappens
- Mediis Tranquillus in Undis (,ruhig in-
mitten der Wogen“) — und beschreibt ge-
nau das, was die Vinothek und Tapasbar
ausmacht: einen Ort der Entspannung
inmitten der lebendigen Insel! Der gebiir-
tige Ostfriese Bjorn Sassen tibernahm das
Lokal 2022 mit einer klaren Vision: hoch-
wertige Weine, kreative Tapas und eine
Atmosphire, die zum Verweilen einléadt.
,Gutes Essen und Trinken bringt Men-
schen zusammen - genau das wollten wir
hier schaffen®, berichtet Sassen. Das In
Undis verbindet norddeutsche Herzlich-
keit mit internationaler Genusskultur.
Auf der Karte steht eine Auswahl spani-
scher Tapas mit internationalen Einfliis-
sen - perfekt zum Teilen. Denn fiir den
Ostfriesen sind Tapas mehr als nur klei-
ne Gerichte: Sie stehen fiir gemeinsames
Erleben, Kommunikation und Genuss in
entspannter Runde. Der Wein spielt da-
bei eine zentrale Rolle - ins Glas kommt
nur, was Bjorn Sassen als Sommelier und

Ob im stilvollen Lokal, auf der sonnigen Terrasse, bald im Weinbistro ,Nebenan” oder als

Caterer - das In Undis begeistert auf allen Ebenen.

» Das Piilleken
begleitet unsere

Speisen perfekt. «

VELTINS Special

sein Team selbst tiberzeugt. Aber auch
Bierliebhaber kommen auf ihre Kosten:
,Passionierte Weintrinker freuen sich
auch immer tiber ein frisch gezapftes Bier
- bei uns auch gerne als Aperitif*, berich-
tet der Inhaber. Seit 2023 gibt es neben
erlesenen Weinen auch frisch gezapf-
tes Piilleken vom Fass sowie VELTINS
0,0 % und Maisel’s Weizen. ,Wir haben
uns bewusst fiir das Helle am Hahn ent-
schieden, da es unsere Speisen perfekt
begleitet”, betont Sassen. ,Viele unserer
Géste aus dem Haupteinzugsgebiet NRW
kennen es, aber vom Fass ist flir sie eine
Uberraschung - und kommt richtig gut
an.” Das In Undis bietet Platz fur 55 Gas-
te im Innenbereich und weitere 50 Platze
auf der sonnigen Terrasse. Im Winter ein
gemttlicher Riickzugsort vor der rauen
Nordseebrise, verwandelt sich die Ter-
rasse im Sommer in einen belebten Treff-
punkt. Direkt angrenzend an das In Undis
erdffnet das ,Nebenan“ — ein Weinbistro
mit kleinen Gerichten fiir den leichten
Genuss am Tag. Dartiber hinaus bietet es
den perfekten Rahmen fiir Veranstaltun-
gen und Verkostungen. So vereint das In
Undis Genuss, norddeutsche Gastlichkeit
und internationales Flair — ein Ort, an
dem sich die Géste rundum wohlfiihlen.

Seit seiner Jugend ist Bjorn Sassen in der
Gastronomie verwurzelt - heute ist er Gast-
geber mit Herz und Expertise.

GASTRONOMIE BORKUM

PIRATENNEST

Birgit & Karl Jansen

Borkum

Das Piratennest auf Borkum ist der urig-
maritime Treffpunkt fiir Camper, Insel-
besucher und Einheimische gleicher-
malden. Seit fiinf Jahren fithren Karl und
Birgit Jansen das gemiitliche Restaurant
auf dem Campingplatz. Karl Jansen lebt
seit 36 Jahren auf der Insel, seine Frau
seit elf Jahren. Sie haben schon die un-
terschiedlichsten Gastronomiebetriebe
gefithrt - vom Nachtclub bis zur urigen
Kneipe. Im Piratennest erwartet die Gés-
te gutbiirgerliche deutsche Kiiche, von
Ofenkartoffeln bis hin zu saftigen Steaks.
Besonders bekannt ist das Restaurant fir
seine Schnitzel und frischen Krabben,
die bei den Stammgisten hoch im Kurs
stehen. Das Restaurant verfiigt iiber 42
Innen- und 36 Aulfsenplatze auf der gro-
Ren Terrasse. Im Sommer sorgen gemiit-
liche Abende mit Live-Musik fiir gesellige
Stunden. Die zentrale Lage auf dem Cam-
pingplatz schafft eine entspannte Atmo-
sphére mit viel Platz fiir Familien, Kinder
und Hunde. Der grofe Spielplatz macht
das Restaurant zu einem beliebten An-
laufpunkt fiir Familien - viele kehren re-
gelmélig wieder ein. Ein besonderes An-
liegen ist Karl Jansen die langjahrige und
vertrauensvolle Zusammenarbeit mit
seinen Partnern. ,Seit 25 Jahren habe ich
VELTINS im Ausschank® betont er. Uber
alle gastronomischen Stationen hinweg
ist er der Brauerei treu geblieben. ,Wenn
man weil}, was man an einem Partner

Das urig-maritime Piratennest ist als gehobene Campinggastronomie ein fester Treffpunkt

auf der Insel.

» Seit 25 Jahren habe
ich VELTINS im
Ausschank. «

'

hat, warum wechseln?“ Im Ausschank
sind VELTINS Pilsener vom Fass, Radler,
die 0,0%-Range, Maisel’s Weizen und ab
Sommer auch das Helle Lager. Die Fass-
brausen werden jetzt um die neuen, limi-
tierten Sorten Pink Grapefruit und Blut-
orange erweitert — ein breites Sortiment
fir die ganze Familie. Neben dem Pira-
tennest tibernehmen die Jansens zudem
die Bewirtung in der Kulturinsel Borkum,
ein Veranstaltungszentrum mit bis zu
800 Platzen fiir Konzerte, Lesungen und
private Feiern. Hier bieten sie den Gésten
ein genussvolles kulinarisches Angebot.
Mit viel Leidenschaft und Herzblut ha-
ben sie zwei feste Institutionen auf Bor-
kum geschaffen, die von Einheimischen
und Urlaubern gleichermalféen geschétzt
werden. e

Das Markenmagazin

FRISCHES VELTINS
GENIESSEN AUF BORKUM

GEESKE & DER SWARTE ROELF
Biirgermeister-Kieviet-Promenade
26757 Borkum

KLEINE MOWE
KirchstralRe 31
26757 Borkum

LOKAL ALIBI
Hindenburgstrafe 97

26757 Borkum

HOFCAFE UND RESTAURANT
BAUERNSTUBEN

Ostland 3

26757 Borkum

IN UNDIS
Strandstralfse 12
26757 Borkum

PIRATENNEST
Hindenburgerstrafe 114,
26757 Borkum
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GREVENSTEINER

MIT GREVENSTEINER
DAS LEBEN GENIESSEN

Der Instagram-Kanal @grevensteiner gibt das ganze Jahr
Uber genussvolle Ausflugstipps und Gastro-Empfehlungen.
So geht's naher ran an die Gen Z!

+¥B ﬂ':uhum-dn._,“
A Hingy
i e et karee?

revensteiner Landbier steht fiir

Biergenuss, Regionalitit und

Bodensténdigkeit. Dieser wird
vorzugsweise auf dem zugehorigen Ins-
tagram-Kanal @grevensteiner mit inspi-
rierenden Tipps fiir die Follower geteilt.
Ein Highlight in den vergangenen Mona-
ten war der Ausflug zum Biggeblick, die
Kutschfahrt im Schnee — natirlich samt
kiihlem Getrénk - oder das Angrillen bei
den ersten frithlingshaften Sonnenstrah-
len. Mit Grevensteiner als Begleiter lésst
sich allerorts die Heimat besonders gut
erkunden!
Natlrlich ist Grevensteiner in der Gas-
tronomie prasent. ,Auf unserem Social-
Media-Kanal teilen wir diesen gelebten
Biergenuss und prisentieren neben in-
spirierenden Ausflugs- und Rezeptideen
auch die verschiedensten Kostlichkeiten
unserer Gastronomiepartner, so Stefan
Wiesmann, Marketingdirektor der Braue-
rei C. & A. VELTINS. In den kommenden
Monaten wird es auf diesem Kanal aufser-
dem spannende Verlosungs-Aktionen
geben. Im Handel kénnen sich Verbrau-
cher auf ,Abendbrot-Events“ freuen, die
die Marke Grevensteiner auf besondere
Art und Weise erlebbar machen: Sich
Zeit nehmen flir Genuss und die kleinen
qualitatsvollen Momente im Alltag, dafiir
steht Grevensteiner. Es lohnt sich also in
jedem Fall, den @grevensteiner Kanal zu
abonnieren.

_DIE GRILLSAISON BEGINNT
L

IM APRIL.
ICH BEIM ERSTEN SONNEN-

» Auf unserem Social-
Media-Kanal teilen
wir diesen gelebten

Biergenuss. «

Stefan Wiesmann
VELTINS-Marketingdirektor

In bewidhrter Weise geht der beliebte
Grevensteiner Mercedes-Oldtimer 2025
wieder auf Tour und wird bei zahlrei-
chen Events flr Blickfangwirkung und
echtes Retro-Feeling sorgen. So auch
bei der Oldtimer-Rallye in Bad Sassen-
dorf, dem Sommer-BBQ in Kiihlungs-

Diese Instagram-Postings
beschreiben in Wort und Bild,
wofur die Marke Grevensteiner
steht - Genuss, Regionalitat und
Bodenstandigkeit werden groB
geschrieben.

»HEUTE SETZE ICH ALLE
HEBEL FUR DICH IN
BEWEGUNG!* 1

born oder dem Hafenfest in Osnabriick.
Dank der eingebauten Kiihlschrinke
kann das Spezialititen-Duo Grevenstei-
ner Landbier und Grevensteiner Natur-
triibes Helles auch aus dem Grevenstei-
ner Oldtimer immer perfekt temperiert
ausgeschenkt werden. e

AUSFLUGSTIPP VIA SOCIAL MEDIA:
ANSTOSSEN AUF DEM BIGGEBLICK

-

w@ensrﬁ;,, G
Vil

Ein Highlight-Posting beschrieb auf Instagram den Biggeblick:
Sonniges Wetter, atemberaubende Aussichten und dazu ein

ey . :-. e — = e 2 X
—— I By "l---"-,_ e — e —a genussvolles Grevensteiner machen den Ausflug perfekt.
- - :‘t -

3 ‘--*ﬁaw ‘%‘ .‘-?
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Frames Hotel: Geschaftsfuhrer Philipp Lohse (I.) und Eduard Terpeza bieten im Restaurant neben
Frahstlck und Abendessen einen Mittagstisch an, der besonders die Firmen der Umgebung anspricht.
Die exklusiv gestaltete Zigarrenlounge (0.) setzt dem besonderen Genuss im Frames das i-Tupfelchen auf.

Faszination Mittelrhein - eine Region zum

0
Steile Weinberge, imposante Burgen und der mdichtige Rhein prégen die Region /\\e \‘0‘:': r‘q@
— UNESCO-Welterbe wirkt. Der Mittelrhein gehort eben zu den eindrucksvollsten 3
Kulturlandschaften Deutschlands. Hier treffen Geschichte und Natur auf eine ~
gehobene Genusskultur - fiir Reisende und Einheimische gleicherma/Sen. \k\'»

icht nur traditionelle Weingiiter,

sondern auch innovative Gastro-

nomie- und Hotelleriekonzepte
sowie aufsergewohnliche Events finden
sich in dieser romantischen Umgebung.
Wer den Mittelrhein besucht, entdeckt
eine Region voller Charme - und kommt
gerne wieder.

FRAMES HOTEL

Eduard Terpeza & Philipp Lohse

Mulheim-Karlich

Im Herzen des Neuwieder Beckens zwi-
schen Andernach und Koblenz setzt das
Hotel Frames neue Malstibe in der Ho-
tellerie. Das im Februar 2025 eroffnete
Business- und Lifestyle-Hotel verbindet
modernen Komfort mit einem aulRer-
gewohnlichen Genusskonzept und bie-
tet seinen Gésten eine Auszeit mit Stil.
JUnser Ziel ist es, Geschéaftsreisende und

36

» Wir setzen auf
Genuss inall

seinen Facetten. «

Genielser aus der Region so zu begeis-
tern, dass sie gerne wiederkommen®, er-
lautert Geschéftsfithrer Eduard Terpeza,
der gemeinsam mit Philipp Lohse das
Hotel leitet. Das Frames verfiigt iiber 99
Zimmer - von stilvollen Doppelzimmern
bis zu luxuriosen Suiten. Kulinarische
Highlights erwarten die Géste im haus-
eigenen Restaurant mit 9o Plitzen und
der angrenzenden Rooftop-Bar mit 60
Plitzen, die mit gehobener regionaler
und internationaler Kiiche sowie einem
beeindruckenden Blick auf den Rhein
uberzeugen. Ein besonderes Highlight
ist die Zigarrenlounge, die laut Lohse

VELTINS Special

,den Nerv der Géste getroffen hat®. Sie
bietet 17 Platze und schafft einen exklu-
siven Riickzugsort flir entspannte Ge-
nussmomente. ,Wir setzen auf Genuss
in all seinen Facetten®, so Lohse. ,Daher
war uns neben einer hochwertigen Kii-
che auch die Wahl unseres Bierpartners
wichtig. VELTINS bietet uns nicht nur
ein breites Portfolio, sondern unter-
stiitzt uns von Beginn an und trégt dazu
bei, unsere Gaste gliicklich zu machen.”
Mit der angeschlossenen Eventhalle fiir
bis zu 1.000 Personen, ideal fiir Tagun-
gen, Messen und Feierlichkeiten, positi-
oniert sich das Frames nicht nur als Ho-
tel, sondern als vielseitige Erlebniswelt.
,Unsere Vision ist es, ein Ort zu sein, an
dem Business und Genuss auf hochstem
Niveau zusammenkommen®, fasst Ter-
peza zusammen. ,Da darf ein frisches
VELTINS natiirlich nicht fehlen - ob im
Restaurant, in der Zigarrenlounge oder
bei besonderen Events.*
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FOOD HOTEL NEUWIED

Jorg Germandi
Neuwied

Was als pragmatische Losung begann, ist
heute ein einzigartiges Hotelkonzept: Der
benachbarten food akademie Neuwied,
die Fachkrifte fiir den Lebensmittelein-
zelhandel ausbildet, fehlten Unterkiinfte.
So entstand 2010 die Idee eines Hotels,
das nicht nur Ubernachtungsmoglich-
keiten bietet, sondern auch thematisch
an die Branche angelehnt ist. So war das
food hotel Neuwied geboren — mit seinem
besonderen Konzept der Supermarkt-
Themenzimmer, das sich stetig weiter-
entwickelt. Mit 113 Zimmern, darunter
46 individuell gestaltete Themenzimmer,
gelingt dem Haus eine aulRergewohnliche
Ubernachtungserfahrung. Zahlreiche
Partner aus der Lebensmittelbranche ha-
ben die Zimmer kreativ mitgestaltet — da-
runter auch die Brauerei C. & A. VELTINS.
Partnerschaft kann eben viele Seiten ha-
ben. ,VELTINS begleitet uns von Anfang
an®, berichtet Geschaftsfithrer Jorg Ger-
mandi, der das Hotel seit 2012 leitet. , Fur

»VELTINS ist
unser Bier. «

uns ist ein starker, verlasslicher Partner
essenziell - und den haben wir gefunden.”
Im Ausschank sind VELTINS Pilsener,
Piilleken, Grevensteiner, Fassbrause, Mai-
sel’s und alkoholfreie Varianten. ,VELTINS
ist unser Bier. Es hebt sich durch Ge-
schmack und Vielfalt ab — und weil es in
der Region nicht an jeder Ecke zu finden

Lorele;?elllchtbuhne Iockt Jahir fur

hr tausefde Besuéﬂ?“u‘nd '

ihrem abwechslungsrelchen Programm in einzigartiger Kulisse unvef""gesshche Momente.-,

Frisches VELTINS steht seit 2012 auf der Karte im im food hotel Neuwied!
Links GeschaftsfUhrer Jérg Germandi mit VELTINS-Gebietsverkaufsleiter
Marcel Tech (Mitte) und VELTINS-Verkaufsleiter Gastronomie André Becks.

ist, schétzen es unsere Giste umso mehr®,
so Germandi, der auf 45 Jahre Branchen-
erfahrung zurtickblickt. Die Gastronomie
des Hauses unterstreicht den innovativen
Charakter des Hotels: Géste geniefen re-
gionale und saisonale Spezialititen im
marktbistro, Bistorant bildungsliicke oder
im food garden. Zudem machen sechs mo-
derne Tagungsraume fiir bis zu 199 Perso-
nen das Hotel zur gefragten Adresse flir
Firmenveranstaltungen. Mit innovativer
Gastronomie, modernen Eventrdaumen
und der engen Verbindung zur Lebens-
mittelbranche steht das food hotel Neu-
wied fiir weit mehr als
nur Ubernachtungen.
Es ist ein Treffpunkt
fur GenielSer, Bran-
chenkenner und Rei-
sende, die ein aulSerge-
wohnliches Hotel- und
Gastronomieerlebnis
suchen.

a e}ntlert mit

MITTELRHEIN

LORELEY FREILICHTBUHNE

Ulrich Lautenschléager
Sankt Goarshausen

Die Loreley Freilichtbihne zdhlt zu
den bekanntesten Open-Air-Spielstét-
ten Deutschlands. Hoch iiber dem Rhein
bietet sie ein einzigartiges Ambiente im
UNESCO-Welterbe Oberes Mittelrhein-
tal. Urspriinglich in den 1930er-Jahren
fir Theaterauffiihrungen erbaut, ent-
wickelte sie sich seit 1976 mit einem Ge-
nesis-Konzert zur Rockbiihne. Die

i
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» Frisches VELTINS
ist fir mich die
Nummer eins. «

legendire Sendung ,Rockpalast® machte
sie in den 1980er Jahren europaweit be-
kannt, seitdem traten hier zahlreiche
Weltstars auf. 2009 tibernahm die Lore-
ley Venue Management GmbH mit ihren
Geschiftsfuhrern Ulrich Lautenschlager
und Frank Otto die Bithne und entwi-
ckelte sie weiter. ,Die Loreley ist nicht
nur eine Bithne - sie ist ein magischer
Ort mit Gdnsehautmomenten fiir Kiinst-
ler und Publikum®, so Lautenschléger.
Die einzigartige Lage, der spektakulére
Blick aus 200 Metern Hohe und die be-
sondere Ndhe zwischen Kinstlern und
Fans machen sie bis heute zu einer der
atmosphérischsten Biithnen Europas.
2024 war mit fiinf Veranstaltungstagen
in Folge und jeweils 12.000 Besuchern
das bisher erfolgreichste Jahr. Fiir Lau-
tenschlager und Otto war die Wahl einer
familidren Brauerei essenziell — eine Ent-
scheidung, die sie nie bereut haben. Das
Hauptprodukt ist VELTINS Pilsener vom
Fass, doch auch Pulleken erfreute sich
2024 grol3er Beliebtheit.

Im angrenzenden Biergarten mit herr-
lichem Blick ins Mittelrheintal gibt es
zudem Grevensteiner, Fassbrause und
die 0,0%-Range. Auch bei Groldveran-
staltungen wie dem ausverkauften Kon-
zert der Band Bohse Onkelz 2024 lief die
Versorgung reibungslos. ,Ohne VELTINS
wire vieles nicht moglich gewesen -
die Zusammenarbeit und Logistik sind
aulergewohnlich. Fiir uns ganz klar die
Nummer eins, die wir jedem Veranstal-
ter nur ans Herz legen kénnen®, betont
Lautenschliger. Die besondere Atmo-
sphéare der Loreley, gepaart mit einer
starken Organisation und verlésslichen
Partnern, machen die Bithne zu einem
Muss flir Kinstler und Fans. Peter Maf-
fay, der 2025 auftreten wird, bezeichnet
sie als ,eine meiner Lieblingsspielstat-
ten®. Auch in diesem Jahr erwartet die
Besucher an neun Veranstaltungstagen
zwischen Mitte Juni und Anfang Sep-
tember eine hochkaritige Mischung aus
Rock, Pop und Metal.
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GILLES RHEINSCHIFFFAHRT

Familie Gilles
Vallendar

Seit liber 100 Jahren bietet Gilles Rhein-
schifffahrten unvergessliche Erlebnisse
auf Rhein und Mosel. Mit vier Schiffen
und einer Fihre erkunden die Géiste
die beeindruckende Landschaft des
UNESCO-Welterbes Oberes Mittelrhein-

Neben dem Hauptbetrieb in den warmen Monaten zieht der
gemUtliche Rheinstadl auf dem Schiff seit vier Jahren auch
in den Wintermonaten viele Gaste an.

VELTINS Special

i #afﬁiliéﬁb_etfiéb i 5. Generation (v. I: n. r.):
~ Vater Werner zusammen mit seinen S6hnen

Marc (links) und 'I_)enhis:'G.ilIés' a;n'Bord des

Schiffes Stadt Vallendar. =~~~

- B W, i

»Schifffahrt liegt
uns im Blut. «

tal und die malerische Moselregion. Ob
Rund-, Tages- oder Eventfahrten - jede
Tour verspricht einzigartige Ausblicke,
herzliche Gastfreundschaft und ent-
spannte Momente auf dem Wasser. Das
Familienunternehmen wird in der fiinf-
ten Generation von den Briidern Dennis,
Sven und Marc Gilles gemeinsam mit
ihrem Vater Werner gefihrt. ,Schifffahrt
liegt uns im Blut, es war fiir uns selbst-
verstandlich, das Unternehmen weiter-
zufithren. Zudem macht die Arbeit mit
meinen Briiddern viel Spal - jeder packt
uberall mit an, ob als Schiffsfiihrer, Ma-
trose oder an der Theke®, erzahlt Marc
Gilles. Die Abwechslung
macht den Job zur Beru-
fung. Dass sich die Gis-
te wohlfithlen und die
Region vom Wasser aus
geniefden, ist der Familie
eine Herzensangelegen-
heit. Hauptsaison ist von
Ostern bis Oktober mit
taglichen Fahrten und
Highlights wie ,Rhein in
Flammen®, den ,Kolner
Lichtern® oder Charter-
fahrten. Auch im Winter
bleibt das Unternehmen
aktiv: Seit 2021 wird das
Schiff Stadt Vallendar zur
urigen Stadl-Location mit
rustikalem Flair, deftiger
bayerischer Kiiche und
gemtitlicher Atmosphire.

Seit 2021 ist VELTINS ein wichtiger
Partner. ,VELTINS war von Anfang an
engagiert dabei und hat uns groRRartig
unterstiitzt. Unsere Ansprechpartner
sind top, und wir fithlen uns bestens
aufgehoben, so Dennis Gilles. ,Als
iberregionales Bier ist VELTINS bei
unseren Gésten sehr beliebt.“ Neben
VELTINS Pilsener vom Fass gibt es alko-
holfreie Varianten, Radler und ab dem
Sommer auch VELTINS Helles Lager
- perfekt fiir eine erfrischende Auszeit
auf dem Wasser. Dank der zuverldssigen
Partnerschaft klappt die Logistik auch
bei Hochbetrieb reibungslos. Ob ent-
spannte Rundfahrt, gesellige Eventfahrt
oder ausgelassenes Fest an Bord - eine
Tour mit Gilles ist ein kleiner Urlaub
und zeigt die Region aus einer einzig-
artigen Perspektive.

MAGIC BIKE RUDESHEIM

Buddies and Bikes e.V.

Rudesheim

Seit 2002 verwandelt sich Riidesheim
am Rhein alljihrlich im Sommer in ein
Mekka fiir Motorradbegeisterte: Das
Event Magic Bike Riidesheim begeis-
tert tausende Besucher mit Motorrad-
kultur, Rockmusik und der Kulisse des
UNESCO-Welterbes Oberes Mittelrhein-
tal. Die Gesichter der Magic Bike sind Vera
und Bernhard Jung, die mit ihren vier lang-
jahrigen Partnern den Verein Buddies and
Bikes eV. gegriindet haben.

Was klein begann, lockt heute rund
30.000 Besucher und bis zu 5.000 Mo-
torrdder nach Riidesheim. Das viertigige
Festival vom 19. bis 22. Juni 2025 bietet
iiber 30 Live-Bands, geflihrte Ausfahrten
am Rhein entlang, kostenlose Harley-
Davidson-Testfahrten und eine beein-
druckende Motorradparade mit bis zu
3.000 Bikes. Die Atmosphire erinnert an
ein grofdes Rockfestival — ein friedliches
Miteinander, familidre Stimmung und

» Von den Bikern wird
VELTINS super

mitgetragen. «

MITTELRHEIN

beeindruckende Maschinen.

Viele Besucher verbinden das Event mit
einem Kurzurlaub, um das Mittelrheintal
und seine kurvenreichen Strecken zu ge-
nielRen. ,Von den Bikern wird unser Bier-
partner super mitgetragen und geschatzt",
so Bernhard Jung. ,Wir wollten eine Bier-
marke mit nationaler Bedeutung, die unse-
re Géste kennen und mogen.” Vera Jung er-
ganzt: ,Wir sind keine Gastronomie-Profis,
sondern auf die Expertise von VELTINS
angewiesen, und schétzen die langjahrige
Partnerschaft sehr.“ Die Magic Bike Riides-
heim ist ein Fest der Gemeinschaft, der
Musik und der Leidenschaft fiirs Biken,
weild Vera Jung: ,Es ist wie ein Familien-
treffen, neue und alte Freunde sind ebenso
willkommen wie alle Interessierten.”

d Vera Jung
Gebietsverkaufsleiter Marcel Tech
und VELTINS-Verkaufsleiter Gastro-
nomie André Becks vor der historischen
Bromserburg - einem der Veranstal-
tungsorte der Magic Bike Riidesheim.

Das Team hinter dem Verein Buddies and
Bikes e.V. (v. I. n.r.): Bernhard Jung, Vera
Jung, Marianne Giesen, Tobias Geller und
Friedhelm Giesen. Es fehlt: Stefan Dries. Die
Magic Bike Rudesheim zieht Jahr fur Jahr
tausende Biker und Besucher an.
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SOCIAL MEDIA

TIH

VIELFALT, DIEAUF SOCIAL
MEDIA ﬁl!QBAR IS

An der Brauerei C. & A. VELTINS

den sozialen Medien kein Weg vorbei. Sie
ist mit all ihren Marken prdsent: Ob auf
den Accounts der Dachmaxke VELTINS,
V+, Grevensteiner, Plilleken, Helles Lager
oder Fassbratuse - tiberall gibt es Neues
zu entdecken.

un‘ltr‘. JAEDSE

i
Das denkmalgeschutzte Hotel Jagdschloss Niederwald
besticht durch sein stilvolles Ambiente mit Herz.

telmeisterin und Innenarchitektin legt
sie viel Herzblut in die Bewahrung der
Tradition und die individuelle Gestaltung VELTINS-Gebietsverkaufsleiter Maik Flach
der Riumlichkeiten. Das Hotel bietet 5o (1) mit Ursula Klaus-Muller und VELTINS-
stilvolle Zimmer, ein Restaurant mit regi- Verkaufsleiter Gastronomie André Becks im

. . . stilvoll eingerichteten Restaurant mit weitem
onaler Kiiche, Tagungsriaume, eine grol3-

HOTEL JAGDSCHLOSS
NIEDERWALD

Ursula Klaus-Mtuller
Rudesheim

Blick ins Grune.

Hoch {ber Ridesheim, umgeben von
dichten Wildern und malerischen Wein-
bergen, liegt das Hotel Jagdschloss Nieder-
wald - ein Riickzugsort voller Geschichte
und Charme. 1764, als Jagdschloss der
Grafen von Ostein erbaut, diente es spi-
ter als Adelssitz, Lazarett und Tagungsort
der bertihmten ,Niederwaldkonferenz*
1948, bevor es nach dem Krieg zum Hotel
umgebaut und unter Denkmalschutz ge-
stellt wurde. Seit 25 Jahren fuhrt Ursula
Klaus-Miiller das Hotel mit Leidenschaft.
,Ich habe mich sofort in diesen Ort ver-
liebt®, erinnert sie sich. Als gelernte Ho-

FRISCHES VELTINS IN DER
REGION MITTELRHEIN

FRAMES HOTEL
Am Guten Mann 2
56218 Miilheim-Kérlich

FOOD HOTEL NEUWIED
Langendorfer Strafse 157
56564 Neuwied

LORELEY FREILICHTBUHNE
Auf der Loreley 9

56348 Bornich

GILLES RHEINSCHIFFFAHRT
Willy-Brandt-Ufer

56179 Vallendar

MAGIC BIKE RUDESHEIM
Rheinstrale 3

65385 Rliidesheim am Rhein
HOTEL JAGDSCHLOSS
NIEDERWALD

Jagdschloss Niederwald 1

65385 Rudesheim am Rhein
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zligige Terrasse mit Blick ins Rheintal so-
wie ein Schwimmbad mit Sauna. Ob fiir
Erholungssuchende, Wanderer oder Fir-
menveranstaltungen - die ruhige Lage in-
mitten der Natur schafft ideale Vorausset-
zungen. Die Kiiche setzt auf Frische und
Regionalitit: Wild aus den Wéldern rund
um das Hotel, frischer Fisch und saisona-
le Spezialititen prigen die Speisekarte.
Die Zusammenarbeit mit VELTINS ist fiir
Klaus-Miiller eine Herzensangelegenheit:
,lch hatte VELTINS bereits in meinem
vorherigen Hotel Sunderland im Sauer-
land im Ausschank — warum etwas Neues

»Ilch habe mich in diesen
Ort sofort verliebt. «

ausprobieren, wenn man rundum zufrie-
den ist?“ Mit seiner einzigartigen Lage,
historischen Atmosphére und herzlicher
Gastlichkeit ist das Hotel Jagdschloss Nie-
derwald ein Juwel - und ein Ort, an den
Géste immer gerne zuriickkehren. e

Im Juli 1948 fand im ,Grinen Salon” unter Beteiligung von Konrad Adenauer und den Landerchefs
die ,Niederwald-Konferenz” statt, auf der die Grundlage fur das heutige Grundgesetz gelegt wurde.

VELTINS Special
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Social Media erzahlt Geschichten - fUr jede Marke in der passenden Bildsprache
und Charakteristik. Nur so gelingt eine glaubwurdige Zielgruppenansprache.

ede Marke hat dabei ihren
eigenen Stil und Auftritt.
Und das aus gutem Grund:
Jede Marke der Brauerei hat ihren
eigenen Charakter, ihre eigene
Zielgruppe und eine besondere Ge-

iﬁl velting_vplus @

Mit dem Biermix V+ wird eine jungere,

probierfreudige Community angesprochen.

schichte zu erzéhlen. Wahrend VELTINS
als Traditionsmarke fiir feinherben Pils-
Genuss steht, spricht V+ mit seinen Bier-
mix-Varianten eine junge, experimentier-
freudige Community an. Grevensteiner
weckt mit seinem Landbier nostalgische
Gefiihle und spricht Liebhaber urspring-
licher Braukunst an. Piilleken hingegen
verkorpert Leichtigkeit und Gesellig-
keit, wihrend Helles Lager fir milden
Geschmack und moderne Brautradition
steht. Und fiir alle, die eine erfrischende
Alternative ohne Alkohol suchen, bietet
Fassbrause fruchtig-spritzigen Genuss.
Uber individuelle Social-Media-Kanile
spricht jede Marke genau die Menschen
an, die zu ihr passen - mit malfsgeschnei-
derten Inhalten, passender Bildsprache
und gezielten Aktionen. So entsteht eine
lebendige Markenwelt, in der Fans nicht
nur Informationen, sondern auch Unter-
haltung und Austausch finden.

Das Markenmagazin

Und wie sieht das in der Praxis
aus? Auf dieser Seite sind einige
Highlights aus den Social-Media-
Auftritten der VELTINS-Marken
zu sehen! e

*g‘ es bei VELTINS auf
Title Instagram...

... und natiirlich
auch bei Facebook:

instagram.com/veltins
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HANDELS-AKTIONEN

www.veltins.de #promotion

usétzliche Verkaufsofferten sind
Z Garanten fur Zusatzabsitze.
Klassische Maoglichkeiten der
Verkaufsforderung ergeben sich durch
Zweitplatzierungen mit Displayware, die
Dosen und Sixpacks mitnahmegerecht
priasentiert. Diese konnen selbstver-
standlich mit den unterschiedlichsten
Werbemitteln in Szene gesetzt werden:
Plakate, Aufsteller, Deckenhanger und
vieles mehr. Darlber hinaus ziehen
Marken und Produkte immer wieder
durch grofRere Aufbauten die Aufmerk-
samkeit der Shopper auf sich. ,Diese
Priasentationen dazu konnen anlassbe-
zogen sein oder auf Gewinnspiele oder
Aktionen einzahlen - je nach Marke, die
forciert werden soll, aber auch abhéngig
vom verfligbaren Platz®, so Dr. Volker
Kuhl, Sprecher der Geschéftsfiihrung
der Brauerei C. & A. VELTINS.
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ZUNDEN

Der Handel wiinscht Verkaufsimpulse — das VELTINS-

Markenportfolio sorgt dafiir: Im Fokus steht die VELTINS
Megachance als verbraucherbekannte Major-Promotion.
Auch dariiber hinaus bietet die Brauerei C. & A. VELTINS
Moglichkeiten an, damit sich der Absatz im Handel dreht!

Dr. Volker Kuhl
Sprecher der Geschéftsfiihrung,
Brauerei C. & A. VELTINS

VELTINS Special

VELTINS

So kann die Marke VELTINS ins-
besondere in den Friihlings- und
Sommermonaten im Rahmen der
VELTINS Megachance in den Fokus
geriickt werden. Die markentypisch
gestalteten Handelsaufsteller set-
zen Akzente an Paletten, Displays
oder Regalstellplatzen.

Die Marke helles Piilleken kommt wie
gewohnt mit einem sympathischen Au-
genzwinkern daher. Immer mit von der
Partie sind die drei Manneken, die das
Leben und sich selbst nicht allzu ernst
nehmen. Humorvolle Aufsteller konnen
von Paletten und Késten umrahmt wer-
den, Displays erhalten einen kreativen
Mantel, wahrend Deckenhéinger, Regal-
streifen und Kastenstecker schon von
Weitem fiir Blickfangwirkung sorgen.
Die Dose kann durch eine Dosenschiitte
oder einen aufmerksamkeitsstarken Dis-
playsockel, weitere Abverkaufsimpulse
generieren. Bei grofseren Sonderaufbau-
ten kénnen diverse Komponenten mitei-
nander verkniipft werden.
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Die Marke Piilleken kann am PoS aufmerksamkeitsstark platziert werden.
Gern sind die drei Protagonisten vom Etikett mit von der Partie.

Besondere Produktnihe schafft dieses
Jahr VELTINS Helles Lager durch eine
Promotionaktion im Handel. ,Die di-
rekte Kundenansprache mit Promotion-
teams sorgt fur attraktive Probier-
kontakte. Neben einer ansprechenden
Platzierung steigert insbesondere der
personliche Kontakt zum Kunden den
Verkauf im Markt“, so Dr. Volker Kuhl.

Uberdies gibt es fiir Helles Lager neue
Aufsteller, die in der Form so bisher fur
keine andere Marke der Brauerei C. & A.
VELTINS présentiert wurde. Darunter
fallt beispielsweise ein Kithlschrank-Auf-
steller, der eine verbliiffende Ahnlichkeit
zu einem echten Kiihlschrank hat und
durch seine Bemalsung auch in Bereichen
mit weniger Platz integriert werden kann.

Das Markenmagazin
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In direkter Kundenansprache werden
erste, wichtige Probierkontakte
geschaffen.

~Vkf-MaRknahmen sind im Lebensmittel-
einzelhandel und im Getrankemarkt fir
das Segment Bier und Biermix immer
eine gute Moglichkeit, den Absatz der
Handelspartner zusétzlich anzukurbeln
und somit auch die Abverkaufe der ein-
zelnen Outlets zu steigern®, so Dr. Vol-
ker Kuhl. Impulskéufe finden vor allem
durch derartige Platzierungen statt. e
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Der neue Kuhlschrank-Aufsteller fir Helles
Lager hat eine verblUffende Ahnlichkeit zu
einem echten Kuhlschrank und zieht die
Blicke auf sich.
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Jung und engagiert: 0(;'
Hopfenkénigin aus Leidenschaft ~
aw

reprasentiert
die Hallertau

Eva-Maria Pichlmeyer ist die amtierende Hopfenkonigin
2024/25 - mit ihrer Leidenschaft sowie fachlichem Know-how
rund um den Hopfen hat sie die Hopfenpflanzer iiberzeugt.
Sie vertritt und reprdsentiert die Region und die Hallertauer
Hopfenpflanzer nun ein Jahr lang in Deutschland, aber auch

international.

www.veltins.de  #hopfenkdnigin

ie Freude tiber die erfolgreiche

Wahl ist auch bei der Brauerei

C. & A. VELTINS groR, denn der
Hopfenbaubetrieb Pichlmeyer ist seit
Jahrzehnten Garant fiir den Anbau der
verschiedenen Hopfensorten flir die
VELTINS-Markenwelten,  gleichzeitig
aber auch zusténdig fiir die Qualitéts-
beurteilung, Bewertung und Weiterent-
wicklung des geschmacksbringenden
Rohstoffs. Fiir die Wahl zur amtierenden
Hopfenkonigin gelten zwei Vorausset-
zungen: Die Bewerberin muss aus einem
aktiven Hopfenbetrieb kommen und
zudem volljdhrig sein. Die heute 22-jih-
rige Eva-Maria Pichlmeyer lebt auf dem
Hof ihrer Eltern Marion und Karl; von
Kindesbeinen an wurde ihr der Hopfen
immer positiv vermittelt und die Leiden-
schaft zum ,griinen Gold“ aus der Hal-

44 VELTINS Special

» lch mag es einfach
sehrund auBerdem ist
unser Hopfen drin. «

Eva-Maria Pichimeyer |#3-
Uber ihr Lieblingsbier
helles Pdlleken

lertau war frith geweckt. Sie liberzeugte
die Hopfenbauer des Verbandes schnell
mit einer leidenschaftlichen Ansprache
und einem Bewerbungs-Video, welches
Eva-Maria als Tochter eines Hopfenhofs,
Freundin oder Studentin zeigt. Beim
Treffen mit Freunden im Bild zu sehen
ist stetsihr Lieblingsbier helles Piilleken.
,lch mag es einfach sehr und aulRerdem
ist unser Hopfen drin, schmunzelt Eva-
Maria Pichlmeyer. Nach der Wahl war
die Begeisterung grof3: ,Hopfenkonigin
zu sein bedeutet mir sehr viel, strahlt
Eva-Maria, ,,in diesem Amt darfich unse-
re Region auf zahlreichen Veranstaltun-
gen vertreten. Ich finde es sehr wichtig,
dass ich dartiber hinaus auch fachlich
viel zum Thema sagen kann.“ Und das
kann sie, nicht zuletzt wegen ihres er-
folgreichen Agribusiness-Studiums an
der Hochschule Weihenstephan. Zu den
Highlights im vollen Terminkalender als
Hopfenkonigin gehorte sicherlich der
offizielle Besuch der ,Griinen Woche® in
Berlin oder der Trachten- und Schiitzen-

Zur Erntezeit hilft jeder mit: Eva-Maria Pichlmeyer kimmert sich nach dem Pfllicken der
Hopfendolden um die Darre. Hier werden die gereinigten Dolden getrocknet.

zug zum Oktoberfest in Minchen, bei
dem sie mit der bayerischen Bierkénigin
in der Kutsche fuhr. ,Ohne meine Fa-
milie und meine Freunde wére das alles
kaum zu stemmen®, berichtet Eva-Maria
Pichlmeyer.

ZUSAMMENARBEIT MIT VELTINS
SEIT MEHR ALS 30 JAHREN

Seit jeher setzt VELTINS beim Brauen
der verschiedenen Bier-Spezialititen auf
das ,griine Gold“ aus der Hallertau. Nur
die beste Qualitdt aus den Hopfengérten
zwischen Freising, Ingolstadt, Regensburg
und Landshut erreichen die Grevenstei-
ner Sudkessel. Der elterliche Hopfenhof
von Marion und Karl Pichlmeyer aus Gra-
fendorf ist fiir die Beratung und fiir die
Qualitatsbeurteilung des Hopfens verant-
wortlich, denn genau wie ihr Vater Jakob
Schauer vor ihr, ist Marion Pichlmeyer
als VELTINS-Mitarbeiterin fiir die Bewer-
tung jedes Hopfens verantwortlich, den
VELTINS verwendet. Seit mehr als 30 Jah-
ren ist auf den Familienbetrieb Pichlmeyer
Verlass. Aus gutem Grund, denn hier wird
immer ein Auge auf die Pflanzen geworfen,
vom Anfang bis hin zur Ernte, und das be-

reits in sechster Familienge-
neration. VELTINS weils die enge

und partnerschaftliche Zusammenarbeit
mit der Familie Schauer und Pichlmeyer
sehr zu schitzen, denn der Hopfen bringt
den unverwechselbaren Geschmack ins
Pilsener, ins Grevensteiner, ins Pilleken.
Darum ist die Leidenschaft flir das ,griine
Gold“ der Hallertau so wichtig. VELTINS
achtet seit jeher auf die Qualitit des Roh-
stoffs Hopfen, der ja schon im Reinheits-
gebot von 1516 seine Verankerung findet.

Familie Pichimeyer fUhrt in sechster Generation den Hopfenhof

GASTRONOMIE

Eva-Maria Pichimeyer ist die amtierende
Hopfenkdnigin 2024/2025. Mit groRer
Leidenschaft und fachlichem Know-how
reprasentiert sie die Hopfenpflanzer

der Hallertau - darauf darf sie zu Recht
stolz sein!

UNVERWECHSELBARER
DUFT IN DER ERNTEZEIT
Die Leidenschaft fiir den Rohstoff Hopfen
erkennt man vor allem im Spatsommer:
Die Hopfengérten reihen sich aneinan-
der, die Pflanzen ranken sich in die Hohe.
Ihre Faszination entfalten die grofsen
Hopfenfelder und die eigenwillig geform-
ten Dolden mit ihrem unverwechsel-
baren Duft gerade zur Erntezeit,
wenn der Hopfen sieben Meter
in die Hohe rankt. Ab Ende
August fahren die Hopfen-
pfliickmaschinen durch die
Garten und pflicken die
langen Reben Reihe fur Rei-
he. Auf dem Hof Pichlmeyer
werden die Reben von Hand
in Maschinen gehingt - sie tren-
nen die Dolden verldsslich von den
Reben und dem iibrigen Blattwerk. Da-
nach lassen die Hopfenbauer Sorgfalt in
der erntefrischen Verarbeitung walten.
Nach verschiedenen Reinigungsstufen
gelangen die Dolden, die nach der Ernte
einen noch zu hohen Wassergehalt auf-
weisen, in grofle Darren. Sie erinnern
auf den ersten Blick an itiberdimensio-
nale Schubladen, helfen aber dank der
Hitze den Restwassergehalt auf zehn
Prozent zu reduzieren. Gerade jene er-
wiinschten Bestandteile wie
Ole und Harze neigen dazu,
sich rasch zu verfliichtigen.
Wiirde frisch geernteter
Hopfen nicht sofort nach
der Pfliickung schonend auf
den Darren getrocknet, hét-
te er rasch einen Grofteil
seiner aromatischen Fiille
verloren. Wenn das gesche-
henist, sind die Dolden end-
lich fertig und kénnen im
Kiihllager gut geschiitzt auf
ihre Weiterverarbeitung zu
Pellets warten. Erntefrisch

in Grafendorf - Marion und Karl Pichlmeyer mit inren Kindern ]
Eva-Maria und Jakob sorgen taglich fur beste Hopfenqualitat. versteht sich.e

Das Markenmagazin
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MODELLBAU-GEWINNSPIEL

MEISTERWERK IN 1:87

A

Nun fehlt nur noch etwas Farbe.

WIE EINE BRAUEREI
IM MODELL ENTSTEHT

Mit Liebe zum Detail: Der Bausatz der Brauerei C. & A.
VELTINS im MaBstab 1:87 war fur die Modellbaufreunde
eine Herausforderung. Immerhin 1.000 Teile breiteten sich
beim Offnen des Faller-Bausatzes auf dem Arbeitstisch aus.

on der vier Millimeter gro-

Ren Flasche bis zur 15 Zenti-

meter hohen Fassadenplatte.
Die Modellbauer konnten nach der
mehrwochigen Bauzeit ein Lied da-
von singen, was Detailreichtum in
87-facher Miniaturisierung bedeutet.
»,Mein Vater sitzt jede freie Minute
daran. Aber bei den vielen winzigen
Teilen ist es manchmal zum Ver-
zweifeln®, schmunzelte Petra Gierse,
die die Bastelarbeiten ihres Vater
Friedhelm Gierse begleitete. Beson-
ders die Aufgabe, sage und schreibe
108 Miniatur-Bierflaschen zusam-
menzukleben, hat seine Geduld auf
die Probe gestellt. ,Eine Flasche ist
mir runtergefallen — die finde ich nie

Der Blick durchs groBe Sudhaus-Fenster
l&sst die Sudpfannen und die Brauer im
grunen Overall erkennen. Nachts ist das
Modell-Sudhaus sogar beleuchtet.

LT

Es lauft rund - der Blick in die VELTINS-
Flaschenabfullung en miniature: Die Bander
drehen sich dank verstecktem Motor auch
in der 87-fachen Verkleinerung.

wieder! Die ist fast kleiner als ein Steckna-
delkopf, berichtete Friedhelm Gierse mit
einem sinnfalligen Schulterzucken. Wo
gehobelt wird, fallen eben Spéne. Und tat-
sdchlich sah es auf den Arbeitstischen der
Modellbauer nach Detailarbeit aus — die
zahlreichen Feinwerkzeuge sprachen die
klare Sprache des filigranen Handwerks.
Um die kniffeligen Arbeiten zu erleich-
tern, hatte sich der Modellbaubegeisterte
extra neues Werkzeug angeschafft, dar-
unter eine feine Pinzette, ein Bastelmes-
ser und einen speziellen Bausatzkleber
mit praziser Dosierspitze. ,Das richtige
Werkzeug macht einen riesigen Unter-
schied®, erklart er und freut sich, dass der
modellbauerische Fortschritt damit fiir

VELTINS Special

Um die 80 Stunden hatte Friedhelm Gierse in seinem Modellbau-Keller
verbracht, um die Brauerei C. & A. VELTINS im MaBstab 1:87 nachzubauen.

' A —

Mit viel Fingerspitzengefihl und Liebe
zum Detail baut auch Hendrik Wibbeke die
1.000 Einzelteile des VELTINS-Bausatzes
zusammen.

jeden sichtbar deutlich leichter von
der Hand geht. Die Modellbau-Leiden-
schaft von Friedhelm Gierse wurde
mit dem Faller-Bausatz der Brauerei
C. & A. VELTINS neu entfacht. ,Ich
konnte dabei richtig abschalten. Es
ist total entspannend®, so Gierse. Das
Modell wurde 2023 von den in Modell-
eisenbahner-Kreisen wohl bekannten
Bausatzhersteller Faller konzipiert.
Eine Konstrukteurin war aus dem
Schwarzwald eigens nach Grevenstein
gekommen, um die Brauerei in ihren
wesentlichen Gebiudeelementen zu
erfassen. Vorne links das Sudhaus, in
der Mitte der hochragende Gér- und
Lagertankbereich, rechts daneben die
Abfiillanlage. Rechtzeitig zum 200-jih-
rigen VELTINS-Jubilium wurde der
Bausatz fertig. Und die Modellbauer
landauf, landab sind begeistert. Aus
gutem Grund: Im MalfSstab 1:87 wur-
den in den letzten sieben Jahrzehnten
gerade einmal fiinf Brauereien minia-
turisiert — das VELTINS-Modell ist die
erste Braustatte in moderner Optik. e

VORPERUNG
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