VELTINS

Neuer Gebindeimpuls fur spontane Genussmomente

Jetzt auch mild to go:
Veltins Helles Lager in der Dose

e Ab Juni als Einzeldose und im Sixpack erhaltlich
e Modernes Design trifft auf maximal milden Geschmack

Nach der erfolgreichen Produkteinfiihrung von Veltins Helles Lager in der
0,275--Markenflasche im vergangenen Jahr bringt die Brauerei C. & A.
Veltins den beliebten, siffig-milden Biergenuss nun auch in der Dose auf den
Markt. Ab Juni 2025 ist das Helle Lager in der handlichen 0,33-I-Dose
bundesweit erhdltlich — als Einzeldose und im praktischen Sixpack. ,Wir
sehen einen klaren Trend zur Dose — sie erweitert nicht nur die
Verwendungsmoglichkeiten, sondern passt auch perfekt zu einem aktiven
Lebensstil“, erklart Stefan Wiesmann, Marketingdirektor der Brauerei C. & A.
Veltins. ,Mit der Einfihrung sprechen wir gezielt eine junge, urbane
Zielgruppe an, die Wert auf Spontaneitdat, Design und unkomplizierten

Genuss legt.”

Die 0,33-I-Dose hat sich in den letzten Jahren als relevantes Gebinde im
wachsenden Dosenmarkt etabliert; insbesondere im Segment der
Lagerbiere pragt sie den Status Quo. Mit ihrem kompakten und flexiblen
Format trifft sie den Nerv einer jungen Zielgruppe — und eréffnet gleichzeitig
den Zugang zu neuen Konsumenten. ,Gerade das kleine, handliche Format
sorgt fur zusatzliche Relevanz — es ist wie geschaffen fur den milden
Biergenuss unterwegs®, so Wiesmann weiter. Das moderne Dosendesign,
aufmerksamkeitsstark und mit Markenelementen aus dem Veltins-Wappen
wie Kelch, Krone und Blite gestaltet, sorgt fir splirbare Kaufimpulse im
Regal und im Aktionsgeschéft. Unter dem Motto ,Neubierig? Probier's mal
mild!“ 1&dt das Helle Lager gezielt zum Entdecken des mildesten Veltins aller

Zeiten ein.

Unterstitzt wird die  Gebindeeinfihrung  durch  umfangreiche

Aktivierungsmalnahmen wie aufmerksamkeitsstarke Displays am POS und
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Social-Media-Kampagnen. So wird das neue Gebinde zu einem echten
Sommerhighlight — mild, modern und mittendrin.

Veltins Helles Lager ist ein untergariges, filtriertes Vollbier, das anders als
viele internationale Lagerbiere nach deutschem Reinheitsgebot
ausschlieBlich aus Wasser, Malz, Hefe und erntefrisch verarbeitetem Hopfen
gebraut wird. Ganz bewusst wurde entsprechend der Veltins-
Markenphilosophie auf industrielles Hopfenextrakt verzichtet. Eingefihrt in
der markant-griinen 0,275-I-Markenflasche ist die hohe Nachfrage ein
deutliches Zeichen dafir, dass der internationale Sortentrend in Deutschland

auf grofl3e Resonanz stoft.

Das Unternehmen im Portrét

Die Privat-Brauerei C. & A. Veltins, Meschede-Grevenstein, braut eine der
fuhrenden Premium-Pils-Marken in Deutschland und bilanzierte 2024 einen Umsatz
von 459 Mio. Euro bei einem Ausstol3 von 3,36 Mio. hl. Zum Sortenportfolio zéhlen
Veltins Pilsener und die Marke Veltins mit einem breiten Angebot von Radler,
Alkoholfrei, Radler Alkoholfrei, Veltins Fassbrause sowie Veltins Helles Lager. Hinzu
kommt die Spezialititenmarke Grevensteiner; au3erdem gehort die Biermix-Range
V+ zum Produktangebot. Mit dem Pulleken halt die Brauerei dariiber hinaus ein mild-
suffiges Hellbier bereit. Der Mehrweganteil liegt bei 92,7%.

Ansprechpartner

Ulrich Biene, Telefon: 02934 — 959 325, ulrich.biene@veltins.de

Weitere Informationen der Brauerei C. & A. VELTINS im Internet verfligbar:
www.bierpresse.de, www.veltins.de, www.vplus.de



