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EDITORIAL

LIEBE LESERINNEN & LESER

ieser Sommer hat uns alle gefor-

dert! Eine schwache Verbrau-

chernachfrage machte Gastro-
nomie und Handel allenthalben zu
schaffen. Doch unser Blick ist jetzt nach
vorn gewandt, denn gemeinsam mit unse-
ren Partnern steuern wir auf den Endspurt
dieses Geschéftsjahres zu. Dabei zeigen
Gastronomen Mut, die in schwierigen
Zeiten das Zepter des Handelns selbst in
die Hand nehmen.

Mit einem weiteren Engagement suchen
wir die Event-Bithne und sorgen mit unse-
rer verstarkten Présenz in der Krefelder
Yayla-Arena flir weitere Markenimpulse.
Diese gibt es aber auch anderswo mit dem
Genuss unserer Marken VELTINS, Piille-
ken, Grevensteiner und V+ zu erleben.
Darum stellen wir unsere Marketingaktivi-
tdten mit all ihren Facetten vor.

Viel Spal bei der Lektiire!
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FEEDBACK GEBEN
Uns interessiert lhre Meinung! Wir freuen uns auf lhr
Feedback und Ihre Kommentare unter presse@veltins.de

VELTINS ONLINE
Corporate Website veltins.de

instagram.com/veltins

facebook.com/veltins 0 twitter.com/veltins
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Die Brauerei C. & A. VELTINS und die
Brauerei Gebr. Maisel setzen ihre
bewdihrte Vertriebskooperation fort:
Die beiden Familienbrauereien haben
die seit dem Jahr 2001 bestehende
Partnerschaft vorzeitig verlingert -
mit einer neuen Laufzeit von weiteren
acht Jahren bis zum Jahr 2032.

ie Vertriebskooperation ist ein-
Dzigartig im deutschen Biermarkt:

.Unsere Partnerschaft funktio-
niert nicht nur, sie beruht auf tiefem Ver-
trauen und wir beflligeln uns gegensei-
tig", so Jeff Maisel, Inhaber der Brauerei
Gebr. Maisel. ,Dass wir uns schon jetzt
zur Verlangerung entschieden haben,
zeigt: Wenn's richtig gut lauft, macht
man weiter!l” Mit Maisel's Weisse vertreibt
die Brauerei C. & A. VELTINS ein tradi-
tionsreiches bayerisches WeiBbier Uber
inr deutschlandweites Partnernetzwerk
mit rund 13.000 Gastronomiebetrie-
ben. Umgekehrt ergénzt die Brauerei
Gebr. Maisel ihr Portfolio mit der Marke
VELTINS - ein Modell, das sich seit Jah-
ren am Markt bewahrt.

PARTNERSCHAFT MIT WEITBLICK
FUR GASTRONOMIE UND HANDEL
.Diese langjahrige und nun verlangerte
Kooperation schafft Planungssicherheit
fUr unsere Partner in der Gastronomie

Ein Grund zum AnstoBen (v. . n. r.): Fabian Veltins (GeschaftsfUhrer Marketing der Brauerei

C. & A. VELTINS), Jeff Maisel (Inhaber der Brauerei Gebr. Maisel), Kristof Schimmele (Vertriebs-

geschaftsflhrer der Brauerei Gebr. Maisel) und Dr. Volker Kuhl (Sprecher der Geschaftsfuhrung
der Brauerei C. & A. VELTINS) freuen sich auf weitere Jahre vertrauensvoller Zusammenarbeit.

und im Handel", betont Dr. Volker Kuhl,
Sprecher der Geschaftsfuhrung der
Brauerei C. & A. VELTINS. ,Das ist
ein klares Signal an den Markt:
Zwei starke Familienbrauereien
ziehen an einem Strang - ver-
lasslich, offen und mit hoher
Marktorientierung.” Auch Jeff
Maisel unterstreicht den be-
sonderen Charakter der Zusam-
menarbeit: ,Die Qualitat dieser
Kooperation liegt nicht nur in
der Breite des gemeinsamen Portfolios,
sondern auch in der partnerschaftlichen

-
s
-

14 AUSZUBILDENDE

STARTEN IN NEUEN LEBENSABSCHNITT

An qualifizierten Nachwuchs ist gedacht! 14 junge Erwachsene haben mit dem Start

ihrer Ausbildung bei der Brauerei C. & A. VELTINS den neuen Lebensabschnitt begonnen.

or Ort werden die neuen Auszu-

bildenden intensiv einbezogen

und auf das spatere Berufs-
leben vorbereitet. Ein bewahrtes Ein-
arbeitungsprogramm sorgt dafur, dass
sie sich schnell im neuen Alltag zu-
rechtfinden. Vom Rundgang Uber das
Brauereigeldande bis zu Sicherheits-
unterweisungen und der EinfUhrung
in die Fachabteilungen bekommen sie
erste Einblicke in die Abldufe und lernen
zahlreiche Kolleginnen und Kollegen
kennen. ,Transparenz und ein koopera-
tives Miteinander sind uns wichtig. Des-
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Bereit fUr einen erfolgreichen Start: die neuen
Auszubildenden im Gruppenbild.

halb begleiten wir den neuen Ausbil-
dungsjahrgang intensiv vom ersten Tag
an, um einen positiven Start zu ermég-
lichen”, so Thomas Romer, kaufman-

VELTINS Special

Haltung, mit der wir zusammen-
arbeiten.” Dr. Volker Kuhl erganzt:
,Irotz unserer unterschiedlichen
GroBen arbeiten wir von Anfang
an auf Augenhohe. Es ist der Re-
spekt flreinander, der uns verbin-
det - und das spuren auch unsere
Kunden.” Ein eng abgestimmtes
~ | Reporting sowie kurze Kommuni-
. | kationswege sorgen dafUr, dass die
A Zusammenarbeit seit (ber zwei
Jahrzehnten reibungslos und mit
einem HoéchstmaB an Transparenz funk-
tioniert.

nischer Geschaftsfihrer der Brauerei
C. & A. VELTINS. Das Programm ermaog-
licht es der Brauerei, zuklnftige Fach-
und FUhrungskrafte aus den eigenen
Reihen zu entwickeln. Unterstltzung
erhalten die Neuen von Geschéafts-
fuhrung., Ausbildern, Betriebsrat sowie
alteren Auszubildenden und Mitarbei-
tenden. 2025 bildet die Brauerei eine
Elektronikerin  fUr Automatisierungs-
technik, einen Industriemechaniker,
eine Chemielaborantin, zwei Industrie-
kaufleute, einen Fachinformatiker fur
Systemintegration, einen Brauer und
Malzer und einen Revierjager aus. Au-
Berdem nehmen vier Nachwuchskrafte
das duale Studium ,Business Adminis-
tration” auf und jeweils ein junger Mann
startet in das duale Studium ,Getranke-
technologie” und ,Elektrotechnik”.



Das VELTINS Fassbrause-Sortiment auf einen Blick: Eine bunte Vielfalt alkoholfreier
Erfrischungen, die mit fruchtigem Geschmack und hoher Qualitat tberzeugt.

ERFRISCHUNG: HOHER FRUGHTANTEIL

Fassbrause boomt - und VELTINS ist mittendrin. Mit Klassikern wie Zitrone und
trendigen Sorten wie Eistee Pfirsich wdchst die Fangemeinde stetig. Kein Wunder:
Fruchtgehalt und Vielfalt iiberzeugen immer mehr GeniefSer.

assbrause ist inzwischen in vieler-
Flei Hinsicht eine echte Alternative

mit einem erfreulichen Image im
AfG-Segment. ,Wir sind zufrieden mit der
Entwicklung von VELTINS Fassbrause®,
sagt Rainer Emig, Geschiftsfiihrer Ver-
trieb der Brauerei C. & A. VELTINS. , Der
Absatz in diesem Segment wéchst bei uns
seit mehreren Jahren in Folge, meist im
zweistelligen Bereich. Das zeigt uns, dass
hier die Nachfrage weiterhin steigend ist
und unsere Fassbrause in allen Regionen
an Beliebtheit zulegt.” Besonders bemer-
kenswert: Die verschiedenen Sorten der
VELTINS Fassbrause zeichnen
sich allesamt durch einen ho- | i
hen Fruchtanteil aus. Zudem
gibt es vielfaltige Geschmacks-
richtungen. Rainer Emig: ,Aus
unserer Sicht hat sich bei der
Sortenvielfalt eine Mischung
aus klassischen und innova-
tiven Geschmacksrichtungen
etabliert. Zitrone ist eher ein
Klassiker und die beliebteste
Sorte, wohingegen Eistee Pfir-
sich und Bitter Lemon zu den
neueren Sorten mit Trendcha-
rakter gehoren.” Die zwei limi-
tierten Sorten Fassbrause Pink

» Der Fassbrause-Absatz
wachst seit mehreren
Jahren in Folge. «
Rainer Emig
VELTINS-Geschiéftsfihrer
Vertrieb

1

Grapefruit und Fassbrause Blutorange
fanden eine erfreuliche Verbraucherre-
sonanz.

ERFOLGSGESCHICHTE

VON ANFANG AN

Die Brauerei C. & A. VELTINS

brachte ihre Fassbrause 2012

zundchst mit mit zwei Sorten

- Zitrone und Holunder - auf

den Markt. Im Laufe der Jahre

wurde das Angebot konsequent
erweitert — schnell entwickel-
te sich das Getriank zu einer
beliebten Alternative im al-
koholfreien Segment. Heute
steht die Marke fiir Vielfalt
und stetiges Wachstum.

Highlights im Sommer 2025: die
VELTINS Fassbrause Limited Editions
Pink Grapefruit und Blutorange.

Das Markenmagazin
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Starke Partnerschaft:

DOKTORJOB UND
VELTINS FUR ARZTE
IN DER REGION

Bereits seit neun Jahren verbindet den
Verein DoktorJob und die Brauerei
C. & A. VELTINS eine vertrauensvolle
Partnerschaft.

as Familienunternehmen unter-

stutzt nicht nur ideell, sondern

vor allem finanziell ein notwen-
diges gesellschaftliches BemUhen. Was
2009 als Initiative zur Forderung des
medizinischen Nachwuchses im Hoch-
sauerlandkreis begann, hat sich dank
der Unterstltzung vieler Krankenhdu-
ser, niedergelassener Arztinnen und
Arzte sowie der Brauerei C. & A. VELTINS
zu einer erfolgreichen Kooperation mit
Mehrwert flr die Region entwickelt. Der
Kreis unterstitzt angehende Medizine-

Ulrich Biene (Brauerei C. & A. VELTINS), Dr. Peter
Kleeschulte und Frank Kleine-Nathlandt (Doktor-
Job) freuen sich auf die weitere Zusammenarbeit.

rinnen und Mediziner mit einem Stipen-
dium, um die Versorgung im l&ndlichen
Raum langfristig zu sichern. Der Verein
Doktordob Ubernimmt die Bekanntma-
chung und das Marketing, besonders
online. Seit 2016 ist die Brauerei als en-
gagierter Forderpartner dabei und leis-
tet einen wichtigen Beitrag zur Zukunft
der regionalen Gesundheitsversorgung.
.Die  kontinuierliche  Unterstltzung
durch die Brauerei C. & A. VELTINS ist
ein starkes Signal regionaler Verant-
wortung”, betont Dr. Kleeschulte, Vor-
sitzender des Vereins Doktordob. ,Die
Zusammenarbeit basiert auf Vertrauen
und dem gemeinsamen Ziel, jungen
Medizinern Perspektiven in ihrer Heimat
zu eroffnen.”
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GASTRO

Die Gastronomie steht vor grofSen Herausforderungen, hat mit steigenden
Kosten, Personalnot und einem verdinderten Ausgehverhalten der Gdste zu
kdmpfen. Es gibt aber auch Aufbruchssignale. Mut zur Zukunft heifSt das
Motto. Und wo der herrscht, kann es gelingen! Bei den Kloibers und im
Gasthof zur Peif ist das so.

www.veltins.de #gastronomie

08 VELTINS Special



ie Gastronomie befindet sich in-
mitten eines strukturellen Um-
bruchs. Doch auch in diesen
schwierigen Zeiten gibt es noch Auf-
bruch, es gibt unternehmerischen

Mut, grofde Motivation und ge-
nau jene Menschen, die fiir
die Gastronomie brennen
und deren Herzen ,Gastro-

nomie” schlagen.

Familie Kloiber betreibt in

Xanten seit knapp einem
Jahr ,Kloibers Wirtshaus®,
nachdem sie in einer etwa
zweijahrigen Gastronomiepause
immer wieder Lokale und Locations
besichtigt hatten ohne lange Zeit fiindig
geworden zu sein. Zuvor hatten Jenny
und Tim Kloiber bereits acht Jahre im
Schloss Haag ein Restaurant betrieben,
in das sie irgendwie so reingestolpert
waren.

Jenny Kloiber, familidr zwar bereits
gastronomisch in Osterreich geprigt,
war frither in der Marketingbranche ta-
tig und eigentlich nur als Aushilfskraft
spontan im Service bei einer Veranstal-
tung im Schloss Haag eingesprungen.

Auf gute Zusammenarbeit: Tom Kehren
und Sebastian Lingk (beide VELTINS),
stoBen mit Familie Kloiber an.

Die gastronomische Arbeit hat ihr so
viel Spal bereitet, dass sie das Angebot,
das Restaurant ab 2015 selbst zu pach-
ten, spontan angenommen hat. Plotz-
lich Gastronomin! Im April fand die
erste Hochzeit in ,ihrem“ Schloss Haag
statt, Tim Kloiber war als Gast eingela-
den. Tim, eigentlich Dachdecker, hatte
seinerzeit gar keine Lust der Einladung
zu der Hochzeit zu folgen, konnte sich
dann aber doch durchringen. Und so
nahm das Schicksal seinen Lauf: Jenny
und Tim trafen sich, sie lernten sich
kennen, wurden ein Paar.

KLOIBERS WIRTSHAUS

Schnell wurde klar, dass entweder bei-
de Gastro machen oder keiner. Und
trotzdem stolperte Tim Kloiber letzt-
lich nicht weniger heftig dann in seinen
heutigen Beruf als Koch - zwar hatte er
ohnehin schon linger mit seinem Job
im Handwerk gehadert, doch die Aus-
bildung zum Koch kam ihm erst in den
Sinn, als eines Tages — mitten im laufen-
den Betrieb - Jennys angestell-

Der Funke ist damals direkt Gibergesprungen
Gebaude betreiben die Kloibers ihr gleichnamiges Wirtshaus.

ter Koch hinschmiss und den Laden ad
hoc verlieR. Tim zogerte keine Sekunde,
tubernahm das Ruder ohne jegliche Er-
fahrung und brachte den Tag gemeinsam
mit der restlichen Kiichencrew zu einem
guten Abschluss. Ein befreundeter Koch
mit einem Cateringbetrieb kiimmerte
sich dann um die Ausbildung von Tim
Kloiber.

Es folgten einige tolle Jahre im Schloss
Haag, doch leider wurde der Pachtver-

l

Jenny und Tim Kloiber
Kloibers Wirtshaus

trag von Seiten des Verpachters gekiin-
digt. Also schlugen die Kloibers beruflich
erstmal einen anderen Weg ein, trauer-
ten der Gastronomie allerdings fortan
hinterher. ,Wir haben unser Restaurant
geliebt, viel Herzblut, viele Tranen, aber
auch viel Geld darein gesteckt, so die
beiden riickblickend, ,Gastronomie ist
einfach unsere Leidenschaft. In

der zweijahrigen Pause haben

»

. In diesem schonen
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Servicekraft Dustin Sonnen, Tim Kloiber, Sohn Fritz und Jenny Kloiber (v.L.): Ihre
Leidenschaft und Herzlichkeit ist fiir die Gaste im Wirtshaus deutlich spiirbar.

. sich Tim und Jenny Kloiber einige
v Objekte angesehen, doch nie ist
der Funke wirklich wbergesprungen.
LWir haben so lange gesucht und waren
schon kurz davor aufzugeben, aber dann
hat uns Tom Kehren angerufen®, so Tim
Kloiber. VELTINS-Verkaufsleiter Tom
Kehren hatte sofort an die Kloibers ge-
dacht, als er horte, dass das damalige
Karthaus in Xanten schlieRen wird. ,Ich
war mir sicher, dass es genau passen
wird und wir die beiden von Brauereisei-
te nach Kraften unterstiitzen werden®, so
Tom Kehren. Die Kloibers erinnern sich
noch gut daran: ,Tom hatte da den rich-
tigen Riecher. Diese Location hat uns
gefunden! Wir haben uns dann an den
Tisch gesetzt und entschieden.“ Auch
der inzwischen fiinfjahrige Sohn Fritz
hat sicherlich zu dieser Entscheidung
beigetragen. ,Wir haben unseren Sohn
damals gefragt, was er sich zu seinem
vierten Geburtstag wiinscht. Und seine
Antwort lautete: ,Ich mochte, dass wir
wieder ein Restaurant haben.” So sollte
es sein!

Mit viel Liebe zum Detail haben die Kloi-
bers das ehemalige Karthaus dann in ihr
Kloibers Wirtshaus verwandelt. Genau
eine Woche habe sich Tim Kloiber ge-
nommen, um das Restaurant zu reno-
vieren. ,Am 1. April 2024 haben wir die
Schliissel bekommen, noch am selben

10

Jenny Kloiber
Kloibers Wirtshaus

Tag eine Abrissparty geschmissen und
am 6. April fiel der Startschuss fiir unser
neues Restaurant.“ Mit dabei: frisches
VELTINS - gepaart mit authentischer,
frischer, osterreichischer Kiiche, die mo-
derninterpretiert ist und auch mal einen
Schwenker in andere Kiichen macht.

Bis heute ist das Kloibers ein voller
Erfolg. Tim Kloiber ist flir die Kiiche
verantwortlich, Jenny Kloiber kiimmert
sich um das gesamte Backoffice. Im
Service arbeitet der 27-jahrige Dustin
Sonnen, der wie einige weitere Mitarbei-
tende von dem Vorgénger tibernommen
werden konnte und mindestens genauso
fur die Gastronomie brennt, wie die Kloi-
bers. Es vergehe kein Tag, an dem nicht
mindestens ein Stammgast aus dem
damaligen Schloss Haag in Geldern zu
den Kloibers nach Xanten komme. ,Wir
mochten, dass die Menschen hier ver-
weilen, gemiitlich sitzen und eine gute

VELTINS Special

Zeit haben. Jeder kann hier hinkommen
und sich wohlfiihlen, ganz egal, welche
Generation oder welches Einkommen.”
Guter Service sei dafiir das wichtigste,
dann komme das Essen. Fiir den Erfolg
sei aulderdem wichtig, dass man Ge-
miitlichkeit biete und das Herz und die
Leidenschaft auf den Gast transportie-
ren konne. ,Ich kann als Koch meine
Leidenschaft ausleben und kreativ sein.
Die Géste geben mir Energie, weil man
direktes Feedback bekommt durch ein
Lacheln oder Smalltalk. Es ist kein Tag
wie der andere und es wird nie langwei-
lig, schwarmt der 47-Jéhrige. All das ge-
lingt im Kloibers, in dem man irgendwie
bei Freunden zu Hause ist.

Doch natiirlich gibt es trotz allen Opti-
mismus auch Herausforderungen. Aus
Sicht der Kloibers ist klar, dass die Gas-
tronomiebranche auch in Zukunft funk-
tionieren muss. ,Zu einer guten Infra-
struktur gehort Gastronomie. Die Orte
werden dadurch lebendiger®, so Jenny
Kloiber. Doch dafiir miissten unter an-
derem politische Rahmenbedingungen
geschaffen werden, von denen die Mehr-
wertsteuersenkung nur ein kleiner Teil
sei. Im Betrieb selbst sei auch Fiihrungs-
kultur ein grofses Thema. ,Die Mitarbei-

etail hat




Tim Kloiber
Kloibers Wirtshaus

ter miissen wertgeschétzt werden, sich
gesehen fithlen, damit sie bleiben. Wer
Bock hat, den kann man férdern - dazu
gehort die Spiilkraft genauso wieder je-
der andere®, ist das Ehepaar tiberzeugt.
Dass Jenny und Tim Kloiber an die Gas-
tronomie glauben, wird mehr als deut-
lich. Sie haben weitere Ambitionen und
wollen investieren. Passenderweise bie-
tet das Gebaude noch einen historischen
Gewdlbekeller, der viel gastronomisches
Potenzial bietet. ,Uns hat mal ein Gast
gesagt: ,Es macht Spal}, euch beim wach-
sen zuzusehen'. Das ist ein tolles Kompli-
ment und wir méchten jeden Tag weiter
wachsen.”

Emal Ewaz ist im Gasthof zur Peif fiur die Theke und den Service
verantwortlich. Seit 1993 flieBt in dem Idsteiner Traditionsgasthof
frisches VELTINS aus dem Zapfhahn.

n bester Lage, mitten in der Idsteiner

Innenstadt, finden Einheimische und

Touristen den Gasthof zur Peif. Das
historische Haus mit rotem Fachwerk
und verziertem Giebel ist ein echter Hin-
gucker und ladt zu mediterranem Ge-
nuss und erlebbarer Gastfreundschaft
ein. Die beiden Betreiber machen Mut,
sind von der Zukunft der Gastronomie
uberzeugt. Maurizio Aroi und Emal
Ewaz fithren die Peif seit Anfang Juli.
Eng an ihrer Seite ist Iris Kochendorfer,
die den Gasthof 38 Jahre lang geleitet
und ihn nun in die Hinde ihrer Nachfol-
ger libergeben hat. Eine gute Nachricht:
Sie bleibt dem Team weiterhin erhalten
und hilft da, wo ihre Kompetenz, Erfah-
rung und Hilfe benétigt wird — immer-
hin kennt sie die Peif und den gastrono-
mischen Betrieb sowie die zahlreichen
Stammgiste wie ihre Westentasche.
Der Gasthof zur Peif ist in Idstein eine
Institution, das wissen die beiden neuen
Pachter und haben sich schon gut ein-
gelebt. Maurizio Aroi stammt aus einer
Gastronomiefamilie. Schon sein Vater
hatte ein Restaurant in Gielsen, sodass
ihm die Gastronomie quasi in die Wiege
gelegt wurde. Er absolvierte eine Koch-
ausbildung und arbeitete anschliel3end
in verschiedenen Restaurants, vielfach
als Kiuchenchef, in Frankfurt und der

Taunusregion. Auch Emal Ewaz hat als
gelernter Restaurantfachmann mit ver-
schiedenen Stationen im Rheingau, Bad
Homburg und der Taunusregion jahre-
lange Erfahrung in der Gastronomie
vorzuweisen. In all diesen Jahren haben
sich die Wege der beiden Pachter immer
wieder gekreuzt. Mehrfach haben sie
zusammengearbeitet, sind Uiber die Zeit
Freunde und nun auch Geschaftspartner
geworden. Dariiber hinaus verbinden die
beiden eine Vision und gegenseitiger Re-
spekt. Schon langere Zeit reifte in ihnen
der Wunsch heran, gemeinsam ein Res-

GASTHOF ZUR PEIF

taurant zu eroffnen und selbststandige
Gastronomen zu werden. VELTINS-Ge-
bietsverkaufsleiter Maik Flach hatte
Maurizio Aroi und Emal Ewaz in dieser
Zeit verschiedene Objekte gezeigt, bis
er die beiden schlieRlich mit Iris Ko-
chendorfer, der Inhaberin und Wirtin
der Peif zusammenbrachte, die sich
nach 38 Jahren zur Ruhe setzen wollte.
,Der Gasthof zur Peif sorgte fiir einen
Wow-Effekt, es war Liebe auf den ersten
Blick®, schwiarmen Aroi und Ewaz, ,der
erste Eindruck hat sofort gepasst, die
Chemie mit Iris stimmt und wir haben
es gefiihlt. Es sollte einfach so sein!“

Beiden war bewusst, das wird ein ab-
soluter Knochenjob - mehr noch
als fiir Angestellte in der Gastro- -

In gemiitlicher Atmosphare und
stilvollem Ambiente werden im
Kloibers die Gaste begriiBt.

Das Markenmagazin 1



nomie. Wihrend Aroi die
Kiche leitet, ist Ewaz fur die
Theke und den Service ver-
antwortlich. ,Es wird viel Arbeit
und man braucht gutes Personal. Au-
Rerdem muss die Kalkulation stimmen,
das ist bei vielen Gastronomen oft ein
Problem. Die Zahlen sind ein wichtiges
Thema®, so Maurizio Aroi. Aber - und
das steht flr beide fest und war auch bei
Iris Kochendérfer schon so - man miisse
den Gésten etwas bieten, das liber Spei-
sen und Getranke hinaus geht; namlich
Herzlichkeit und ein Willkommens-
Ambiente. Iris Kochendorfer, die zwar
selbst aus einer Gastronomiefamilie
stammt, eigentlich Restauratorin wer-
den wollte, aber dann doch erstmal eine
Ausbildung zur Hotelfachfrau gemacht
hat, weils, dass die Gastronomiebran-
che heute sehr viel harter ist als friiher.
Nach ihrer Ausbildung hatte sie Blut ge-

l

Maurizio Aroi
Gasthof zur Peif

Gastlyo|
Zur Peig
¢ ol
4 -

In bester Lage mitten in der Idsteiner Innenstadt finden Einheimische und Touristen
den Gasthof zur Peif. Durch das rote Fachwerk und die Verzierungen an der Fassade
strahlt es schon von Weitem.

leckt und war einige Jahre im Ausland;
hat in der Schweiz, in Frankreich und
den USA als Rezeptionisten in verschie-
denen Hotels gearbeitet. Aber dann rief
eines Tages ihr Vater an, der zwar schon
ein Restaurant in Idstein hatte, aber
dann 1982 die Peif gekauft hat.

Schon Mitte des 19. Jahrhunderts gab es
hier eine Gaststitte mit Hausbrauerei.
Aus dieser Zeit stammt auch der Haus-
name ,Peif“. Seit den 1950er-Jahren
beherbergten die Raumlichkeiten eine
Apotheke, die die direkten Vorbesitzer

1983 wieder in ein Gasthaus verwandel-
ten. So kam Iris Kochendorfer wieder
zurick nach Deutschland, um Gastro-
nomie zu machen. Zwar hatte sie reich-
lich Erfahrung in der Hotellerie, aber
keine im klassischen Kneipen- und Res-
taurantbetrieb. Doch das hielt sie nicht
davon ab, die Peif in Idstein zu einem
echten Traditionsgasthof zu machen,
der trotz aller Herausforderungen zu
einem wirklichen Erfolg geworden ist
und allen Herausforderungen und Ver-
dnderungen in der Branche getrotzt hat.
Sie weil}, was es heilst, den Aufbruch zu
wagen — gestern wie heute. Die Veridnde-
rungen in der Gastronomie beschreibt
Iris Kochendorfer als einen schleichen-
den Prozess: ,Die Strukturen haben
sich génzlich gedndert und das Ausgeh-
verhalten der Menschen ist heutzutage
anders. Friither gab es kein Rauchverbot
und das Thekengeschéft war viel stér-
ker als heute. Man kann sich jetzt nicht
mehr vorstellen, dass in einem Speise-
restaurant geraucht wird®, fuhrt Iris
Kochendérfer einige Griinde an. ,,Heu-
te bleiben viele Géste nach dem Essen

VELTINS-Verkaufsleiter André Becks (I.)
und VELTINS-Gebietsverkaufsleiter Maik
Flach (r.) freuen sich, dass sie Iris
Kochendoérfer mit den neuen Pachtern
Maurizio Aroi (2.v.r.) und Emal Ewaz (2.v.l.)
zusammenbringen konnten.

12 VELTINS Special



meist nicht mehr so lang sitzen und es
gibt kaum noch Stammtische - gerade
bei den jiingeren Generationen.“ Fri-
her hingegen sei der Kneipenbereich
mit der Theke sozusagen der Nabel des
Lokals gewesen. , Als 1993 die Brauerei-
vertrige ausliefen und ich brauereifrei
wurde, habe ich sogar meine Stamm-
gaste gefragt, was sie sich wiinschen.
Seitdem ist in der Peif frisches VELTINS
am Hahn.*

Die heutigen Herausforderungen halten
die beiden neuen Betreiber der Peif kei-
neswegs davon ab, an die Gastronomie
zu glauben und in sie zu investieren.
Vielmehr sind sie sich einig: Was an-
deres zu machen? Kommt gar nicht in
Frage! Maurizio Aroi sagt: ,Die Gastro-
nomie ist spannend! Mein Wunsch ist
es, ein guter Gastgeber zu sein. Ich bin
gliicklich, wenn es dem Gast gut geht
undich wiirde im néachsten Leben genau
das gleiche wieder machen.“ Emal Ewaz

l

Emal Ewaz
Gasthof zur Peif

nickt zustimmend und erginzt: ,Wenn
ein Gast kommt und er ist schlecht ge-
launt, weil er einen harten Tag hatte,
dann soll er bei uns einen guten Tages-
abschluss erleben diirfen. Man muss
dem Gast den Stress nehmen, aber dis-
kret und sensibel sein. Unser Motto ist:
Du kommst mit Stress und gehst mit
Freude!“ Das neue Betreiber-Duo tiber-
zeugt mit einem positiven Mindset, das
ihnen hilft, gastronomische Hiirden zu
nehmen.

Schon jetzt, nach wenigen Wochen,
weild Iris Kochendorfer, dass sie mit
Aroi und Ewaz die richtige Entschei-
dung getroffen hat. ,Es war wichtig,

dass wir die Idsteiner mitnehmen, alle
Generationen und besonders unse-
re Stammgéaste. Das ist uns gelungen,
denn ich kann durch die Stadt gehen
und niemand fragt mich, was ich da ge-
macht habe.“ Auch wenn die Kiiche nun
mediterran gepragt ist, finden sich wei-
terhin regionale und nassauische sowie
saisonale Gerichte auf der Speisenkar-
te. Maurizio Aroi und Emal Ewaz sind
motiviert und Mutmacher zugleich:
LWir wurden so herzlich aufgenommen
und sind hier inzwischen zu Hause. Wir
wissen, warum wir das hier jeden Tag
machen. Das kann die néchsten 20 bis
30 Jahre so weitergehen!“e

Kloibers Wirtshaus
Karthaus 10

46509 Xanten
www.kloibers.com

Gasthof zur Peif
Himmelsgasse 2

65510 Idstein
www.gasthof-zur-peif.de

Urig und gemiitlich ist es im Traditionsgasthof zur Peif in Idstein.
Ein echter Hingucker ist auch die hdlzerne Peif an der Theke, die
zugleich Zapfsaule ist.

Das Markenmagazin
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Starkes Halbjahres-Ergebnis:

BIERMARKT VERLIERT,
VELTINS GEWINNT

STARKES
HALBJAHRESERGEBNIS
VELTINS-AusstoB kriesenfest in
konsumschwachen Zeiten

S +3,2%
1. Hbj. 2021

I +10,1%
1. Hbj. 2022

e -1,8%
1. Hbj. 2023

. +49%
1. Hbj. 2024

I +2,3%
1. Hbj. 2025

14
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Trotz Nachfrageloch im Biermarkt: Die Brauerei C. & A.
VELTINS, Meschede-Grevenstein, hat im ersten Halbjahr

2025 ihren soliden Wachstumskurs fortgesetzt und mit

einem Gesamtausstof$ von 1,78 Mio. hl um 2,3% dyna-

misch zugelegt.

www.veltins.de #biermarkt

.Die Verbraucher wissen das
traditionelle VELTINS Pilsener
zuschatzen und honorieren die
innovativen Produkt-Marken-
Konzepte von Piilleken und
Lager”, bilanzierte Dr. Volker
Kuhl, Sprecher der Geschafts-
fithrung der Brauerei C. & A.
VELTINS.

Wahrend der deutsche Biermarkt in den
ersten sechs Monaten deutlich an Volu-
men verlor, zeigte sich die Privatbrauerei
von der Marktentwicklung unbeein-
druckt und stellte erneut unter Beweis,
dass sich auch in einem schrumpfenden
Branchenumfeld Absatzimpulse erzie-
len lassen. Die Stamm-Marke VELTINS
legte liber alle Sorten um 2,9% zu. Dabei
glich das erfreulich wachsende Flaschen-
biergeschaft (+3,6%) die Verluste im gast-
ronomischen Fassbiergeschift (-5,1%)
aus. Das Piilleken als Sortenliebling der
Verbraucher im Hellbiersegment konnte
angesichts der groflen Marktnachfrage

VELTINS Special
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mit 188.100 hl g
sogar 4,9% mehr Os A4
gar 4.9% Mmenr YHyC
absetzen. ,Wir sind
mit einem giinstigen Riickenwind unter-
wegs und konnen dem starken Wettbe-
werbsdruck in den unterschiedlichen
Sortensegmenten wirkungsvoll Paroli
bieten”, sagt Dr. Volker Kuhl.

,s, \
”31533“\

Insgesamt gestalteten sich die ersten
sechs Monate fiir die sauerliandische
Familienbrauerei erfreulich. Wahrend
in der nationalen Brauwirtschaft die
ersten sechs Monate mit gebremstem
Schaum verliefen, konnte die Brauerei
C. & A. VELTINS schon im ersten Quar-
tal deutlich Giber dem Vorjahr abschnei-
den. ,Bereits bis Ostern bilanzierten wir
Mehrverkaufe, die uber Wettbewerbsni-
veau lagen®, sagte Dr. Volker Kuhl bei der
Vorstellung der Halbjahreszahlen. Die
Verbraucher hitten trotz eines unverin-
dert schwierigen Konsumumfeldes das
VELTINS-Sortenportfolio mit zusétzli-
chem Abverkauf goutiert. Das eigentlich



warme und kontinuierlich ,biertaugli-
che” Frithjahrswetter hatte — anders als
sonst iiblich - der Brauwirtschaft dies-
mal nicht geholfen und im Biermarkt bis
Ende Mai ein nationales Marktminus um
-6,8% verursacht. Anders bei VELTINS.
LAuf das VELTINS-Wachstum hat die
kontinuierliche Sortimentspflege mit
einem verbraucherattraktiven Marken-
portfolio bei gleichzeitig verlasslicher
Vertriebsarbeit eingezahlt®, resiimierte
Rainer Emig, Geschéiftsfithrer Vertrieb
der Brauerei C. & A. VELTINS. Tatséch-
lich waren es in der Brauerei turbulente
Wochen, sodass am Stammsitz nicht nur
rund um die Uhr gebraut, abgefiillt und
verladen wurde, sondern die Logistik-
kapazitit nachfragegerecht sogar noch
ausgeweitet wurde. So erreichte die
Privatbrauerei die historisch stérksten
Absatzmonate bereits im Januar und
dann noch einmal im Mai.

Die Marke V+ steuerte im ersten Halb-
jahr 170.260 hl (-5,1%) zum Ergebnis bei,
wihrend das Fassbrause-Sortiment um
immerhin 29,6% auf 68.280 hl zulegte.

Die Verbraucher schatzen die
Produktvielfalt der Brauerei C. &A.
VELTINS - sowohl im Handel als
auch in der Gastronomie.

Die Spezialititenmarke Grevensteiner
konnte sich der negativen Sortenent-
wicklung im nationalen Biermarkt nicht
verschlieRen und erreichte 57.400 hl
(-16,3%). Rund 93% aller Gebinde wurden
in Mehrweggebinden bereitgestellt. Der
Halbliterkasten bei VELTINS wuchs um
5,6%, der Drittelliterkasten um 0,6%. Dr.
Volker Kuhl: ,Fiir uns ist diese Entwick-
lung ein nachhaltiges Signal fiir Marken-
starke und Marktverankerung!“ e

Monatl. Verdnderung des Bierabsatzes (hl) in Deutschland

20%
15%

10%
5,5%

5% A
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-1,4% 1,69
6 1,6% _33%

-5%

-10%
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Quelle: Statistisches Bundesamt (2024), Absatz von Bier in Deutschland, % Verdnderung zum Vorjahresmonat
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Senkung der

Mehrwertsteuer
ist langst
uberfallig

Von Dr. Volker Kuhl,

Sprecher der Geschidiftsfiihrung

s besteht kein Zweifel: Die

Gastronomie leidet weiter!

Das ist bedauerlicherweise
wenig verwunderlich, wenn die Sig-
nale in Richtung positiver Konsum-
neigung ausbleiben. Die Umsatz-
entwicklung in den Betrieben zeigt
vielerorts nach unten, so dass der
Gastronomie in der Fldche schlicht-
weg Einnahmen fehlen. Das ist eine
Entwicklung, die die gastronomi-
sche Struktur im Lande verdndert
hat — weiter verandert.

Wir haben es draufden erlebt: Viele
Betriebe haben aufgegeben - oft
aus Alters- und Nachfolgegriinden,
manchmal eben auch aus wirtschaft-
lichen Erfordernissen. Gleichwohl
erkennen wir zahlreiche Chancen,
die sich aktuell ergeben konnen.
Die beschlossene Mehrwertsteuer-
senkung auf Speisen auf 7% wird der
Gastronomie zweifellos zur Jahres-
wende eine Entlastung bringen.

Dieses Einsehen der Politik wird vielen
Betrieben helfen.

Es gibt des Ofteren auch erfreuliche
Signale. Angebot und Nachfrage
geraten zunehmend wieder in ein
auskommliches Gleichgewicht, so dass
hierfiir den einen oder anderen Betrieb
durchaus Moglichkeiten bestehen,
die Offnungszeiten zu iiberdenken,
um brachliegendes Umsatzpotenzial

VELTINS Special

! i

zu heben. Wir horen zuweilen von
jungen Unternehmensgriindern, die
als Existenzgriinder ihre Chancen zu
nutzen versuchen.

Die Brauerei C. & A. VELTINS ist
von einer entwicklungsfihigen
Zukunft der Gastronomie {ber-
zeugt. Darum halten wir an unseren
Investitionen fest. Auch nach mehr
als 200 Jahren wissen wir das Gas-
tronomie- und damit unser Fassbier-
geschift zu schitzen — auch als eine
gesellschaftliche Bezugsgrofde. Dort
findet das Leben statt, dort begegnen
sich Menschen.

Jeder Hektoliter Fassbier bedeutet
gleich dutzendfache Begegnungen.
Und so soll es bleiben! e



FABIAN VELTINS

Weichen gestellt: Fabian Veltins ist seit Sommer Geschdftsfiihrer
Marketing der Brauerei C. & A. VELTINS und verantwortet nach

dreijiihriger Einarbeitung alle Marketingaktivititen. Damit hat

die Privatbrauerei die Neuformation ihrer Unternehmensfiih-

rung abgeschlossen.

em Sprecher der Geschifts-

fiihrung Dr. Volker Kuhl stehen

damit flir das Ressort Vertrieb
Rainer Emig, fiir das Ressort Marketing
Fabian Veltins sowie Peter Peschmann
fiir den Bereich Technik und Thomas
Romer fur den Bereich Finanzen/Unter-
nehmenssteuerung zur Seite. ,Ich freue
mich sehr, dass mein Neffe als Vertreter
der sechsten Generation an zentraler
Position Verantwortung {ibernimmt.

Er hat in den letzten drei Jahren bewie-
sen, dass er fir das Familienunterneh-
men und die Brauwirtschaft brennt®, so
die alleinige Gesellschafterin Susanne
Veltins. ,Es ist gut zu wissen, dass die
erfolgreiche Kontinuitat unseres Unter-
nehmens mit Fabian Veltins durch ein
engagiertes Familienmitglied gestérkt in
die Zukunft geht®, sagte Dr. Volker Kuhl
zur Komplettierung der Geschéftsfiih-
rung.

HELLES LAGER

Das Markenmagazin

INTERN

Vielfaltige Stationen
in Ausbildung und
Praxis.

Fabian Veltins hatte zunachst eine kauf-
ménnische Ausbildung bei der Cdélner
Hofbrau P. Josef Frith KG absolviert.
Nach seinem Master-Studium und
seiner Ausbildung zum Brau- und Malz-
meister bei Doemens war der Betriebs-
wirt im HandelsaufRendienst der Rade-
berger-Braugruppe tétig, ehe er ins
Marketing zur Colner Hofbrau P. Josef
Frih KG zuriickkehrte.

Nach seiner Titigkeit bei der spanischen
Brauereigruppe Mahou-San Miguel war
Fabian Veltins am 1. Juli 2022 von Madrid
nach Grevenstein gewechselt und konn-
te zwischenzeitlich als Fassbierchef und
als Prokurist {iberdies in den Ressorts
Finanzen/Unternehmenssteuerung und
Braubetrieb umfassende Kenntnisse

vertiefen. e
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PULLEKEN-WELT ERWEITERT:

Spritzig, iiberraschend und sympathisch - das Piilleken erhdlt eine Naturradler-
Variante: Mit dem Hellen Zitronken stellt die Brauerei C. & A. VELTINS einen
zitronig-frischen Hellbier-Mix vor, der den beliebten Piilleken-Stil mit der

fruchtigen Note naturtriiber Zitronenlimonade verbindet.

www.puelleken.de #pulleken

ERFOLGSTOUR
GEHT WEITER

Funf Jahre nach EinfUhrung ist das Helle
Pulleken bundesweit die Nr. 3 im Hellbierseg-
ment - in NRW sogar MarktfUhrer.

Im ersten Halbjahr 2025 trug Pllleken rund 10 % zum Gesamt-
ausstoB der Brauerei C. & A. VELTINS bei. Mit 188.100 hl wuchs i
die Marke um 4.9 %. Ein klarer Beleg fUr die starke Marktposition. !

Hatuppodt

natueteiib

CHARMANT,
HUMORVOLL,
PULLEKEN.

Das Zitrénken bleibt dem Pulleken-
Stil treu: Protagonisten-Trio auf dem
Etikett, frisches Design mit leuch-
tend-gelbem Kronkorken.

=
b= &
=

=~ <%
=
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PULLEKEN

SOMMERHIT
IM SHOP

EIN SOMMER VOLLER
EREIGNISSE

Ob Festival, Stadt-Event oder Tour mit dem
Pulleken-Bus - die Marke war 2025 allgegenwartig.
Vom Pulleken-Biergarten auf dem Electrisize-Festival
bis zum DuUsseldorfer Budchentag: Uberall sorgte

Pulleken fur Aufmerksamkeit, Begeisterung und Pl'illetten le' den

genussvolle Markenmomente.
Piilleken-Liebhaber

Die limitierten PuUlletten waren im
b Onlineshop innerhalb kurzester Zeit

£ ausverkauft. Ein weiterer Beweis fur
(™ i die vielen Pulleken-Liebhaber und
i ihre starke Bindung zur Marke.

4, > FEIER DEN

«?fﬂ
Freibjer

%&?
U I
Vegd

ASurmngyn,

PULLEKEN

Beim DuUsseldorfer Budchentag war
Pulleken als Sponsor sehr prasent:
Das gebrandete ,Pulleken-Budchen”
zog viele Besucher an, unterstutzt
von digitalen Anzeigen und dem kul-
tigen Pulleken-Bus - eine gelungene
.Mini-Ubernahme” der Stadt.

GENUSS

Mit dem Pulleken und dem

neuen Zitronken zeigt VELTINS,

wie sich Tradition und Innovation
verbinden lassen. Die Marke behaup-
tet ihre starke Position am Markt und
Uberzeugt regelmaBig mit neuen,
frischen Ideen.

ZUWACHS

Mit seiner feinen Zitronennote
und nur 2,5 % Alkohol bietet
das Helle Zitrénken eine spritzige
Alternative zum klassischen
Pulleken. Besonders beliebt ist
es fur leichte Genussmomente
= nicht nurim Sommer.

Das Markenmagazin 19
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Digital, einfach und nah:

DAS VELTINS GASTROPORTAL

SERVICE

Seit Ende letzten Jahres bietet das neue VELTINS
Gastroportal Gastronomiebetreibern eine hilfreiche
Anlaufstelle fiir verschiedenste Fragen und Services.
VELTINS hat bei Gastronomen und AufSendienstmitarbeitern
der Brauerei C. & A. VELTINS nachgefragt, welche
Erfahrungen sie bislang mit diesem neuen Online-Tool
gesammelt haben.

www.veltins-gastroportal.de #gastronomie

20 VELTINS Special

Is langjahriger Partner der Gas-
Atronomen bekommt VELTINS

im personlichen Austausch im-
mer wieder gespiegelt, dass die Gastro-
nomie mit diversen Herausforderungen
kdmpft: Der Fachkraftemangel oder die
gestiegenen Energiepreise und Gewerbe-
mieten sind nur einige davon. An der Sei-
te der Gastronomen stehend mdochte die
Brauerei C. & A. VELTINS mit dem Gast-
roportal dort unterstiitzen, wo sie kann
und gleichermalen praxisnahe wie ein-
fache Losungen liefern, um einen best-
moglichen Beitrag im herausfordernden
gastronomischen Alltag zu leisten.
So finden Gastronomen Tools mit Mehr-
wert fiir ihren Arbeitsalltag, wie z.B.
Informationen zu digitalen Bestell-, Re-
servierungs- oder Kassensystemen. Der



GASTROPORTAL

VELTINS-Kunden
konnen Sie sich
kostenfreiim
Gastro+ Bereich
anmelden.

I

Bierpreisrechner hilft ganz konkret bei
der Planung und Prognose von Kosten
und Ertrégen. Digitale Vorlagen fiir Stel-
lenanzeigen oder Posts liefern Unter-
stiitzung bei der Personalgewinnung.
Und weil der professionelle Social Me-
dia-Auftritt auf Instagram oder Facebook
auch fiir Gastronomen immer wichtiger
wird, finden sich im Gastroportal auch
Vorlagen und Tipps fiir die Prasenz auf
Social Media. Zu technischeren Themen
wie dem Auf- und Abbau von Ausschank-
wagen gibt es praktische Tutorial-Videos
sowie hilfreiche Tipps zur richtigen
Handhabung der Schanktechnik und
der Schankanlagenwartung.

.Bei meinen Gesprachen mit
Gastronomiekunden ist der Bier-
preisrechner besonders hilfreich.

Denn das Tool hilft den Gastro-

nomen ganz pragmatisch, bei

der Planung und Prognose von
Kosten und Ertragen.”

Frank Wessel
Key Account Manager,
Brauerei C. & A. VELTINS

Q

®

.Wir verstehen unsere vertrieb-
liche Tatigkeit in vielerlei Hinsicht
als Consulting-Leistung und
bringen unsere langjahrige Ex-
pertise in das Gesprach mit dem
Gastronomen ein. Es ist eben
nicht nur das Produktportfolio,
das die Brauerei C. & A. VELTINS
zu einem guten Bierpartner fur
die Gastronomie macht. Durch
den téglichen Dialog mit der
Gastronomie und dem Getranke-
fachgroBhandel verfigen die
VELTINS-Mitarbeiter Uber tiefge-
hende Kenntnisse der Branche
und sind mit zahlreichen Exper-

ten sehr gut vernetzt”

Jens Derksen
Vertriebsdirektor Gastronomie,
Brauerei C. & A. VELTINS

[}

WAS ISTEIGENTLICHEIN

BESTELLSYSTEM?
P

DTN ERIES TRTALIN SESTEASTSTERS i
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Das VELTINS Gastroportal bietet auf einen Blick
hilfreiche Services und Tipps fur Gastronomen.

Als Kunde der Brauerei kann man sich
kostenfrei mit seiner Kundennummer
im Gastro+ Bereich anmelden und so
von exklusiven Angeboten und bran-
chenrelevanten Services profitieren.
Die Brauerei C. & A. VELTINS wihlt die
Partner fiir das Gastroportal gezielt aus,
um den angemeldeten
Nutzern die Leistun-
gen zu bieten, die ihnen
einen echten Mehrwert

£ B cpmi v i i

REGISTRIERUNG
ABSCHLIESSEN

et E————
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Der Anmeldeprozess funktioniert ganz
einfach in wenigen Schritten.

.Wir haben Anfang des Jahres ;

unser digitales Kassensystem
bei der Firma Hauswirth Uber das
Gastroportal erworben. Insgesamt
waren wir sehr zufrieden mit der
Zusammenarbeit. Vom ersten
Kontakt Uber die Abwicklung bis
hin zur Einrichtung zu unserem
Wunschtermin lief alles reibungs-
los. Auch der Rabatt, den wir Uber
das Gastroportal erhalten haben,
war attraktiv. Besonders positiv
am Gastroportal finde ich, dass
alle wichtigen Informationen
und Partnerangebote gebundelt
verfugbar sind - die Qualitat der
Netzwerkpartner stimmt!”

Nils Kreidewolf
Restaurant Blrgerhof
in Bad Zwesten

Plattform wird kontinuierlich mit neuen
Inhalten, Netzwerkpartnern und Ange-
boten gefiillt und weiterentwickelt. In
dem Gastroblog ,Frisch gezapft“ gibt es
erganzende News und hilfreiche Tipps,
z.B. zur Wahl des richtigen Bierglases
fiir verschiedene Biertypen. Wer keine
Neuigkeiten rund um das Gastroportal
verpassen mochte, kann sich zum News-
letter anmelden. Einfach den unten-
stehenden QR-Code scannen und die
E-Mail- Adresse eintragen. e

bringen. Die dynamische
]
58,

b
..E"‘;!‘ a5

veltins-
gastroportal.de

[ REGISTRIEREN UND GEWINNEN:
[

sich bis zum 7. November 2025 im Gastro+ Bereich
angemeldet haben, verlosen wir funf Gutscheine a
150 Euro fur unseren VELTINS Online-Shop.
Einfach kostenlos registrieren Gber den QR-Code:

k= Unter allen VELTINS-Gastronomiepartnern, die
‘: %

K«—
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EVENT

Frisches VELTINS in der belgischen Hauptstadt

NRW-LANDESREGIERUNG FEIERT
SOMMERFEST IN BRUSSEL

Westfalen liegt im Herzen von Nordrhein-Westfalen und fur einen Tag auch mitten in Belgien.
Denn Westfalen war diesjahrige Partnerregion des Sommerfestes der NRwW-Landesvertretung
bei der Europaischen Union in Brussel - frisches VELTINS sagt ,.zum Wohl".

Ausgeschenkt wurden frisches VELTINS vom Fass
sowie alkoholfreie Spezialitdten aus Grevenstein.

Das Team von Olaf Baumeister,
Inhaber und Chefkoch des
Hotel-Restaurants Seegarten in
Sundern-Langscheid, servierte
den Gasten allerlei Késtlichkeiten
aus dem Sauerland.

-—
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Ein gelungener Tag zum AnstoBen: Auf Initiative von NRW-Ministerprasident Hendrik Wist (dritter von links) war der Austausch
zwischen Gasten aus Politik, Wirtschaft und Gesellschaft auf dem Sommerfest der NRW-Landesvertretung ein voller Erfolg.

swar ein herrlicher Juli-Tag,alsdas

Sommerfest der Vertretung des

Landes Nordrhein-Westfalen bei
der Européischen Union in Briissel statt-
fand. Im Fokus des fachkundigen Tages:
die Starkung der Wettbewerbsfahigkeit
von Deutschlands grofstem Bundesland.
Auf Initiative von NRW-Ministerprasi-
dent Hendrik Wiist waren Vorstandsvor-
sitzende von grofsen nordrhein-westfili-
schen Unternehmen sowie der Prasident
der Landesvereinigung der Unterneh-
mensverbénde Nordrhein-Westfalen e.V.,
Arndt Kirchhoff, zu einem Austausch mit
Kommissionsprisidentin Ursula von der
Leyen in Briissel zusammengekommen.
In seiner Sommerfest-Eroffnungsrede
hob Ministerpréisident Wiist die zentrale
Rolle Nordrhein-Westfalens fiir Europa
hervor. NRW sei auf dem besten Weg,
fithrender Standort fiir Kiinstliche Intel-
ligenz und moderne Industrie in der EU
zu werden - getragen von einer starken
Wirtschaft, innovativen Unternehmen
und einer klaren Vision fiir die Zukunft.
Fiir die Landesregierung nahmen neben
dem Ministerprasidenten die stellver-
tretende Ministerprésidentin und Wirt-
schaftsministerin Mona Neubaur sowie
Europaminister Nathanael Liminski teil.
Westfalen war die diesjihrige Partner-
region des Sommerfestes der NRW-
Landesregierung und prisentierte sich
sichtbar als wirtschaftlich erfolgreiche
Region. Nicht umsonst wird Westfalen
gern als ,das Land der Familienunter-
nehmen“ bezeichnet, die Region war
mit mehreren Ausstellern und regiona-
len Spezialitdten vertreten. Die Brauerei
C. & A. VELTINS ist seit mehr als 200 Jah-
ren familiengefiihrt und unterstiitzte das

» NRW ist auf dem
besten Weg, fuhrender
Standort fiir Kiinstliche
Intelligenz und moderne
Industrie in der EU zu

werden. «

Hendrik Wiist
NRW-Ministerprasident

I

NRW-Sommerfest deshalb gern mit fri-
schem VELTINS. Fiir das leibliche Wohl
in Briissel sorgte ebenfalls ein bekannter
Sauerliander Gastronom, der langjahrig
mit der Brauerei C. & A. VELTINS ver-
bunden ist. Olaf Baumeister, Inhaber und
Chefkoch des Hotel-Restaurants Seegar-
ten in Sundern-Langscheid, tibernahm

das Catering und verwohnte die Géste
des NRW-Sommerfestes mit allerhand
Leckereien aus dem Sauerland. Dariiber
hinaus bediente sein Team den Zapfhahn
und schenkte frisches VELTINS vom Fass
sowie alkoholfreie Spezialitaten aus Gre-
venstein in der belgischen Hauptstadt
Briissel aus.

Das Fazit des sommerlichen Events:
Gute Gespriche, ein Zusammenkommen
an einem warmen Sommerabend - da
ist ein frisches VELTINS ein gern gese-
hener und kommunikativer Begleiter.
Rund 1.000 Géste folgten der Einladung
zum Sommerfest und erlebten einen
abwechslungsreichen Abend in der bel-
gischen Hauptstadt Brissel. In lockerer
Atmosphére kamen Géste aus Politik,
Wirtschaft und Gesellschaft in den Aus-
tausch, alte Kontakte wurden aufge-
frischt und neue gekniipft. e

Rund 1.000 Gaste erlebten in lockerer Atmosphare einen abwechslungsreichen
und geselligen Abend in der belgischen Hauptstadt BrUssel.

Das Markenmagazin
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MILD TO GO / ;
HELLES LAGER
IN DER DOSE
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Nach der erfolgreichen Produkteinfiihrung von VELTINS Helles
Lager im vergangenen Jahr hat die Brauerei C. & A. VELTINS

den beliebten, siiffig-milden Biergenuss nun

auch in der Dose vorgestellt.

www.veltins.de #helleslager

Seit Sommer 2025 ist das Helle
Lagerin der handlichen 0,33-I-
Dose bundesweit erhaltlich - als
Einzeldose und im praktischen
Sixpack.

,Wir sehen einen klaren Trend zur
Dose - sie erweitert nicht nur die Ver-
wendungsmaoglichkeiten, sondern passt
auch perfekt zu einem aktiven Lebens-
stil, erklart Stefan Wiesmann, Mar-
ketingdirektor der Brauerei C. & A.
VELTINS. ,Mit der Einfithrung sprechen

—

o VELTINS

”A '-rl LAGER

» Es ist wie
geschaffen fur den
milden Biergenuss

unterwegs. «

Stefan Wiesmann
Marketingdirektor der
Brauerei C. & A. VELTINS

AFTER WORK REELS
GEHEN DURCH DIE DECKE

VELTINS Helles Lager ist wohl die
perfekte Begleitung nach Feierabend.
Zum geselligen After-Work 1adt daher
in der jingsten Zeit die ,Lager-Aufzug-
bar“ in den sozialen Medien ein. Im

Work-Reels die augenfillige griine Fla-
sche mehr Sichtbarkeit bekommt, sorgt
schon das né#chste Online-Video fiir
Klicks und Reichweite: Mit dem Dosen-

Truck fahrt das Helles Lager sozusa-

Rahmen einer kleinen sechstei- 0(,,\—\1 Sz U,? gen direkt zum Wegschnappen
ligen Serie bei Instagramund & A VOT.

Co. prasentierte die Marke N "\“

die aullergewohnliche Bar T -’? Dartiber hinaus ist die Mar-
im Aufzug eines Biiroge- § ke VELTINS Helles Lager
bédudes. ,Die kurzweiligen _;}7 aber natiirlich nicht nur

Reels zdhlen dieses Jahr zu
Online-Highlights.
Mehrere Millionen Klicks konnte
unsere ,Lager-Aufzugbar generieren,
so VELTINS-Marketingdirektor Stefan
Wiesmann. Wihrend in den After-

unseren

uber Social Media nah an
der Zielgruppe, sondern sorgt

durch Sampling-Aktionen weiterhin
fir neue Kontakte. Im Wintersemester
startet eine neue Sampling-Runde in
der Study-Box. e

Das Markenmagazin

HELLES LAGER

wir gezielt eine junge, urbane Zielgrup-
pe an, die Wert auf Spontaneitét, Design
und unkomplizierten Genuss legt.”

Die 0,33-1-Dose hat sich in den letzten
Jahren als relevantes Gebinde im wach-
senden Dosenmarkt etabliert; insbeson-
dere im Segment der Lagerbiere prégt sie
den Status Quo. Mit ihrem kompakten
und flexiblen Format trifft sie den Nerv
einer jungen Zielgruppe — und erdffnet
gleichzeitig den Zugang zu neuen Kon-
sumenten. ,Gerade das kleine, handliche
Format sorgt fir zusétzliche Relevanz
- es ist wie geschaffen flir den milden
Biergenuss unterwegs®, so Wiesmann
weiter. Das moderne Dosendesign, auf-
merksamkeitsstark und mit Markenele-
menten aus dem VELTINS-Wappen wie
Kelch, Krone und Bliite gestaltet, sorgt
fiir sptirbare Kaufimpulse im Regal und
im Aktionsgeschiaft. Unter dem Motto
»Neubierig? Probier’s mal mild!“14dt das
Helle Lager gezielt zum Entdecken des
mildesten VELTINS aller Zeiten ein. e

VELTINS

HELLES LAGER

Ein Hingucker: Die "Lager-Aufzugbar".
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Der beliebte Biermix V+ steh

BIERMIX V+

t flr Festival-Feeling,

erlebnisreiche Aktivitaten mit Freunden und pure

Lebensfreude. Auch i
wieder viel zu spuren!

uf dem Supremacy-Festival in

Dortmund wurde bereits im

Frithjahr die diesjahrige Festival-
Saison fiir V+ gestartet. Das Musik-Event
fur ,RAW-Hardstyle* fand in den ver-
gangenen Jahren immer in den Nieder-
landen statt. Jetzt kam es erstmals nach
Deutschland, und der gute-Laune-Bier-
mix V+ war direkt mit am Start. 10.000
Musikbegeisterte feierten die 20 Ar-
tists und die begleitenden Licht-, LED-,

26

m Sommer 2025 war davon

Laser- und Soundshows. Beim Mayday,
dem grofRten deutschen Indoor-Rave in
den Dortmunder Westfalenhallen, tanz-
ten rund 20.000 Raver in den Mai. 7.000
Karnevalsfans eroberten zum dritten Mal
beim beliebten Festival Jeck en de City
in Hiickelhofen das alte Zechengeldnde
und feierten die fiinfte Jahreszeit zum
Sommerbeginn. Wo auch immer, mit V+
konnten alle Feierwiitigen Musik, Action
und Spals erleben!

VELTINS Special




BIERMIX

Das Marketing flir den Biermix V+ wur-
de in der Sommersaison 2025 mit neu-
en Elementen ausgebaut. So waren bei
den beliebten Festivals Ruhr in Love in
Oberhausen und Nature One in Kastel-
laun zum ersten Mal auch gebrandete
V+ Getrankeautomaten im Einsatz. Dort
erhielten die Besucher ihr eiskaltes V+
oder auch VELTINS-Pilsener in der Dose
als praktisches ,Wegbier®. So war auch
der Weg von einer Biithne zur nichsten

bei heillen Temperaturen ertriglich! An
dem nicht zu ibersehenden V+ Stand
erlebten Festival-Besucher nicht nur die
Sortenvielfalt, sondern konnten aul3er-
dem mit ihren alten und neuen Freun-
den in einer Fotobox Erinnerungsfotos
machen.

In diesem Jahr war V+ sogar Premi-
umpartner des Electrisize-Festivals in
Erkelenz. Zur weiteren Markenaktivie-
rung wurden Influencer-Kooperationen
umgesetzt, die auf authentische Art und
Weise die Lebensfreude und Freude mit
der Marke an ihre Follower transpor-
tierten. Eingeteilt in drei Teams, die die
Sorten V+ Curuba, V+ Berry X und V+
Wild Berry reprisentierten, meisterten
die Influencer gemeinsam Challenges
und Spiele - immer mit dem Ziel: Spalf%
zu haben und Punkte zu sammeln!
SchlieRlich winkte nicht nur dem Ge-
winnerteam ein sommerliches V+ Par-
ty-Paket, sondern auch die Fans konnten
bei dieser Kooperation mit etwas Gliick
gewinnen.

Neue limitierte Edition:

V+ WILD
BERRY

In den Sommermonaten war die
neue limitierte Edition V+ Wild
Berry im Handel erhaltlich. Das
fruchtige Biermischgetrank aus
80 % Bier und 20 % Erfrischungs-
getrank mit Wild Berry-Ge-
schmack Uberzeugte durch sein
gléanzendes Beerenrot. Das Feed-
back aus dem Handel zeigt, dass

Uber alle Events,
bei denen V+ bislang
prasent war, wurden

bereits mehrals

300.000 Festival-
besucher direkt
vor Ort erreicht.

Der Festival-Sommer mit V+ war insge-
samt wieder ein voller Erfolg: Uber alle
Events, bei denen V+ bislang préasent
war, wurden bereits mehr als 300.000
Festivalbesucher direkt vor Ort erreicht.
Zwar ist die Outdoor-Festivalsaison zeit-
lich begrenzt, doch gibt es auch indoor
in diesem Jahr noch einige Highlight-
Events, die Gelegenheit bieten, heraus-
zufinden, welche V+ Sorte die neue Lieb-
lingssorte wird. Im Oktober werden in
Dortmund Syndicate und im Dezember
Toxicator in Mannheim in Partnerschaft
mit V+ begeistern. e

die Kunden nicht nur den Geschmack, sondern

auch das aufmerksamkeitsstarke moderne Pro-
duktdesign lieben. Gemessen an der Zahl der Ab-
verkaufe ist V+ Wild Berry die bislang starkste V+
Limited Edition. Flankiert wurde der Produktstart
von einer reichweitenstarken Influencer-Kampag-
ne sowie Werbeanzeigen auf Tinder. Damit erziel-
ten diese Marketing-Aktionen mit dem Hashtag
#letsgetwild rund 2,4 Millionen Kontakte.
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GASTRONOMIE FREIZEITBADER

GASTRONOMISCHE VIELFALT .-,
IN FREIZEITBADERN

Ein Tag im Freizeitbad — das bedeutet fiir Familien, die sportlichen Schwimmer und fiir

‘p

\\\"

VELy
b >
9113713°

Sauna-Liebhaber gleichermayf3en eine kleine Auszeit vom hektischen Alltag. Erlebnisbdder

sind ldngst mehr als ein reines Schwimmbecken und besitzen Magnetwirkung, weil sie eine

veritable Gastronomie fiir Hunderttausende Besucher jihrlich bereithalten.

www.veltins.de

AQUAMAGIS
ERLEBNISBAD

Dr. Uwe Allmann
Plettenberg

m AquaMagis Erlebnisbad in Pletten-

berg kommen Schwimmbegeisterte

und Rutschenprofis so richtig auf
ihre Kosten. Seit 2003 gibt es das grofe
Erlebnisbad im Markischen Kreis, das
seitdem als Familienziel begeistert. Die
Brauerei C. & A. VELTINS ist Partner seit
der Eréffnung und heute mit dem ge-
samten Produktportfolio von VELTINS
Pilsener tiber Fassbrausen und dem Hel-
len Lager bis hin zu Maisel‘s Weisse pra-
sent. ,Diese Partnerschaft ist weit mehr
als eine reine Ausstattung mit beliebten

Dr. Uwe Allmann (1.), Geschaftsfuhrer
AquaMagis, Sven Kénig, VELTINS-
Verkaufsleiter und Dennis Sachsse (r.),
Betriebsleiter Aquamagis fullen

die Partnerschaft mit Leben.
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Getranken®, so VELTINS-Verkaufsleiter
Sven Konig, ,im gemeinsamen Gesprich
entwickeln wir Aktionen, um die Attrak-
tivitat fiir die Zielgruppen noch zu stér-
ken.” So gibt es beim ,Family’s Splash®
besondere Attraktionen fiir Familien
— VELTINS unterstiitzt dann mit Equip-
ment und Fassbrause. Vor geraumer Zeit
hatte man gezielt die tiber 18-Jahrigen an-
gesprochen und zum ,V+ Spal3® geladen.
,Das war eine gelungene Kooperation
mit der Uni Siegen®, berichtet Dr. Uwe
Allmann, Geschéftsfithrer des AquaMa-
gis, ,wir hatten eine tolle Resonanz, die
Bude war voll.“ An besonders heilsen Ta-
gen gibt es auch schon mal ein spontanes
Fassbrause-Sampling auf dem Parkplatz
- das kommt an. 250.000 Tagesgiste,
dazu noch 50.000 kommunale Besucher

#schwimmbadgastronomie

kommen Jahr fir Jahr ins AquaMagis
und genielRen die Badelandschaft und das
Rutschenparadies. Neueste Attraktion ist
die 22 Meter hohe Rutsche mit dem viel-
sagenden Namen ,Shooting-Star“. Rund
100 Mitarbeiter kiimmern sich um die
Sicherheit und das leibliche Wohl der
Giéste in den drei gastronomischen Berei-
chen des Schwimmbades: an der SB-The-
ke, in der Karibikwelt sowie im Bistro des
Kassenbereichs. Dennis Sachsse ist als
Betriebsleiter verantwortlich fiir die Gas-
tronomie und weil, dass im Erlebnisbad
insbesondere alkoholfreie Getranke stark
nachgefragt werden. Das angrenzende

Bis zu 300.000 Besucher kommen Jahr fur
Jahr in das AquaMagis nach Plettenberg,
besonders die Rutschenvielfalt ist beliebt.




gt

AquaMagis-Resort erginzt den Besuch in
Plettenberg - dieses Ubernachtungsange-
bot soll nach Plidnen von Dennis Sachsse
kiinftig noch attraktiver werden.

FREIZEITBAD
NASS

Bernd Lohr
Arnsberg

Das Freizeitbad Nass in Arnsberg ist
direkt am Ruhrtalradweg gelegen und
bis weit tiber die Stadtgrenzen hinaus
bekannt flir das Erlebnisbad und die
5-Sterne-Saunalandschaft. Wahrend das
Bad fiir Familien, Vereine und Schulen
das geeignete Angebot liefert, genielRen
im Saunabereich Besucher mit oftmals

o

langerer Verweildauer das Angebot.
Seit der Offnung am 1. Januar 2004 ha-
ben mehr als 6,5 Mio. Gaste das Nass
besucht - VELTINS ist als Partner vom
Start an dabei. Das Nass, ein Tochter-
betrieb der Stadt Arnsberg, wird kom-
plett aus einer Hand betrieben. Dazu
gehort selbstverstidndlich auch das
gastronomische Angebot. Der externe
Bereich mit 60 Pliatzen und einem Bier-
garten ist beliebt, weill Bernd Lohr, Ge-
schéaftsfuhrer des Nass: ,Wir sind sehr
zufrieden, gerade das Mittagsgeschéft
lauft gut.“ Private Giste oder auch klei-
ne Gruppen aus Unternehmen nehmen
das Angebot gut an, besonders der
Schnitzeltag ist beliebt.

Im Bad selbst bedient sich der Gast im
SB-Bereich selbst. In der Sauna steht
ein gehobeneres Genussangebot zur
Verfiigung, der Thekenbereich wur-
de vor etwa zehn Jahren ansprechend
und einladend neu gestaltet. ,Die drei
unterschiedlichen Gastrobereiche
bedienen wir mit unterschiedlichen
Speisenkarten, das hat sich bewéhrt®,
so Bernd Lohr. Auch im Saunagarten
gibt es einen gastronomischen Aufen-
bereich, der durch die Sonnenschir-
me von Maisel’s Weisse einladend und
weithin sichtbar ist. Beliebt sind natiir-
lich VELTINS Fassbrause und Maisel‘s
Weisse alkoholfrei, aber auch VELTINS
Pilsener und Grevensteiner Original
vom Fass werden im Nass gern bestellt.
Erst 2021 und 2024 wurde das Erleb-
nisbad erweitert. Seitdem stehen zu-
satzlich ein Kursbecken und ein Lehr-
schwimmbecken zur Verfiigung.

Das Markenmagazin

Das Nass ist sehr zufrieden mit der Bad-
Gastronomie: Sebastian Mérchen (.),
VELTINS-Gebietsverkaufsleiter, und Bernd
Lohr, GeschéaftsfUhrer Nass stoBen auf die
Zusammenarbeit an.

» Wir sind sehr
zufrieden, gerade
das Mittagsgeschaft
lauft gut. «

Maisels Weisse
il

sl Wossd
£ | 1 e
1 |

Die Theke in der 5-Sterne-Sauna ist sehr
einladend gestaltet, ein gehobeneres
Genussangebot wird gern angenommen.
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Das Maximare in Hamm vereint Aquawelt mit Erlebnis- und Sportbecken sowie den groBen

Saunagarten mit Wellnessangebot.

MAXIMARE
ERLEBNISTHERME

Christian Fecke
Hamm

In Hamm diirfen die Besucher ins
Maximare eintauchen. Die Erlebnisther-
mewurde 2003 eroffnet und begriif3tjahr-
lich bis zu 500.000 Géste. Das Maximare
vereinbart ebenso wie die anderen Béder
verschiedene Bereiche: Die Aquawelt mit
Eventrutschen und Wellenbecken, das
Solebecken, den Saunagarten und die
Wellnesswelt. Besonders stolz ist man
auf das wettkampftaugliche 50-Meter-
Sportbecken, das von Vereinen und Schu-
len fiir Wassersport genutzt wird. Selbst
Wasserball-Lénderspiele wurden schon
ausgetragen und die Kanuten aus Hamm
trainieren hier. ,Das Element Wasser hat
eine sehr lange Tradition in Hamm®, weild
Christian Fecke vom Maximare. Dabei
wird das gastronomische Angebot sehr
gepflegt, seit flinf Jahren gemeinsam mit
den Marken VELTINS, Grevensteiner und

» Zwei Drittel der
Gaste kommen zu
uns, ohne die Therme
zu besuchen. «

w
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Maisel's Weisse. Schon von auf’en be-
griifst das Café Mare mit einladender Au-
Rengastronomie und einem offen gestal-
teten Indoor-Bereich. Bemerkenswert:
,Zwei Drittel der Gaste kommen zu uns,
ohne die Therme zu besuchen®, berichtet
Christian Fecke. Sie wissen die téglich
wechselnden Tagesgerichte zu schétzen.
Mit Kiichenchef Steffen Windrath und
Gastroleiter André Krawczyk sollen die
Wiinsche aller Géste erfiillt werden. So
konnen diese Rdumlichkeiten und zwei
Tagesrdume auch fuir private Feierlichkei-
ten, Hochzeiten, Geburtstage, Firmenver-
anstaltungen oder Workshops gebucht
werden. ,Wir begriifen ausdriicklich
dieses gastronomische Engagement und
unterstiitzen Events mit Thekentechnik

Die Gaste kommen gern ins Café Mare -
Stefan Vogel (1), WGS, Christian Fecke,
Maximare, und Axel Bierbrodt (r.), VELTINS-
Gebietsverkaufsleiter, stimmen das Getranke-
angebot ab.

und Kommunikation®, erginzt VELTINS-
Gebietsverkaufsleiter Axel Bierbrodt. Im
Saunabereich kommt die Sauna-Lounge
mit 100 Platzen hinzu, auRerdem der SB-
Bereich Aqua-Snack und das zusitzlich
buchbare Café Lebenswert.




SAUERLANDBAD

Dirk Houpt
Schmallenberg-Bad Fredeburg

Seit 25 Jahren gibt es das SauerlandBAD
in Schmallenberg-Bad Fredeburg. Der
Ortsteil Fredeburg hat seit Jahren einen
sogenannten ,Bad-Status®, und der soll
auch erhalten bleiben. Deswegen wird
neben dem Freibad in Schmallenberg
von der Stadt das SauerlandBAD betrie-
ben. Seit 2024 wurde hier alles sichtlich
erneuert, lediglich das Schwimmerbe-
cken wird alsbald mit neuem Hubbo-
den geoffnet. Die Investitionen starken
das Familienbad als wichtigen Anlauf-
punkt in der Region und verbessern
zusétzlich die Lebensqualitdt fiir Be-
wohner und Touristen - rund 140.000
Gaste besuchen das Bad im Jahr. ,Das
SauerlandBAD gilt als Ankerbetrieb im
Schmallenberger Sauerland, berichtet
Geschaftsleiter Dirk Houpt. Hier fin-
den viele Sport- und Gesundheitskurse
statt, oft setzt man sich danach im Gast-
ronomiebereich zusammen. Es gibt drei
Bereiche: Im Bad, extern im Kassen-
bereich und im Saunabereich. Die Kii-
che ist zentral platziert und wird tiber
verschiedene akustische Schellen aus
den Bereichen angesteuert. Das spart
Personal. Dirk Houpt hat drei Prémis-
sen fur seine Gastronomie: ,Es muss
schnell gehen, es muss top schmecken
und die Speisen miissen genussvoll pra-
sentiert sein.“ Wegen der Warme und

T

» Es muss schnell
gehen, es muss top
schmecken und
die Speisen
mussen genussvoll
prasentiert sein. «

Luftfeuchtigkeit im Bad wird VELTINS
Pilsener vom Fass ausschlieRRlich von
der externen Theke bedient. Eine gute
Losung, denn die Zapfqualitit muss
stimmen. ,Aullerdem werden Maisel‘s
Weisse Alkoholfrei und die VELTINS
Fassbrausen gut nachgefragt®, erginzt
VELTINS-Gebietsverkaufsleiter Micha-
el Schéllmann. Mit Aktionen wie lan-
gen Saunanidchten und dem beliebten
Lichterschwimmen am Heiligabend
macht das SauerlandBAD immer wie-

der auf sich aufmerksam.

Das Markenmagazin
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VELTINS und das SauerlandBAD sind Partner der
ersten Stunde: Dirk Houpt (I.), Geschaftsleiter,
und Michael Schéllmann, VELTINS-Gebiets-
verkaufsleiter, sind stolz auf die langjahrige
Zusammenarbeit.
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AQUAFUN

Timo Schirmer
Soest

In der Soester Borde ist das AquaFun
Soest ein beliebter Treffpunkt: In der
Wasserwelt und im AquaSpa werden
jahrlich 320.000 Giste gezdhlt. Natiir-
lich ist die Kiiche zentral und funktional
angelegt, sodass Familienbad, Freibad
und 5-Sterne-Sauna effizient bespielt
werden konnen. ,Wir haben an allen
Theken die gleiche Karte im Einsatz und
bieten ein hochwertiges Angebot an®,
so Timo Schirmer, Geschaftsfiihrer des
AquaFun. Das zahlt sich aus, denn durch
die hochwertigeren Speisen erhilt die
Kiiche eine hohere Auslastung und die
Géste bleiben lidnger. Gerade im Aqua-

» Die Gastronomie
im AquaFun
entwickelt sich
durchweg positiv. «

Das AguaFun bietet jahrlich 320.000 Gasten
ein tolles Badeerlebnis und ein abwechslungs-
reiches gastronomisches Angebot.

Spa mit dem A-la-carte-Restaurant und
der Aulenterrasse stellt sich schnell ein
Urlaubsgefiihl ein, das durch die Poolbar
noch verstarkt wird. ,Die Gastronomie
im AquaFun entwickelt sich durchweg
positiv®, betonen VELTINS-Gebietsver-
kaufsleiter Sascha Zillmer und Stefan Vo-
gel, WGS-Standortleiter Bad Sassendorf,
einstimmig. Gemeinsam mit dem West-
falischen Gastronomie-Service (WGS)
als Getrankefachgrofshandler wurde ein
Becher mit beiden Logos fur den Ge-

trankeausschank ohne Glas
entwickelt, der auch optisch sehr gut bei
den Besuchern ankommt. Fast schon le-
gendar ist das Saunafestival, das auch im
Herbst 2025 wieder veranstaltet wurde.
Weit mehr als einen Saunaabend bietet
diese Veranstaltung mit Supermarkt,
Bierpong-Area, Liveband und Moglich-
keit zur (Spal3-)Hochzeit; sie sorgt in der
Sauna fiir echtes Soester Festivalgefiihl.
Die Brauerei C. & A. VELTINS unter-
stitzt natlrlich mit Equipment und
dem genussvollen VELTINS-Sortiment.
In der Wasserwelt mit Badelandschaft,
Rutschen, Sportbecken und angeglie-
dertem Freibad werden Speisen und
Getranke an der SB-Bar ,Iss was” ange-
boten. Natiirlich sind auch hier Pommes
mit Currywurst der Renner, aber auch
hochwertige Angebote werden gern
nachgefragt.

Gemeinsam mit Sascha Zillmer (1.), VELTINS-
Gebietsverkaufsleiter, und Stefan Vogel (r.),
WGS, entwickelte Timo Schirmer, Geschéfts-
fUhrer AquaFun, die optisch ansprechenden
Getrankebecher fur den Ausschank im Bad.



Frisches VELTINS

IN DER BADER-
GASTRONOMIE

AQUAMAGIS
Boddinghauser Feld 1
58840 Plettenberg
www.aquamagis.de

FREIZEITBAD NASS
Am Solepark 15

59759 Arnsberg
www.nass-arnsberg.de

ERLEBNISTHERME MAXIMARE
Jurgen-Graef-Allee 2

59065 Hamm
WWWw.maximare.com

SAUERLANDBAD
Sportzentrum 1

57392 Schmallenberg
www.sauerland-bad.de

AQUAFUN SOEST
Ardeyweg 35

59494 Soest
www.aqua-spa-fun.de

LAGUNEN-ERLEBNISBAD
Am Hagen 9-10

34508 Willingen (Upland)
www.kurbetrieb-willingen.de/
lagunen-erlebnisbad

LAGUNEN-ERLEBNISBAD

Jannick Gobel
Willingen

Das Warten wird sich lohnen, es geht mit
grof3en Schritten dem Ziel entgegen — das
Lagunen-Erlebnisbad in Willingen pré-
sentiert sich voller neuer Reize. Seit fiinf
Jahren wird an Stelle des alten Bades re-
noviert und gebaut und es entsteht ein na-
gelneues Erlebnisbad mit allem, was das
Gasteherz sich wiinscht. Die Erdffnung
ist flir Dezember geplant. Dann werden
ein Sportbereich/Sportbecken, mehrere
Rutschen, eine Eisgrotte, ein Wellenbe-
cken, eine Textilsauna sowie eine grofde
Saunalandschaft begeistern. Willingen
mit einer Million Ubernachtungen und
einem hohen touristischen Angebotsbe-
darf rechnet heute vorsichtig mit mehr
als 250.000 Gésten und groflem Interesse
gleich nach der Er6ffnung. Die Gastrono-

e ki

Im Dezember wird das neue Lagunen-Erlebnisbad in Willingen eréffnet. Jannick Gobel (1.) und

GASTRONOMIE FREIZEITBADER
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Ronny Marquardt werden die Gastronomie View Ubernehmen und warten mit Spannung auf
den ersten Gast. Alexander Pack, VELTINS-Gebietsverkaufsleiter, steht beratend zur Seite.

mie wird die Gobel-Hotelgruppe tiberneh-
men und in einer eigenen Betriebsgesell-
schaft fithren. ,Es ist sehr spannend, da
wir alle Einrichtungen und Ablédufe ak-
tuell nur theoretisch planen kénnen®, so
Jannick Gobel, kaufménnischer Leiter der
Gobel Hotels. Gemeinsam mit dem Lagu-
nenbad wird eine externe Gastronomie
mit grofder Aullenterrasse eréffnet. ,Da-
von versprechen wir uns sehr viel, denn
man hat einen herrlichen Blick auf die
Willinger Berge und die Badelandschaft
selbst®, ergdnzt Ronny Marquardt, Assis-
tenz der Geschéftsfiihrung. Das Speisen-
angebot muss sich entwickeln, man darf
sich nicht verzetteln zu Beginn. Aber die

» Man hat einen
herrlichen Blick auf die
Willinger Berge. «

Das Markenmagazin

Gobel Hotelgruppe bringe eine so hohe
Expertise und Erfahrung fir die Gastro-
nomie mit, dass VELTINS-Gebietsver-
kaufsleiter Alexander Pack von Anfang an
vom Erfolg tiberzeugt ist: ,Wir freuen uns
auf die Zusammenarbeit und ergidnzen
das gastronomische Know-how von Gobel
mit unserem VELTINS-Sortiment.“ Unter
dem Namen ,View* wird die Gastronomie
aulden sowie im Lagunenbad er6ffnen
und die Géaste der Region begeistern. e




GREVENSTEINER

Der Instagram-Kanal @grevensteiner '
vermittelt echte Wanderlust, Sauerland-
liebe und Begeisterung fur die traditionelle
Braukultur des naturtruben Landbiers. So
lohnt es sich fur Genussfreunde immer
wieder, mal vorbeizuschauen und
neue Inspirationen zu entdecken.

b traditionelle Hausmannskost,

deftige Burger oder klassische

Brotzeit — der Genusswelt von
Grevensteiner sind keine Grenzen ge-
setzt. Grevensteiner ist stark in der Gas-
tronomie vertreten und auf dem Social
Media-Kanal wird dieser gelebte Bier-
genuss geteilt. Sei es gesellig am Tresen
oder im lauschigen Biergarten, via Ins-
tagram erhalten die Follower nicht nur
Ausflugs- und Gastrotipps, sondern dar-
uber hinaus in kurzweiligen Reels auch
leckere Rezeptvorschldge fiir die Zube-
reitung daheim.

Die Verbundenheit von Grevensteiner zur
Region wird in der Vielfalt der Social Me-
dia-Posts deutlich, die an den verschie-
densten Orten im Sauerland entstanden
sind. Grevensteiner ist kreuz und quer
in der Heimat unterwegs und gibt un-

geitrige
grevensisines

- gmvanewiner 9

i

ter den Hashtag #sauerlandliebe und
#wanderlust tolle Einblicke in die Re-
gion und macht auf diese Weise Lust, die
Heimat zu Fulf$, mit dem Rad oder mit
dem Auto zu erkunden.

Auch Gastronomiebetriebe konnen sich
uber neue Branding-Angebote von Gre-
vensteiner freuen: Ganz neu verfiigbar ist
das AuRenwerbeschild im Grevensteiner-
Look. Das Hotel Restaurant Biirgerstube
in Velbert hat bereits zugegriffen und
schmiickt seine Auldenfassade nun mit
dem authentischen Grevensteiner-De-
sign.

GREVENSTEINER
PROVIANTBOX

Als Schmankerl fUr die treuen Follower
wurde auBerdem eine Grevensteiner-
Proviantbox verlost. Darin enthalten war
eine schicke Brotdose mit Holzdeckel
sowie ein Sixpack Grevensteiner Land-
bier samt Flaschendffner. So konnten

VELTINS Special
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GREVENSTEINER
OLDTIMER

Der Grevensteiner Oldtimer war auch im
Sommer 2025 wieder auf Tour quer durch
Deutschland und wurde bei Veranstal-
tungen, aber auch bei Handels-Promoti-
ons eingesetzt. Er machte unter anderem
bei der Oldtimer-Rallye in Bad Sassen-
dorf, bei Edeka-Markten in Lahnau und
Lich oder auch beim Sommer-BBQ der
Upstalshoom-Gruppe in Kiithlungsborn
an der Ostsee Station. e

die glucklichen Gewinner gut gerustet
auf ihre nachste Entdeckungstour in die
Heimat aufbrechen! e



VELTINS ARENA

Zuschauermagnet
VELTINS-Arena

Auch nach fast 25 Jahren
zahlt die VELTINS-Arena zu
den modernsten Stadien
Deutschlands. 2024 kamen
2,7 Mio. Besucher zu
FuBballevents und anderen
Veranstaltungen.

20 JAHRE

Die vier Meter hohen Lettern leuchten weithin us der Handschlagvereinba-
) ) ) ) rung von Schalkes Manager
sichtbar ins Revier — vor 20 Jahren hat die Rudi Assauer und dem damali-
Brauerei C. & A. VELTINS die Namensrechte der gen VELTINS-Generalbevollméchtigten
Michael Huber erwuchs eine von Konti-

VELTINS-Arena libernommen. nuitdt getragene Zusammenarbeit, de-

ren Vertrage mehrfach verlingert wur-
den und inzwischen bis 2027 Giiltigkeit
www.schalke04.de www.veltins-arena.de #20jahrenamingright haben.
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ZUSAMMEN -

,Beide Seiten sind damals mit sehr
viel Augenmald an die Umbenennung
herangegangen, weil ein Sponsoring der
Namensrechte deutschlandweit, aber
insbesondere fiir die Schalker Seele
sehr neu war® fasst Dr. Volker Kuhl,
Sprecher der VELTINS-Geschiéftsfiih-
rung, zusammen. Fiir Rudi Assauer sei
VELTINS schon deshalb ein Traum-
partner gewesen, weil die Biermarke fiir
Gastfreundschaft stand und damit die
Bedeutung der Arena fiir Sport, Musik
und Kultur unterstrich. Schon in der
Planungsphase vor der Eréffnung 2001
brachte sich VELTINS mit der Konzep-
tion der europaweit einmaligen Tank-
bieranlage ein.

INS=(® FC Schalke 0¢
M - rafe) ra

Im Jahr 2005 verkUndeten Rudi Assauer,
Michael Huber und Schalkes Prasident
Gerhard Rehberg die Ubernahme der
Namensrechte an der vormaligen Arena
auf Schalke: Seither tragt das Stadion den
Namen VELTINS-Arena.

KONTINUITAT ALS ERFOLGSFAKTOR

Sportsponsoring lebt von Impulsen und
Anpassung. VELTINS startete 1997 beim
FC Schalke 04 mit einem aufmerksam-
keitsstarken Trikotsponsoring. Daraus
entstand eine langjahrige Partnerschaft,
die Kontinuitdt zum Erfolgsfaktor
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Dr. Volker Kuhl
Sprecher der Geschaftsfuhrung
Brauerei C. & A. VELTINS

machte. ,VELTINS wurde in dieser Zeit
ein fester Bestandteil des Schalker
Lebens. Mehr kann eine Marke nicht
erreichen®, so Dr. Volker Kuhl. Auch
Schalke-Vorstand Matthias Tillmann
betont: ,Schalke und VELTINS, das ist
weit mehr als ein Sportsponsoring.”

ERLEBNISSE FUR FANS

Die Zusammenarbeit mit Schalke bot
VELTINS vielfaltige Chancen. Bestes
Beispiel: die Abschlussaktion der
Bundesliga-Saison 2006, als 12.000
Rasenparzellen an Fans iibergingen -
ein unvergessliches Ereignis mit grofder
integrativer Wirkung. ,Nur so erhalten
Namensrechte, die als Lettern tiber der
Arena leuchten, eine ungeheure Strahl-
kraft®, erklart Kuhl. 2005 erstrahlte der
Schriftzug erstmals auf dem Arena-
Dach, begleitet von Rudi Assauer und
der Mannschaft.

VELTINS Special

2005 wurde das Namingright
besiegelt. Aber schon bei der
Planung des Stadions war die
Brauerei C. & A. VELTINS involviert.

VELTINS
SCHAFFT
VERBINDUNG

Mit der Er6ffnung 2001 erhielt die Arena
eine zentrale Bierversorgung. Uber vier
Kithlzentren und mehr als fiinf Kilome-
ter Leitungen flieRen zu Spitzenzeiten
uber 30.000 Liter VELTINS pro Spieltag
durch 135 Zapfhiahne. Die grofsten Kiihl-
zentren unter Haupttribline und Nord-
kurve fassen je 16.000 Liter. Tankwagen
sorgen regelmilfdig fiir Nachschub. Die
aufwiindig gekiihlten Leitungen garan-
tieren eine konstante Zapftemperatur
von sechs Grad - Servicequalitat auf
hochstem Niveau. o

Die VELTINS-Arena versteht sich als gastro-
nomisches Vorzeigeobjekt mit Ausstrahlung
weit Uber die Grenzen Nordrhein-Westfalens
hinaus.



20 JAHRE NAMINGRIGHT

VELTINS ARENA

ANLIEFERUNG

Das Bier reift vier Wochen in der Brauerei,
bevor es im Tankauflieger die 120 Kilometer
nach Gelsenkirchen zur VELTINS-Arena
zurUcklegt. Jeder Transport wird streng
Uberwacht, um Frische und Qualitat bis
zur Ankunft zu garantieren.

BEFULLUNG

Ein 28.000-Liter-Tankzug fUllt das Bier
per CO,-Druck in die Arena-Tanks. Von
dort gelangt es in die Gastronomie.

Auch der Schriftzug der VELTINS-Are-
na ist I1angst Hightech. Seit 2016 leuch-
ten 12 vier Meter hohe Buchstaben auf
41,85 Metern Lange sowie das groBe
Arena-Logo mit 8,30 Metern Breite,
4,20 Metern Hohe und 30 gm Flache.
Mehr als 12.000 LEDs sorgen fur strah-
lende Sichtbarkeit - energieeffizient,
langlebig und weit mehr als nur ein
Ersatz fUr die alte Neon-Ara.

.

LAGERUNG
52 Tanks mit je 1.000 Litern sichern
die Versorgung. Zwei Hauptlager mit je
16.000 Litern liegen unter Tribline und
Nordostkurve - hygienisch geschutzt
durch Inliner.

Das Markenmagazin
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| BIERVERSORGUNG

BIERLEITUNG

Uber 5.000 Meter isolierte Leitungen
verbinden die Tanks mit den Zapfhah-
nen. Kihlung und Leerleitungen sichern
konstante Qualitat und Flexibilitat.

AUSSCHANK

Am Ende des Weges flieBt
das Pilsener frisch gekuhlt
in die Schankanlagen -
perfekte Qualitat fur die
Besucher.
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INn YAYLA ARENA und
Seidenweberhaus wird
frisches VELTINS serviert

Neue Frische, die man schmecken kann: Die Brauerei C. & A. VELTINS hat zum
1. August 2025 die Ausschankrechte in der YAYLA ARENA Krefeld ubernommen.

Dort, wo Emotionen keine Grenzen kennen, ist frisches VELTINS gut aufgehoben.

—~ —

i$ Niederrhein hat die neue Partner.
ig kommt'VELTINS Pilsener in der YAYLA ARENA und im
'__§eidenweberhaus in Krefeld frisch aus dem Zapfhahn. ™ ™=

— —
—
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Die Zapfhahne in Krefeld sind neu besetzt: Die YAYLA ARENA und das Seidenweberhaus
haben mit der Brauerei C. & A. VELTINS und der lokalen Altbiermarke Schltffken ihre neuen

exklusiven Bierpartner vorgestellt.

ie Kooperation mit der Seiden-

weberhaus GmbH ist bis zum

Jahr 2030 vereinbart und um-
fasst das komplette Sortiment der Tra-
ditionsbrauerei aus dem Sauerland
sowie der Brauerei Gebr. Maisel. Am
Niederrhein ist VELTINS somit kiinftig
in der Veranstaltungslocation YAYLA
ARENA sowie im stddtischen Seiden-
weberhaus sichtbar und aufmerksam-
keitsstark vertreten. ,Wir freuen uns
auf die neue Partnerschaft im Herzen
des Niederrheins®, so Jens Derksen,
VELTINS-Vertriebsdirektor Gastrono-
mie, ,in der Region ist dies eine Part-
nerschaft mit Leuchtturm-Wirkung.”

BEKANNTE LOCATION

IN DER REGION NIEDERRHEIN

Die YAYLA ARENA in Krefeld ist Garant
fiir erstklassige Konzerte, Comedy-Ver-
anstaltungen und Galas. Alle Heimspie-

Die Besucherinnern und Besucher kdnnen
sich zukUlnftig auf frisch gezapftes VELTINS
Pilsener sowie auf weitere Spezialitadten der
Brauerei freuen.

» Wir freuen uns auf
die neue Partnerschaft
im Herzen des
Niederrheins. «

Jens Derksen
VELTINS-Vertriebsdirektor
Gastronomie

I

le des Eishockey-Club Krefeld Pinguine
sowie weitere sportliche Veranstaltun-
gen werden seit 20 Jahren in der YAYLA
ARENA ausgetragen — sportliche Span-
nung ist hier garantiert. Hinzu kommt
das Altbier der Schliiffken-Brauerei als
lokaler Altbier-Partner.

"Ich freue mich sehr, dass wir mit Beginn
der neuen Saison fiir beide Veranstal-
tungsstétten — das Seidenweberhaus und

SPONSORING

die YAYLA ARENA - einen neuen starken
Partner an unserer Seite haben®, so Paul
Keusch, Geschaftsfiihrer der Seidenwe-
berhaus GmbH. ,Mit VELTINS konnten
wir eine attraktive Getrankemarke ge-
winnen, die unser Angebot fiir Besuche-
rinnen und Besucher deutlich bereichert.
Wir blicken der Zusammenarbeit mit
grolder Vorfreude entgegen."

ZAHLREICHE VELTINS-MARKEN

IM ANGEBOT DER YAYLA ARENA
VELTINS Pilsener wird es in der YAYLA
ARENA und im Seidenweberhaus kiinf-
tig frisch gezapft geben, aulserdem kom-
men die Marken Grevensteiner, Piille-
ken, der Biermix V+, Maisels Weisse
sowie die alkoholfreien VELTINS-Sor-
ten zum Ausschank. Optisch wird die
neue Partnerschaft zwischen VELTINS
und der Seidenweberhaus GmbH tiber
den grofsen LED-Wirfel in der Halle
und Uber die finf ,Mundlécher® nach
aulden getragen, erginzt durch weitere
Groldflichen im Innenbereich und im
VIP-Bereich.

Ob in den Gangen oder naturlich an den Aus-
schankstellen: Die Marke VELTINS ist in der
YAYLA ARENA Uberall prasent.




HANDELS-AKTIONEN

www.veltins.de #promotion

ie Brauerei C. & A. VELTINS nutzt
D vielerlei Moglichkeiten, um im
Getrinkehandel das Produkt-
sortiment bedarfsgerecht und aufmerk-
samkeitsstark zu prisentieren. Uber die

regulire Regalplatzierung wird das Ub-
liche Getrinkeangebot gedeckt. Dariiber

Rundum-
Sichtbarkeit
dank attraktiver
Platzierungen

Im Verkaufsraum Absatzimpulse schaffen - das ist
ein ausdriicklicher Wunsch des Getrdnkehandels. Neben
der Major-Promotion VELTINS Megachance sorgen

zusdtzliche verkaufsfordernde MafSnahmen fiir grofSe

Aufmerksamkeit im Jahresverlauf.

W tue Rod

paturteid

Mit dem Hellen Zitrénken hat VELTINS
die Pulleken-Welt um ein spritzig-
leichtes Naturradler erganzt.

sentiert. Gerade Limited Editions und
Produktneueinfithrungen kénnen durch
solche Sonderplatzierungen sinnvoll
unterstiitzt werden. Sogenannte Show-
platzierungen, also grofse Aufbauten
ganzer Markenwelten, haben dagegen

Rainer Emig echte Blickfangwirkung. Diese Platzie-
hinaus sind zusétzliche Verkaufsoffer- VELTINS-Geschéftsfiihrer rungen konnen eine Marke umfassend
ten Garanten fiir Zusatzabsitze, die vom Vertrieb prisentieren, aber auch anlassbezogen

Handel durchaus gewiinscht sind. ,Jede
Verkaufsforderung wertet das Angebot
optisch auf und kann zum Kauf anre-
gen®, weild Rainer Emig, Geschiftsfuhrer
Vertrieb. ,Letztlich zahlt

das  Einkaufserleb-

nis, das wir mit Son- ! +
deraktionen  positiv
.férderr? kénn(.en.“ Oft JETZT AUCH
ist es eine Zweitplatzie- ¢y GO

rung mit Displayware,

die Dosen und Sixpacks

MILD GIBT'S

oder saisonal fur Aufmerksamkeit sor-
gen. ,Showplatzierungen sprechen die
Shopper immer sehr positiv an, sind
aber durchaus abhéngig vom verfligha-
ren Platz im Getrdnkemarkt und von der
Marke, die gerade forciert werden soll*,
berichtet Rainer Emig.

Die Marke VELTINS Pilsener wurde in
diesem Sommer héufig in Bezug auf die
VELTINS Megachance als Jahresaktion

Dank der Showplatzierung garantiert
VELTINS Helles Lager eine 360-Grad-
Sichtbarkeit.

conveniencegerecht pri-
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préasentiert. Beim Biermix V+ stand der
Sommer im Fokus — umrahmt von Pal-
men, Surfbrettern und einem Sand-
strand aus hochwertigem Dekomaterial
kamen die V+ Késten sommerlich zur
Geltung. Das macht Lust auf einen ers-
ten Genuss.

VELTINS Helles Lager wurde erst vor

i

VELTINS

Pilsenes

An der aufmerksamkeitsstarken Major-Promotion
VELTINS Megachance kam im Handel niemand vorbei.

einem Jahr gelauncht und im Frithjahr
durch die 0,33-1-Dose als Gebindevarian-
te erginzt. Neben der Platzierung mit
den aufmerksamkeitsstarken griinen
Mehrwegkésten Helles Lager regt eine
Schiitte mit den Getréankedosen zum Zu-
greifen an. Die Markenplatzierung aus
Késten und Dosenschiitte wird durch die

Das Markenmagazin

Die Sonderplatzierung des
Biermixes V+ sorgte im Handel
fiir pures Sommerfeeling.

grofle Stanzflasche und aufmerksam-
keitsstarke Top-Schilder eingerahmt,
sodass eine 360-Grad-Sichtbarkeit ga-
rantiert ist. Egal, aus welcher Richtung
der Kunde kommt: Sein Blick fallt auf die
Showplatzierung Helles Lager. So soll es
sein!

Mit der zweiten Jahreshalfte stehen auch
wieder Verlosungen im Fokus der Ver-
kaufsforderungsaktivitdten. Zu Beginn
der neuen Bundesligasaison werden die
aktuellen Heimtrikots des FC Schalke 04
verlost. Diese Handelsaktion kommt na-
hezu national zum Einsatz. Mit regiona-
ler Feinjustierung stehen weitere Sport-
events im Mittelpunkt der Verlosungen:
In Ostdeutschland ist das handsignierte
Trikot der Eisbéren Berlin begehrt, DTM-
Tickets werden regional rund um den
jeweiligen Austragungsort ausgegeben.
Wintersportfans diirfen sich schon jetzt
auf die Vierschanzentournee freuen,
denn im Stden Deutschlands kommen
Tickets fur den Skisprungwettbewerb
in Oberstdorf und Garmisch-Parten-
kirchen zur Ausschiittung. Solche In-
store-Verlosungen erfreuen sich grofRer
Beliebtheit im Handel - sorgen sie doch
fiir Frequenz im Verkaufsraum und flir
Kundenaktivitit. e
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n Tanja Wienkamp

Auch Gewinnen die offizielle Biercoin

b - ' - e\l — Y winner ‘
u freute sich :
n Grevens.;c.eln'_,;/__. e 4

Jutta Werthebach-Kast kann ihr Gllck kaum fassen: Sie gewinnt einen VELTINS-Biercoin, Ubergabe!
der ihr von VELTINS-Trademarketing-Manager Josef Heimes feierlich Uberreicht wurde. =

BIERCOINS
AUS ECHTEM
OLD

Die VELTINS Megachance begleitete das Friihlings- und Sommer-
geschiift der Brauerei C. & A. VELTINS und begeisterte wieder

tausende Markenfreunde! GrofSe Freude gab es auf Seite der

Gewinner der begehrten Biercoins aus echtem Gold - eine

wirklich veritable Wertanlage.

www.veltins.de #veltinsmegachance
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ehr als sechs Millionen Euro

in bar gab es sofort unter dem
Kronkorken zu gewinnen.
Aulerdem wurden 30 Biercoins aus je
100 Gramm Feingold zusétzlich verlost
und in einer edlen Schatulle mit Echt-
heitszertifikat sowie mit einer persona-
lisierten Urkunde tibergeben. ,Die Bier-
coins sind etwas ganz Besonderes®, so
VELTINS-Marketingdirektor Ste-
fan Wiesmann, ,sie sind durch
ihre kleine Auflage eine absolute
Raritdt und zudem fir die jewei-
ligen Gewinner auch eine echte
Wertanlage.“ Keine andere Wih-
rung sei so stabil und noch dazu
in den vergangenen Jahren so

wertvoll geworden wie Gold.

Kronkorkenaktion bleibt
Publikumsliebling

Auch unabhingig von den
Gewinnen der Sonderver-
losung ist die Kronkorken-
Aktion der Brauerei C. & A. VELTINS
einfach ein bewédhrtes und attraktives
Gewinnspiel fiir die VELTINS-Marken-
freunde. ,Bei vielen Verwendern ist die
Megachance heils begehrt und schon
zu Jahresbeginn hiufen sich die Nach-
fragen, ob es wieder eine Kronkorken-
Aktion gidbe und wenn ja, wann diese
starte. Das zeigt uns einfach, dass wir
genau richtig liegen. Dartiber hinaus
kommen auch immer wieder neue
Teilnehmer hinzu, die sich von der
VELTINS Megachance begeistern las-
sen®, so der Marketingdirektor.

Wenn Gluck Gesichter bekommt

Ein Restmee, das eine Gewinnerin bei
der Ubergabe ihres Biercoins bestétigen
kann. So berichtete Jutta Werthebach-
Kast, dass einige Freunde und Bekannte
sie und ihren Mann und die Geldgewinne
von ein oder zwei Euro pro Kronkorken
in friheren Jahren zuweilen noch etwas
belichelt haben, nun aber begeistert sind
uber den Gewinn des goldenen VELTINS-
Biercoins und jetzt ebenfalls am Mega-
chance-Gewinnspiel teilnehmen. Jutta
Werthebach-Kast ist eine von 30 Gewin-
nerinnen und Gewinnern der goldenen
Miinzen. Zu Besuch bei der Brauerei
C. & A.VELTINS in Grevenstein wurde ihr
der Biercoin personlich tibergeben, nach-
dem sie die Info tiber den Gewinn bereits
einige Tage vorher bekommen hatte.

Stefan Wiesmann
Marketingdirektor der
Brauerei C. & A. VELTINS

50.000x ¢

5 5€
MEGACHANCE:

BEWAHRT & BELIEBT O,

MEGACHANCE

l

» Die Megachance
macht einfach SpaB -
sowohl uns, als
auch den VELTINS-
Freunden! «

Stefan Wiesmann
Marketingdirektor der
Brauerei C. & A. VELTINS

Auch Tanja Wienkamp war zur offiziel-
len Biercoin-Ubergabe nach Grevenstein
gekommen. Fiir sie ist der Biercoin aus
echtem Gold das absolute i-Tiipfelchen
zu den bisherigen Sofortgewinnen, die sie
bei der VELTINS Megachance immer mal
wieder gewonnen hatte. Sie verrit, dass
sie den Biercoin in einem Bankschliel3-
fach aufbewahren werde.

Diese beiden Gewinnerstatements sind
nur zwei Beispiele von vielen gliicklichen
Gewinnerinnen und Gewinnern. Auch in
all den Jahren zuvor brachte die VELTINS
Megachance unzihlige Teilnehmer zum
Strahlen. ,Es ist einfach schon zu sehen,
wie wir unseren Verwendern durch die
Kronkorken-Aktion auch immer wieder
etwas zuriickgeben kénnen. Die Mega-
chance macht einfach Spald — sowohl uns
als auch den VELTINS-Freunden!®, so
Stefan Wiesmann. e

1x
). 100.000€

S

Bei der VELTINS Megachance warteten Sofortgewinne im Gesamtwert von
Uber sechs Millionen Euro direkt unter den Kronkorken auf die Verbraucher.
Mit nur einem Code, der online eingegeben oder bequem uber die VELTINS-

App eingescannt werden konnte, I6sten die Teilnehmer sofort ihren Gewinn
ein. Zusatzlich verloste die Brauerei unter allen Teilnehmern, die mindes-
tens einen Code eingeldst hatten, insgesamt 30 drei exklusive VELTINS
Biercoins - echte Goldmunzen aus 100 Gramm Feingold.

Das Markenmagazin




FORDERUNG

FORSCHUNGSFORDERUNG DER
BRAUWIRTSCHAFT UNTERSTUTZT

So geht Forschungsforderung: Mit einer Spendenaktion hat
die Brauerei C. & A. VELTINS die Wissenschaftsforderung der
Deutschen Brauwirtschaft e. V. (Wifo) wirkungsvoll unterstiitzt.

AErLINZ

A_ )

AERLINE

VELTINS

) fahre Bianerei €& A Veltins

Auf dem Brauertag in Berlin (v.li.): Walter Konig, Dr. Stefan Kreisz, Fabian Veltins, Dr. Erika Hinzmann und Christian Weber.

ie Wissenschaftsforderung treibt

mit ihrer Forschungsférderung

seit 68 Jahren den wissenschaft-
lichen Fortschritt fiir die gesamte deut-
sche Brauwirtschaft voran. Die solidari-
sche Gemeinschaftsforschung stellt mit
unzihligen Forschungsprojekten sicher,
dass immer wieder neue Erkenntnisse
und Entwicklungen aus Wissenschaft
und Forschung ins Braugewerbe Ein-
zug finden. Im Mittelpunkt stehen dabei
die Verwendung qualitativ hochwerti-
ger Rohstoffe sowie deren Verarbeitung

Verbesserung der
Versorgung deutscher
Brauereien mit
heimischer Braugerste

I
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VELTINS
206

Anlasslich ihres Jubildumsjahres 2024
spendete die Brauerei an die Wifo.

nach bestmdglichen Verfahrensweisen
ebenso wie die Ausbildung hochqualifi-
zierter Fachkréfte fiir die Brauereien. Seit
ihrer Grindung unterstiitzt die Wissen-
schaftsforderung auch die Braugersten-
gemeinschaft zur Sicherung qualitativ
hochwertiger und gut verarbeitbarer
Braugerstensorten.

Der Beirat der Wif6 unter Vorsitz von Dr.
Stefan Kreisz (Erdinger Brauerei) hatte
entschieden, den Spendenbetrag fiir das

VELTINS Special

von der Braugerstengemeinschaft bean-
tragte Forschungsvorhaben , Priifung von
Neuziichtungen von Winterbraugersten
auf anbautechnische, mélzerei- und brau-
ereitechnologische Eigenschaften® zu
verwenden. Ziel ist, das sogenannte Drei-
Sdulen-Modell — Sommergerste, Herbst-
aussaat von Sommergerste und Winter-
braugerste - zu starken und dadurch die
Versorgung der deutschen Brauereien
mit heimischer Braugerste insgesamt zu
verbessern. Im Rahmen des Deutschen
Brauertages in Berlin bedankten sich die
Leiterin der Wifo, Dr. Erika Hinzmann,
der Président der Wifé und des Deut-
schen Brauer-Bundes, Christian Weber,
der Vorsitzende des Wifo-Beirates, Dr.
Stefan Kreisz, und Walter Konig, Ge-
schaftsfithrer der Braugerstengemein-
schaft, bei VELTINS-Geschaftsfuhrer
Fabian Veltins fiir die Spendenaktion. e



SOCIAL MEDIA & BUCHTIPP

FRISCH AUF | oy
SOCIAL MEDIA = %%

DES TAGES !
Neues aus der Welt von v
VELTINS: Folgen Sie unseren
Marken-Accounts und bleiben
Sie unterhalten und informiert!

SPONTANE GARTENPARTY “ E" ‘
MIT FREUNDEN. 5

VELTINS

vplus @

n \fell\r:s_'u'plus Criginal-Audio

[=] Instagram... oR El

... und natiirlich
auch bei Facebook:

lozs Q28 ) V4

Elz55E Noch mehr Spaf gibt a
it . es bei VELTINS auf

Auf den Social-Media-Kanéalen der VELTINS-Marken

bleibt man in Sachen Produkte und Events immer
auf dem Laufenden.
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BAYERISCHE
KUCHE

VN
FEINSTEN

BAYERISCHE KUCHE
VOM FEINSTEN

Gerichte, die zum Genuss verfiihren,
von Spitzenkoch Alexander Huber.
In seinem Sternerestaurant ,Hu-
berwirt in Pleiskirchen kocht er in
der 11. Generation. Seine Gerichte
sind elegant und fein komponiert.
Sie zeichnen sich durch eine aus-
gewogene Aromatik, Raffinesse und
Leichtigkeit aus, gepaart mit makel-
losem Handwerk.

Ob der Sonntagsbraten oder die
Volksfestspezialitiat — aus allen Ge-
richten spricht eine Abwechslung
und Finesse, bei der nicht nur die
Bayern ins Schwirmen geraten.
Von der Bratensiilze mit Schmand
und Radieserl iiber das Kalbsliingerl
mit Serviettenknddel bis hin zur
Dampfnudel mit Vanillesauce - die
knapp 60 Rezepte im Buch zeigen
einen sehr schonen Querschnitt der
oberbayerischen Wirtshauskiiche,
aber modern und leicht interpre-
tiert. Alexander Huber: ,Wirtshaus-
kiiche modern und neuartig zu in-
terpretieren, das ist meine Passion.”
ISBN 978-3-98541-049-1

240 Seiten, € 49,90

STARKE REICHWEITE MIT

ATTRAKTIVEM CONTENT

Rund 5,2 Milliarden Menschen welt-
weit nutzen soziale Medien - das
entspricht etwa zwei Dritteln der
Weltbevoélkerung. Wir freuen uns,
wenn Gastronomen und Markenfans
ihre Erlebnisse oder unsere Postings
teilen und dabei Interaktion entsteht
- machen auch Sie mit!

SIE HABEN EIN FOTO FUR UNS?
Wir freuen uns Uber Ihre

Einsendungen an: e
LIRE

presse@veltins.de
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FREISPRECHUNG

BRAUEREINACHWUCHS

29 BRAUER UND
MALZER AUS NRW

Die Nachwuchskrafte der nordrhein-westfalischen
Brauwirtschaft hatten allen Grund zum Feiern, denn
bei der Brauerei C. & A. VELTINS im sauerlandischen

Grevenstein fand die Freisprechung der Brauer und
Malzer der Abschlussprufung des Sommers 2025 statt.

er Brauschwur ,Ich schwore,
Dimmer gutes Bier zu brau-

en“ wurde vom diesjidhrigen
Brauernachwuchses im Beisein von
Gambrinus - alias Marcel ter Steege
als Vorsitzender des Priifungsaus-
schusses - feierlich geleistet, bevor
dieser die Teilnehmer anschliefsend
in den Gesellenstand freisprach und
damit in die Zunft der Brauer und
Malzer aufnahm. Einer Legende nach
soll Gambrinus, ein Konig von Flan-
dern, der Erfinder des Bieres sein.
Als Forderer des Bierbrauens wird er
in zahlreichen Darstellungen und Er-

zdhlungen mit Freude am Biergenuss und
Geselligkeit verbunden. Daher gilt er auch
als Schutzpatron der Bierbrauer.

ZUSATZLICHE GELDPREISE

FUR DIE BEIDEN BESTEN

Der 29-képfige Nachwuchs von 23 ver-
schiedenen Brauereien wurde in der
dreijahrigen Ausbildungszeit in den je-
weiligen Braubetrieben auf diesen be-
sonderen Moment vorbereitet. Nach er-
folgreichem Bestehen der schriftlichen
und praktischen Priifungen durften sie
in der Schiitzenhalle in Grevenstein ihre
Priifungszeugnisse in Empfang nehmen.

VELTINS Special

Marcel ter Steege sprach als Gambrinus,
Schutzpatron der Bierbrauer, die Teilnehmer
in den Gesellenstand feierlich frei.

Die beiden Besten wurden durch
Marcel ter Steege, Vorsitzender des
Priifungsausschusses, mit zuséitzli-
chen Geldpreisen vom Brauereiver-
band NRW belohnt. Priifungsbester
war Kalvin Klappert von der Krom-
bacher Brauerei aus Kreuztal. Auf
den folgenden Réangen landeten die
Auszubildenden Max Paffgen von der
Brauerei zur Malzmiuhle, Koln, und
Ferdinand Degen von der Privatbrau-
erei Hohenfelde in Langenberg. Von
der Brauerei C. & A. VELTINS wurde
der Auszubildende Lutz Schottler in
den Gesellenstand freigesprochen. e
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RILS-BENUSS
GUTEN NAMEN !
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