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Die genussvolle Produktalternative zum Frihjahr

Veltins Fassbrause Mango-
Maracuja sorgt fur fruchtig-
spritzige Erfrischung

e |sotonisch, mit hohem Fruchtanteil
e 22 kcal pro 100 ml fir bewusste Ernéhrung

Das Veltins Fassbrause-Trio wird im Jahr 2019 neu interpretiert. Mit der
neuen Geschmacksrichtung Mango-Maracuja erhéalt der alkoholfreie
Sortentrend einen neuen fruchtigen Geschmacksimpuls. Zum 1. April 2019
stellt die Brauerei C. & A. Veltins die neue Fassbrause Mango-Maracuja
vor, die die Sorte Apfel-Krauter ersetzen wird. Schon das kraftige

Sonnengelb der neuen Fassbrause stimmt auf den Sommer ein.

Der fruchtig-frische Maracujageschmack wird von dem exotischen
Geschmack der Mango harmonisch abgerundet. ,Der Verbraucher wiinscht
Abwechslung im Sortiment und sucht neue, spritzige Getréanke, die zu
einem erndhrungsbewussten Verhalten passen®, so Herbert Sollich

Marketingdirektor der Brauerei C. & A. Veltins.
Kalorienarmer Durstloscher mit Geschmack

Mit nur 22 kcal/100ml und einem hohen Fruchtanteil aktualisiert die neue
Geschmacksrichtung Mango-Maracuja die beiden Veltins Fassbrause-
Sorten Zitrone und Holunder. Dabei ist es bei dem Veltins Fassbrause Trio
die Kalorienreduzierung, die Uiberzeugt. Garant daftir ist der fruchtig-frische
Mix mit 30% alkoholfreiem Bier. Vor allem sind es jene Verbraucher, die
erndhrungsbewusst mit dem Produkteinkauf umgehen und dann zur
alkoholfeien und isotonischen Fassbrause Mango-Maracuja greifen
kénnen. Sie bevorzugen das Erfrischungsgetrank, weil es durch die

besondere Fruchtigkeit Giberzeugt und damit Genuss ohne Reue bedeutet.
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Brause

Jetzt steht der Sommer vor der Tur und was passt da besser, als eine
durstldschende Veltins Fassbrause, die den beliebten Mango-Maracuja
Geschmack aufgreift. Vor allem in der Gastronomie ist die berthmte
Maracujaschorle bekannt und mit der Fassbrause kommt der Geschmack
jetzt auch nach Hause. Ob beim Angrillen mit Freunden oder der ersten
Beachparty — Fassbrause steht dem Einkaufszettel, weil es anders als

Limonaden weniger sul3, aber dafur spritzig ist.

Das Unternehmen im Portrét

Die Privat-Brauerei C. & A. Veltins, Meschede-Grevenstein, braut eine der
fuhrenden Premium-Pils-Marken in Deutschland und bilanzierte 2018 einen
Umsatz von 352 Mio. Euro bei einem Ausstol3 von 3,01 Mio. hl. Der Marketingetat
wird auf 37 Mio. Euro beziffert. Zum Sortenportfolio zahlen Veltins Pilsener und
Veltins Radler sowie das alkoholfreie Veltins Pilsener 0,0% und Veltins Radler
0,0%, Veltins Malz und Veltins Fassbrause in den Sorten Zitrone, Holunder und
Apfel-Krauter. Hinzu kommt die Spezialitdtenmarke Grevensteiner mit dem
Landbier Grevensteiner Original, Grevensteiner Ur-Radler und Grevensteiner
Westfalisch Hell. AuBerdem gehért die Biermix-Range V+ mit insgesamt sechs
Sorten zum Produktangebot. Der Mehrweganteil liegt bei 94%.

Ansprechpartner
Ulrich Biene, Telefon: 02934 — 959 325, ulrich.biene@veltins.de

Weitere Informationen der Brauerei C. & A. VELTINS im Internet verfligbar:
www.bierpresse.de, www.veltins.de, www.vplus.de



